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ANALISIS PENGARUH ATRIBUT PRODUK DAN HARGA MELALUI
ADVERTISING TERHADAP PURCHASE INTENTION CAP LANG
EUCALYPTUS AROMATHERAPY
Hanifah Dzaky Salsabila

ABSTRAK

Setelah fenomen Covid-19, banyak anak muda yang mudah merasa lelah
karena sudah terbiasa dengan melakukan semua kegiatan di rumah. Dengan
adanya fenomena tersebut terdapat perusahaan yang mengeluarkan produk
minyak angin dengan target anak muda, salah satunya adalah Cap Lang
Eucalyptus Aromatherapy. Cap Lang Eucalyptus Aromatherapy merupakan
minyak angin dengan dengan kandungan aromatherapy dari Cap Lang.
Namun masih banyak konsumen yang masih belum bisa membedakan antara
Cap Lang Kayu Putih dengan Cap Lang Eucalyptus Aromatherapy. Target
dari Cap Lang Eucalyptus Aromatherapy adalah anak muda, sedangkan saat
ini Cap Lang Eucalyptus Aromatherapy belum bisa mencapai targetnya. Dari
fenomena tersebut,penelitian ini memiliki tujuan untuk meningkatkan
awareness agar konsumen dapat mengetahui differensiasi antara Cap Lang
Kayu Putih dengan Cap Lang Eucalyptus Aromatherapy dan mencapai target
dari Cap Lang Eucalyptus Aromatherapy. Terdapat sebelas hipotesis yang
akan diuji pada penelitian ini. Data akan dianalisis dengan menggunakan
Structural Equation Model (SEM) dengan perangkat SMARTPLS 4. Hasil
pada penelitian ini menunjukan bahwa brand dan price tidak memiliki
pengaruh positif pada purchase intention, quality, labeling, ingredients dan
advertising memiliki pengaruh positif pada purchase intention, brand dan
price tidak memiliki pengaruh positif pada purchase intention di mediasi oleh
advertising, dan quality, labeling, ingredients dan advertising memiliki
pengaruh positif pada purchase intention di mediasi oleh advertising.

Kata kunci: Differensiasi, Cap Lang, Purchase Intention.
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ANALISIS PENGARUH ATRIBUT PRODUK DAN HARGA MELALUI
ADVERTISING TERHADAP PURCHASE INTENTION CAP LANG
EUCALYPTUS AROMATHERAPY
Hanifah Dzaky Salsabila

ABSTRACT (English)

After the Covid-19 phenomenon, many young people easily feel tired because
they are used to doing all their activities at home. With this phenomenon,
there are companies that produce wind oil products targeting young people,
one of which is Cap Lang Eucalyptus Aromatherapy. Cap Lang Eucalyptus
Aromatherapy is a wind oil with aromatherapy content from Cap Lang.
However, there are still many consumers who still cannot differentiate
between Cap Lang Kayu Putih and Cap Lang Eucalyptus Aromatherapy. The
target of Cap Lang Eucalyptus Aromatherapy is young people, while
currently Cap Lang Eucalyptus Aromatherapy has not been able to reach its
target. From this phenomenon, this research aims to increase awareness so
that consumers can know the differences between Cap Lang Kayu Putih and
Cap Lang Eucalyptus Aromatherapy and achieve the target of Cap Lang
Eucalyptus Aromatherapy. There are eleven hypotheses that will be tested in
this research. The data will be analyzed using the Structural Equation Model
(SEM) with the SMARTPLS 4 tool. The results of this study show that brand
and price do not have a positive influence on purchase intention, quality,
labeling, ingredients and advertising have a positive influence on purchase
intention, brand and price does not have a positive influence on purchase
intention mediated by advertising, and quality, labeling, ingredients and
advertising have a positive influence on purchase intention mediated by
advertising.

Keywords: Differentiation, Cap Lang, Purchase Intention.
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