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PERANCANGAN KAMPANYE PROMOSI MR ISHII

(Jeremy Juan Manuel)

ABSTRAK

Mr. Ishii merupakan sebuah brand lokal yang menjual beberapa produk konnyaku
dan shirataki. Mr. Ishii ini merupakan hasil branding dari produk konnyaku dan
shirataki dari PT. Ambico yang sudah berdiri sejak tahun 2019. Mr. Ishii
merupakan pelopor konnyaku dan shirataki pertama di Indonesia dan sudah
melakukan berbagai promosi baik online maupun offline. Solusi dari
permasalahan tersebut adalah dengan membuat perancangan kampanye promosi
untuk merek Mr. Ishii. Perancangan kampanye promosi ditujukan untuk
masyarakat di usia 20 — 35 tahun dengan menggunakan metode kualitatif dan
kuantitatif. Teknik pengumpulan kualitatif berupa wawancara, FGD, studi
eksisting, dan studi referensi. Untuk penelitian kuantitatif berupa kuesioner.
Metode perancangan yang dipakai adalah metode Advertising by Design oleh
Landa (2010). Dari hasil penelitian, didapatkan bahwa penjualan Mr. Ishii belum
mencapai target yang diharapkan dikarenakan adanya penurunan penjualan akibat
kompetitor. Selain itu produk dari Mr. Ishii ini masih belum umum dan dikenal
oleh masyarakat luas khususnya Jakarta. Hal ini dikarenakan media promosinya
yang terbatas, kurang bersifat persuasif, kurangnya penekanan produk, dan visual
yang belum dapat menarik perhatian audiens. Tujuan dari kampanye promosi ini
adalah untuk meningkatkan brand awareness akan produk dari Mr. Ishii yang
bermanfaat bagi kesehatan.

Kata kunci: Brand Awareness, Kampanye, Promosi
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THE DESIGN OF MR ISHII’'S PROMOTIONAL CAMPAIGN

(Jeremy Juan Manuel)

ABSTRACT (English)

Mr. Ishii is a local brand that sells several konnyaku and shirataki products. Mr.
Ishii is the result of branding of konnyaku and shirataki products from PT.
Ambico which has been established since 2019. Mr. Ishii is the first konnyaku and
shirataki pioneer in Indonesia and has carried out various promotions both online
and offline. The solution to this problem is to create a promotional campaign
design for the Mr. Ishii brand. The promotional campaign design is aimed at
people aged 20-35 years using qualitative and gquantitative methods. Qualitative
data collection techniques include interviews, FGDs, existing studies, and
reference studies. For quantitative research, it is in the form of questionnaires.
The design method used is the Advertising by Design method by Landa (2010).
From the results of the study, it was found that Mr. Ishii's sales have not reached
the expected target due to a decrease in sales due to competitors. In addition, Mr.
Ishii's products are still not common and well-known to the wider community,
especially in Jakarta. This is because the promotional media is limited, less
persuasive, lack of product emphasis, and visuals that have not been able to
attract the attention of the audience. The purpose of this promotional campaign is
to increase brand awareness of Mr. Ishii's products which are beneficial for
health.

Keywords: Brand Awareness, Campaign, Promotion
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