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PENGARUH PRODUCT PLACEMENT LANEIGE TERHADAP 
BRAND AWARENESS DALAM DRAMA KOREA MY DEMON 

 

 Hanifah Putri Sudibyo 

ABSTRAK 
 

Periklanan merupakan sebuah usaha yang dilakukan oleh suatu perusahaan 
sebagai upaya meningkatkan promosi produknya. Salah satu bentuk iklan 
yang marak digunakan oleh merek adalah penempatan produk yang mampu 
menunjukkan keberadaan merek dalam alur cerita film. Laneige menjadi 
salah satu merek kosmetik yang melakukan kegiatan penempatan produk 
dalam drama Korea My Demon. Penelitian bertujuan untuk mengetahui 
pengaruh penempatan Laneige terhadap kesadaran merek dalam drama Korea 
My Demon, pada masyarakat Indonesia. Penelitian ini menggunakan teori 
Social Cognitive Learning Theory, serta konsep Product Placement dan 
Brand Awareness. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 
eksplanatif dengan metode survei menggunakan kuesioner sebagai instrumen 
pengambilan data. Karakteristik untuk partisipan dalam penelitian adalah 
masyarakat Indonesia yang telah menonton drama My Demon, mengetahui 
merek Laneige, merupakan pengikut dari akun Instagram @netflixid, dan 
berusia 18 – 34 tahun. Pengambilan sampel menggunakan teknik 
Nonprobability Sample menggunakan metode purposive sampling kepada 
162 responden. Temuan hasil pada penelitian menunjukkan bahwa 
penempatan produk Laneige memiliki pengaruh terhadap kesadaran merek 
dengan pengaruh langsung sebesar 19,6% dalam drama Korea My Demon.  
 
Kata kunci: Penempatan Produk, Laneige, Kesadaran Merek, My Demon.   
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THE EFFECT OF LANEIGE PRODUCT PLACEMENT ON 
BRAND AWARENESS IN THE KOREAN DRAMA MY DEMON 

 

 

Hanifah Putri Sudibyo 

 

ABSTRACT (English) 
 

Advertising is an effort carried out by a company as an effort to increase the 
promotion of its products. One form of advertising that is widely used by 
brands is product placement which can show the presence of the brand in the 
film storyline. Laneige is one of the cosmetic brands that carry out product 
placement activities in the Korean drama My Demon. The research aims to 
determine the effect of Laneige's placement on brand awareness in the 
Korean drama My Demon, among Indonesian society. This research uses 
Social Cognitive Learning Theory, as well as the concepts of Product 
Placement and Brand Awareness. This research uses an explanatory 
quantitative approach with a survey method using a questionnaire as a data 
collection instrument. The characteristics of participants in the research are 
Indonesian people who have watched the drama My Demon, know the 
Laneige brand, are followers of the Instagram account @netflixid, and are 
aged 18 – 34 years. Sampling used the Nonprobability Sample technique 
using a purposive sampling method for 162 respondents. The research 
findings show that Laneige product placement influences brand awareness 
with a direct influence of 19.6% in the Korean drama My Demon.   
 

Keywords: Product Placement, Laneige, Brand Awareness, My Demon.   
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