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PERANCANGAN MOBILE SITE KAMPANYE TENTANG 

PELECEHAN SEKSUAL VERBAL DI LINGKUNGAN KERJA 

KEPADA PEREMPUAN USIA 20-24 TAHUN 

 Gabriela Elena Purnomo 

ABSTRAK 

Pelecehan seksual verbal merupakan tindakan yang sering kali dianggap 
sepele, khususnya di ruang kerja. Berdasarkan data dari situs resmi 
kementerian Pembedayaan Perempuan dan Perlindungan Anak, sebanyak 
9.050 Melalui permasalahan ini, penulis akan merancang gerakan kampanye 
untuk mengubah perilaku masyarakat terhadap pelecehan seksual verbal di 
lingkungan kerja. Ketua KOMNAS Perempuan, Andy Yentriyani 
menyatakan bahwa tindakan pelecehan seksual verbal merupakan akar 
permasalah bisa terjadinya pelecehan atau kekerasan seksual secara fisik 
yang akan sangat merugikan korban. Menurut beliau, tindakan pencegahan 
merupakan upaya paling penting dilakukan agar dapat menanggulangi 
permasalahan yang akan terjadi. Metode desain Robin Landa merupakan 
metode yang dipilih dalam merancang kampanye untuk mengubah perilaku 
individu terhadap pelecehan seksual verbal di lingkungan kerja. Dalam 
perancangan karya ini, penulis menerapkan beberapa tahapan perancangan 
desain, mulai dari penelitian, analisis, konsepsi, desain, dan implementasi. 
Pemilihan media utama sebagai media penyebaran kampanye adalah mobile 
site interaktif, yang didukung dengan beberapa media sekunder lainnya 
seperti Instagram Feeds, Instagram Story, Web Banner, Digital Poster, dan 
Gimmick. Berdasarkan hasil analisis alpha test dan beta test, responden 
sudah memahami informasi yang dipaparkan. Tidak sedikit juga responden 
yang akhirnya mengetahui mengenai pelecehan seksual secara verbal.    
 
Kata kunci: pelecehan seksual verbal, kampanye, pencegahan  
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DESIGNING A CAMPAIGN MOBILE SITE ABOUT VERBAL 

SEXUAL HARASSMENT IN THE WORKPLACE FOR WOMAN 

AGED 20 – 24 YEARS 

 Gabriela Elena Purnomo 

ABSTRACT (English) 

Verbal sexual harassment is often considered trivial, especially in the 
workplace. According to data from the official website of the Ministry of 
Women Empowerment and Child Protection, there were 9,050 cases of 
psychological violence victims, with 43% of them in the productive age 
range. Through this issue, the author will design a campaign movement to 
change public behavior towards verbal sexual harassment in the workplace. 
The Chairperson of KOMNAS Perempuan, Andy Yentriyani, stated that 
verbal sexual harassment is the root cause of physical sexual harassment or 
violence that can greatly harm the victim. According to her, prevention is 
the most important effort to tackle upcoming issues. Robin Landa's design 
method is the chosen method in designing campaigns to change individual 
behavior towards verbal sexual harassment in the workplace. In the design 
of this work, the author applies several stages of design, starting from 
research, analysis, conception, design, and implementation. The main media 
chosen for the campaign dissemination is an interactive mobile site, 
supported by several other secondary media such as Instagram Feeds, 
Instagram Stories, Web Banners, Digital Posters, and Gimmicks. Based on 
the results of alpha test and beta test analysis, respondents have understood 
the information presented. Many respondents also became aware of verbal 
sexual harassment.  
 
Keywords: verbal sexual harrasment, campaign, prevention 
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