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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL
PENGELOLAAN SAMPAH ORGANIK DI PASAR

TRADISIONAL KABUPATEN TANGERANG

(Chintya)

ABSTRAK

Sampah organik merupakan sampah dari sisa-sisa makhluk hidup
(tumbuhan, hewan, dan manusia) yang mampu terurai secara alami.
Berdasarkan data Kementerian Lingkungan Hidup dan Kehutanan (SIPSN,
2023), volume sampah di Indonesia mencapai 13.374.594,41 ton/ tahun dan
didominasi oleh sampah organik. Dari jumlah tersebut, pasar tradisional
merupakan sumber penghasil sampah terbesar kedua (26,37%). Tempo
penguraian sampah tidak sebanding dengan arus sampah yang dihasilkan
sehingga terjadi penumpukan. Hal ini diperparah oleh buruknya kebiasaan
masyarakat dalam mengelola sampah organik. Oleh karena itu, diperlukan
usaha untuk mengatasi fenomena tersebut. Metodologi penelitian yang
digunakan yakni metode kualitatif dengan teknik observasi, kuesioner,
wawancara, studi eksisting, dan studi referensi. Hasil kuesioner
menunjukkan bahwa 88% responden belum melakukan pemilahan dan 96%
belum melakukan pengolahan sampah organik. Berdasarkan wawancara
dengan founder Rumah Edukasi Komunitas Pilah Sampah, diketahui bahwa
warga pasar perlu dipersuasi untuk mengelola sampah. Penulis merancang
kampanye sosial dengan metodologi perancangan menurut Landa dalam
Advertising by Design (2010) yang terdiri dari tahap overview, strategy,
ideas, design, production, dan implementation.

Kata kunci: sampah organik, pengelolaan sampah, pasar tradisional
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ORGANIC WASTE MANAGEMENT
SOCIAL CAMPAIGN AT TRADITIONAL MARKETS

IN TANGERANG REGENCY

(Chintya)

ABSTRACT (English)

Organic waste is the remains of living creatures that are naturally
degradable. According to data from Kementerian Lingkungan Hidup dan
Kehutanan (SIPSN, 2023), the volume of waste in Indonesia reaches
13.374.594,41 tons/ year and is dominated by organic waste. Traditional
markets are the second largest source of garbage (26.37%). The rate of
organic waste decomposition is not proportional to the amount generated so
it started piling up. This is exacerbated by the poor habits of society in
managing organic waste. Therefore, efforts are needed to address the
phenomenon. The research methodology used is qualitative method by
applying observation, questionnaire, interview, existing study, and reference
study technique. The questionnaire found that 88% of the respondents do
not sort waste and 96% do not process waste. Based on the interview with
the founder of Rumah Edukasi Komunitas Pilah Sampah, it is realized that
traditional markets’ merchants need to be persuaded to do waste
management. The design methodology used is the one according to Landa
in Advertising by Design (2010) which consists of overview, strategy, ideas,
design, production, and implementation stage.

Keywords: organic waste, waste management, traditional market
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