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STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN MUSIK MELALUI
STASIUN RADIO UNTUK MENJANGKAU TARGET
AUDIENS: STUDI KASUS ACUAN ENTERTAINMENT

(Shane Farrell)

ABSTRAK

Penelitian dengan judul Strategi Komunikasi Pemasaran Musik Melalui
Stasiun Radio Untuk Menjangkau Target Audiens: Studi Kasus Acuan
Entertainment ini dibentuk dari pengamatan bahwa dengan adanya
konvergensi media saat ini, radio masih memegang peranan penting sebagai
media utama untuk memasarkan musik. Melalui hal ini, peneliti mendalami
lebih jauh mengenai alasan pemilihan media serta bagaimana radio
menggunakan cara-cara tertentu untuk mencapai target audiensnya.
Penelitian ini dilandaskan pada konsep SOSTAC dan teori Media Exposure,
serta teori pendukung seperti Stratgei Komunikasi Pemasaran. Metode
penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan metode
wawancara dan observasi. Melalui pembahasan dengan dimensi media
exposure yaitu frekuensi, durasi, dan intensitas perhatian, ditemukan bahwa
terdapat faktor-faktor terkait yang bisa mempengaruhi perencanaan,
pelaksanaan, serta evaluasi proses pemasaran musik melalui radio. Frekuensi
berhubungan dengan penayangan musik di radio, jumlah request, dan
penggunaan radio sebagai media pemasaran yang nantinya akan berhubungan
dengan proses perencanaan dan evaluasi. Durasi berhubungan dengan
panjangnya waktu yang dibutuhkan untuk keseluruhan rancangan pemasaran,
panjangnya waktu yang efektif digunakan untuk wawancara, dan beragam
pertimbangan pemasaran lainnya. Intensitas perhatian berhubungan dengan
cara-cara yang digunakan oleh label dan radio untuk menjaga perhatian
audiens agar tetap tertuju pada konten yang dipasarkan. Cara-cara yang
dilakukan seperti memilih radio yang tepat untuk pemasaran, mengadakan
hearing session, live event, aktivasi media sosial, membagikan konten di balik
layar, bekerja sama membuat konten dengan musisi, dan lain-lain.
Kesimpulan yang didapatkan adalah radio dapat tetap dipilih sebagai media
komunikasi pemasaran utama untuk musik karena sifatnya yang fleksibel dan
penyesuaian yang dilakukan baik dari sisi label maupun radio dengan tetap
menjaga kebaruan agar radio tetap relevan di tengah adanya konvergensi
media.

Kata kunci: Terpaan Media, Pemasaran, Radio
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MARKETING STRATEGIES OF MUSIC THROUGH RADIO
STATIONS TO REACH TARGET AUDIENCES: A CASE
STUDY OF ACUAN ENTERTAINMENT

(Shane Farrell)

ABSTRACT

This research, titled "Marketing Strategies of Music through Radio
Stations to Reach Target Audiences: A Case Study of Acuan Entertainment,”
is based on the observation that despite current media convergence, radio
still holds an important role as a primary medium for music marketing. The
study delves into the reasons behind choosing this medium and how radio
employs specific methods to reach its target audience. The research is
grounded in Media Exposure theory, along with supporting theories such as
Marketing Communication, Uses and Gratifications, and Influence. The
research method used is descriptive qualitative, involving interviews and
observations.Through discussions using the dimensions of media exposure—
frequency, duration, and intensity of attention—the study found several
related factors that influence the planning, implementation, and evaluation
of music marketing through radio. Frequency pertains to the airing of music,
the number of requests, and the use of radio as a marketing medium, relating
to the planning and evaluation process. Duration relates to the time required
for the overall marketing design, effective interview time, and other
considerations. Intensity of attention involves methods used by labels and
radio to keep the audience's attention focused on the marketed content, such
as choosing the right station, holding hearing sessions, live events, social
media activations, sharing behind-the-scenes content, and collaborating with
musicians.The conclusion is that radio remains a viable main medium for
music marketing communication due to its flexibility and the adjustments
made by both labels and radio stations, ensuring radio's relevance amid
media convergence.

Keywords: Media Exposure, Marketing, Music
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