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PERANCANGAN BRAND ACTIVATION DALAM KAMPANYE 

PROMOSI AGUNA OFFICIAL INDONESIA  

(Jesse Ferhat Dayanbalis) 

ABSTRAK 

Dampak dari perubahan iklim mulai semakin terasa. Salah satu 

penyebabnya adalah emisi gas rumah kaca yang didonor juga oleh gas dari 

limbah domestik atau limbah rumah tangga. Dihasilkan dari aktivitas 

masyarakat sehari-hari, seperti mencuci baju, piring, dan lantai. Alih-alih 

mengurangi penggunaan sabun cuci, dapat dilakukannya penggunaan sabun 

berbahan dasar buah lerak sebagai alternatif. Sebagaimana yang Aguna 

Official Indonesia coba sebarkan kepada masyarakat mengenai lerak dan 

kegunaannya sebagai sabun pembersih multifungsi yang ramah lingkungan. 

Namun berdasarkan penjelasan owner dari Aguna, masih banyak 

masyarakat yang belum mengetahui mengenai buah ini beserta kegunaannya 

yang luas, apalagi generasi muda Indonesia sebagai target konsumen. 

Masalah lain seperti, Aguna yang belum memaksimalkan platform digital 

yang dimilikinya, sedangkan Aguna merupakan brand yang berbasis online. 

Maka dari itu dirancangnya brand activation dalam kampanye promosi 

Aguna Official Indonesia yang bertujuan untuk meningkatkan kesadaran 

dan minat generasi muda terhadap brand dan sekaligus menambah 

pengetahuan mereka akan kegunaan sabun lerak dalam kehidupan sehari-

hari yang bisa didapatkan lewat Aguna Official Indonesia. 

 

Kata kunci: brand activation, promosi, lerak, aguna 
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DESIGNING BRAND ACTIVATION IN THE PROMOTIONAL 

CAMPAIGN FOR AGUNA OFFICIAL INDONESIA 

 (Jesse Ferhat Dayanbalis) 

ABSTRACT (English) 

The impact of climate changes is starting to become more pronounced. One 

of the causes is greenhouse gas emissions which are also contributed by gas 

from domestic waste or household waste. Generated from people's daily 

activities, such as washing clothes, dishes and floors. Instead of reducing 

the use of laundry soap, you can use soap made from lerak fruit as an 

alternative. As Aguna Official Indonesia is trying to spread to the public 

about lerak and its use as an environmentally friendly, multifunctional 

cleaning soap. However, based on the owner's explanation from Aguna, 

there are still many people who don't know about this fruit and its wide 

uses, especially the young generation of Indonesia as the target consumer. 

Another problem is that Aguna has not maximized its digital platform, while 

Aguna is an online-based brand. Therefore, brand activation was designed 

in the Aguna Official Indonesia promotional campaign which aims to 

increase the awareness and interest of the younger generation towards the 

brand and at the same time increase their knowledge of the use of lerak 

soap in everyday life which can be obtained through Aguna Official 

Indonesia. 

 

Keywords: brand activation, promotion, lerak, aguna 
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