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PERANCANGAN KAMPANYE BIJAK DALAM PEMILAHAN
KATEGORI USIA TONTONAN SERIAL ANIME UNTUK

REMAJA

Skolastika Alma Norberta

ABSTRAK

Animasi di Indonesia masih didominasi oleh animasi luar negeri, sehingga
membuat beberapa dampak negatif yang dapat dirasakan oleh remaja. Selain
itu, persepsi yang salah yang dimiliki oleh Masyarakat membuat animasi
sering diidentikkan sebagai tayangan khusus untuk anak-anak dan remaja
tanpa melihat unsur yang terkandung didalam adegan pada tayangan animasi
tersebut. Untuk itu, penulis menyebarkan sebuah kuesioner kepada responden
dengan usia 10—18 tahun dan dari hasil riset yang telah dilakukan, banyak
anak merasakan adanya dampak negatif dari sebuah tayangan animasi yang
berasal dari luar negeri. Selain itu, upaya yang mengajak remaja untuk lebih
memperhatikan mengenai klasifikasi usia pada tayangan serial animasi jarang
dilakukan karena pengawasan terhadap klasifikasi usia pada tayangan
difokuskan pada orang tua. Hal itu menunjukkan bahwa kepedulian remaja
dalam memperhatikan klasifikasi usia pada tayangan animasi yang ditonton
masih sangat kurang dan dapat berpengaruh bagi perkembangan karakter
remaja. Dan juga remaja memiliki andil yang cukup besar dalam memberikan
rekomendasi mengenai serial anime kepada orang-orang disekitar mereka
tanpa memperhatikan tayangan serial anime yang cocok.

Kata kunci: Animasi, Tayangan, Remaja
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN THAT IS WISE IN
CHOOSING THE AGE CATEGORY OF WATCHING ANIME

SERIES FOR TEENAGERS

Skolastika Alma Norberta

ABSTRACT)

Animation in Indonesia is still dominated by foreign animation, thus making
some negative impacts that can be felt by teenagers. In addition,
misperceptions held by the public make animation often identified as a special
show for children and adolescents without seeing the elements contained in
the scenes in the animation show. For this reason, the author distributed a
questionnaire to respondents aged 10-18 years old and from the results of the
research conducted, many children felt the negative impact of an animation
show originating from abroad. In addition, efforts that invite teenagers to pay
more attention to the age classification of animated series are rarely done
because the supervision of the age classification of the show is focused on
parents. This shows that teenagers' concern in paying attention to the age
classification of the animated shows they watch is still very lacking and can
affect the development of teenagers' characters. Also, teenagers have a
considerable share in giving recommendations about anime series to people
around them without paying attention to suitable anime series shows.

Keywords: Animation, Show, Teenager
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