
 
 

 
 

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL TOKO 

TANAMAN BOCIM  

 

 

 
 LAPORAN TUGAS AKHIR  

 
Regina Embun Narasi Vici  

00000045179 

 
 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 
 
 



 
 

i 
Perancangan Ulang Identitas…, Regina Embun Narasi Vici, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL TOKO 

TANAMAN BOCIM 

 
 

 

 

 

 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR  

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Desain (S.Ds.) 

 

Regina Embun Narasi Vici  

00000045179 

 
 
 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 
  



 
 

ii 
Perancangan Ulang Identitas…, Regina Embun Narasi Vici, Universitas Multimedia Nusantara 

  

  
  



 
 

iii 
Perancangan Ulang Identitas…, Regina Embun Narasi Vici, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PENGESAHAN  
 
 

Tugas Akhir dengan judul 

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL TOKO 

TANAMAN BOCIM 

Oleh 

Nama    : Regina Embun Narasi Vici 

NIM    : 00000045179 

Program Studi  : Desain Komunikasi Visual 

Fakultas   : Seni dan Desain 

 
Telah diujikan pada hari Senin, 08 Januari 2024 

Pukul 10.30 s.d 11.15 dan dinyatakan 
LULUS 

Dengan susunan penguji sebagai berikut. 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 

Ketua Sidang 

 
Ken Natasha Violeta, S.Sn., M.Ds. 

030908920l/L0069l 
 

 

Ken Natasha Violeta, S.Sn., M.Ds. 
0309089201/L00691 

Penguji 
 
 
 

M. Ady Nugeraha, M.Sn.   
0313039003/E083672 

Pembimbing  
 
 
 

Tolentino, S.Ds., M.M.   
0320078407/L00430 

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual 
 

 
 
 
 

Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A.  
0311099302/E043487 



 
 

iv 
Perancangan Ulang Identitas…, Regina Embun Narasi Vici, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH  

UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 
 

Sebagai civitas academica Universitas Multimedia Nusantara, saya yang bertanda 

tangan di bawah ini: 

Nama   : Regina Embun Narasi Vici 

NIM    : 00000045179 

Program Studi  : Desain Komunikasi Visual 

Fakultas   : Seni dan Desain 

Jenis Karya   : Tesis/Skripsi/Tugas Akhir 

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada 

Universitas Multimedia Nusantara Hak Bebas Royalti Nonekslusif (Non-exclusive 

Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul. 

 

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL TOKO 

TANAMAN BOCIM 

 

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti 

Noneksklusif ini, Universitas Multimedia Nusantara berhak menyimpan, 

mengalihmediakan/mengalihformatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data 

(database), merawat, dan memublikasikan tugas akhir saya selama tetap 

mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta. 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya. 

 

Tangerang, 22 Januari 2024 

Yang menyatakan, 

 

 

(Regina Embun Narasi Vici) 
 
  



 
 

v 
Perancangan Ulang Identitas…, Regina Embun Narasi Vici, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 
 

Puji dan syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena 

berkat dan rahmat-Nya, penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir yang berjudul 

“Perancangan Ulang Identitas Visual Toko Tanaman Bocim” ini dengan baik.  

Segala bentuk bantuan dan dukungan sangat membantu penulis dalam 

menyelesaikan laporan Tugas Akhir ini. Oleh karena itu, penulis ucapkan banyak 

terima kasih kepada:  

1. Dr. Ninok Leksono, M.A., selaku Rektor Universitas Multimedia 

Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas 

Seni dan Desain Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi 

Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara. 

4. Tolentino, S.Ds., M.M., sebagai Pembimbing pertama yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya tugas 

akhir ini. 

5. Edo Tirtadarma, selaku dosen spesialis saya yang telah memberikan 

masukan beserta arahan atas terselesainya tugas akhir ini. 

6. Kursim, selaku pemilik Toko Tanaman Bocim yang telah memberikan 

waktunya untuk menjadi narasumber dan memberikan informasi 

mengenai Toko Tanaman Bocim. 

7. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan 

moral, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.  

8. Trissha Angellica Valda, Gisela Elma Norberta, Skolastika Alma 

Norberta, dan Keren Aimee Lee selaku teman dekat yang telah 

memberikan dukungan moral selama penulisan laporan sehingga penulis 

dapat yakin untuk menyelesaikan laporan tugas akhir ini. 

Penulis berharap semoga laporan tugas akhir ini memberikan manfaat kepada 

pembaca dan berbagai pihak. Penulis memohon maaf bila selama proses 



 
 

vi 
Perancangan Ulang Identitas…, Regina Embun Narasi Vici, Universitas Multimedia Nusantara 

  

perancangan laporan ini banyak terjadi kesalahan, baik secara langsung maupun 

tidak langsung.  

 

Tangerang, 22 Januari 2024 

 

 

 

(Regina Embun Narasi Vici) 
 

  



 
 

vii 
Perancangan Ulang Identitas…, Regina Embun Narasi Vici, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL TOKO 

TANAMAN BOCIM 
 (Regina Embun Narasi Vici) 

ABSTRAK 

Tanaman hias adalah tanaman yang dapat memberi fungsi keindahan dan 
dapat ditempatkan di dalam maupun luar ruangan. Fenomena tanaman hias 
sempat naik pada masa pandemi COVID-19 karena minimnya ruang aktivitas 
warga dalam kehidupan sehari-hari. Toko Tanaman Bocim merupakan salah 
satu toko tanaman hias yang berlokasi di Tangerang Selatan. Toko Tanaman 
Bocim memiliki pelanggan loyal, namun memiliki tantangan di dalam adanya 
identitas visual yang berbeda pada setiap media yang digunakan. Oleh karena 
itu, dibutuhkan perancangan identitas visual Toko Tanaman Bocim untuk 
meningkatkan kepercayaan dengan menghadirkan identitas visual yang utuh. 
Metode yang digunakan adalah metode kualitatif yang merujuk pada teori 
perancangan dari Robin Landa dalam buku Graphic Design Solutions. Hasil 
karya ini diharapkan dapat memberikan sebuah identitas visual yang tepat dan 
dapat digunakan kedepannya oleh Toko Tanaman Bocim. 
 
Kata kunci: Perancangan, Identitas Visual, Toko Tanaman Bocim 
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VISUAL IDENTITY DESIGN OF THE TOKO TANAMAN 

BOCIM 

 (Regina Embun Narasi Vici) 

ABSTRACT (English) 

Ornamental plants are plants that can provide a beautiful function and can 
be placed indoors or outdoors. The phenomenon of ornamental plants 
increased during the COVID-19 pandemic due to the lack of space for 
residents' activities in daily life. Toko Tanaman Bocim is an ornamental plant 
shop located in South Tangerang. Toko Tanaman Bocim has loyal customers, 
but has challenges in having a different visual identity in each media used. 
Therefore, it is necessary to design the visual identity of the Bocim Plant Shop 
to increase trust by presenting a complete visual identity. The method used is 
a qualitative method which refers to design theory from Robin Landa in the 
book Graphic Design Solutions. It is hoped that the results of this work can 
provide an appropriate visual identity and can be used in the future by the 
Toko Tanaman Bocim. 
 
Keywords: Design, Visual Identity, Toko Tanaman Bocim 
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