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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL TOKO

TANAMAN BOCIM
(Regina Embun Narasi Vici)

ABSTRAK

Tanaman hias adalah tanaman yang dapat memberi fungsi keindahan dan
dapat ditempatkan di dalam maupun luar ruangan. Fenomena tanaman hias
sempat naik pada masa pandemi COVID-19 karena minimnya ruang aktivitas
warga dalam kehidupan sehari-hari. Toko Tanaman Bocim merupakan salah
satu toko tanaman hias yang berlokasi di Tangerang Selatan. Toko Tanaman
Bocim memiliki pelanggan loyal, namun memiliki tantangan di dalam adanya
identitas visual yang berbeda pada setiap media yang digunakan. Oleh karena
itu, dibutuhkan perancangan identitas visual Toko Tanaman Bocim untuk
meningkatkan kepercayaan dengan menghadirkan identitas visual yang utuh.
Metode yang digunakan adalah metode kualitatif yang merujuk pada teori
perancangan dari Robin Landa dalam buku Graphic Design Solutions. Hasil
karya ini diharapkan dapat memberikan sebuah identitas visual yang tepat dan
dapat digunakan kedepannya oleh Toko Tanaman Bocim.

Kata kunci: Perancangan, Identitas Visual, Toko Tanaman Bocim
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VISUAL IDENTITY DESIGN OF THE TOKO TANAMAN

BOCIM

(Regina Embun Narasi Vici)

ABSTRACT (English)

Ornamental plants are plants that can provide a beautiful function and can
be placed indoors or outdoors. The phenomenon of ornamental plants
increased during the COVID-19 pandemic due to the lack of space for
residents' activities in daily life. Toko Tanaman Bocim is an ornamental plant
shop located in South Tangerang. Toko Tanaman Bocim has loyal customers,
but has challenges in having a different visual identity in each media used.
Therefore, it is necessary to design the visual identity of the Bocim Plant Shop
to increase trust by presenting a complete visual identity. The method used is
a qualitative method which refers to design theory from Robin Landa in the
book Graphic Design Solutions. It is hoped that the results of this work can
provide an appropriate visual identity and can be used in the future by the
Toko Tanaman Bocim.

Keywords: Design, Visual Identity, Toko Tanaman Bocim
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