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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI  

MUSEUM NASIONAL SEJARAH ALAM INDONESIA  

Nathan Octavio Brahmantyo 

ABSTRAK 

Museum merupakan tempat bersejarah yang menyimpan beragam budaya 

Indonesia. Museum Indonesia yang menyimpan budaya ragam etnobotani 

adalah Museum Nasional Sejarah Alam Indonesia (MUNASAIN). Sebagai 

salah satu pendiri museum yang memberikan wawasan mengenai sejarah 

alam, MUNASAIN memiliki hambatan dalam promosi yang menyebabkan 

minimnya pengetahuan masyarakat mengenai museum. Periklanan atau 

promosi yang diberhentikan pada tahun 2022 memperkuat stigma 

ketidaktahuan masyarakat mengenai MUNASAIN. Museum yang tidak 

memanfaatkan era digital akan tertinggal dengan wawasan yang ada. Tidak 

ditentukannya solusi yang cepat dan efektif menyebabakan budaya dan 

sejarah alam Indonesia akan terlupakan dan tidak diketahui.  Dalam 

penemuan solusi, dibutuhkan perancangan media promosi untuk menjangkau 

masyarakat luas. Perancangan ditujukkan untuk memperluas pengetahuan 

masyarakat mengenai keberadaan MUNASAIN dan menarik perhatian 

pengunjung sehingga wawasan budaya sejarah alam Indonesia semakin 

diketahui banyak orang. Proses perancangan menggunakan teori metode 

Robin Landa dengan bukunya Graphic Design Solution. Hasil perancangan 

merupakan media promosi dengan fokus pada sosial media dengan 

pendukung media sekunder yaitu media konvensional.      

 

Kata kunci: museum, etnobotani, sejarah alam, media promosi, minat 

pengunjung 
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA FOR THE NATIONAL 

MUSEUM OF INDONESIAN NATURAL HISTORY  

 Nathan Octavio Brahmantyo 

ABSTRACT (English) 

Museums are historical places that preserve various cultures of Indonesia. 

The Indonesian museum that preserves ethnobotanical culture is the National 

Museum of Indonesian Natural History (MUNASAIN). As one of the founding 

museums that provides insights into natural history, MUNASAIN faces 

challenges in promotion, resulting in limited public knowledge about the 

museum. Advertising or promotions that were halted in 2022 further 

reinforced the stigma of public ignorance about MUNASAIN. Museums that 

do not leverage the digital era risk falling behind in existing insights. The 

lack of a quick and effective solution could lead to the culture and natural 

history of Indonesia being forgotten and unknown. In finding a solution, the 

design of promotional media is needed to reach the wider public. The design 

is aimed at expanding public knowledge about the existence of MUNASAIN 

and attracting visitors' attention so that the cultural insights into Indonesia's 

natural history are increasingly known to many people. The design process 

uses the Robin Landa method theory from her book 'Graphic Design 

Solution.' The result of the design is a promotional media with a focus on 

social media supported by secondary conventional media. 

 

Keywords: museum, ethnobotanical, natural history, promotional media, 

visitor attraction 
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