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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI VIVORIE 

 (Astya Ferina Mutiara) 

ABSTRAK 

Vivorie merupakan sebuah merek yang menyediakan pakaian menarik dan 
trendy bagi para wanita dengan variasi pilihan desain dan warna pakaian 
sesuai dengan selera pelanggan. Vivorie telah berdiri sejak tahun 2014 di 
Jakarta Utara yang artinya Vivorie telah berdiri selama 10 tahun. Namun 
sayangnya di tahun 2020 Vivorie mengalami penurunan omset dan sejak itu 
mengalami kesulitan untuk mendapatkan pelanggan, selain itu penjualan 
Vivorie juga menurun sehingga toko Vivorie terpaksa tutup dan beralih ke 
media sosial. Dengan tekad Vivorie untuk terus mengembangkan usahanya, 
penulis mendapatkan solusi untuk untuk mamaksimalkan potensinya melalui 
Perancangan Media Promosi Vivorie sebagai upaya untuk meningkatkan 
kesadaran masyarakat terhadap Vivorie dan juga untuk meningkatkan 
penjualan Vivorie dengan komunikasi secara visual melalui media yang akan 
penulis rancang. Perancangan ini penulis ciptakan melalui metode penelitian 
campuran sebagai metode pengumpulan data, dan menggunakan metode 
perancangan oleh Robin Landa dalam bukunya yang berjudul Graphic 
Design Solutions sebagai panduan untuk merancang desain media, selain itu 
penulis menggunakan strategi media AISAS yang dikemukakan dalam buku 
dengan judul The Dentsu Way. Hasil penelitian penulis menunjukan bahwa 
Vivorie mengalami kesulitan pasca pandemi karena aplikasi media promosi 
yang kurang maksimal baik dalam media digital atau media cetak sehingga 
penulis berupaya memaksimalkan media promosi tersebut sebagai upaya 
komunikasi kepada target audiens mengenai citra merek sehingga target 
audiens memiliki kesadaran merek melalui strategi media yang telah penulis 
tentukan dalam perancangan ini. 
 
Kata kunci: Media Promosi, Fesyen, Desain, merek 
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VIVORIE PROMOTION MEDIA DESIGN 

 (Astya Ferina Mutiara) 

ABSTRACT (English) 

Vivorie is a brand that provides attractive and trendy clothing for women with 
a variety of clothing designs and colors to suit customer tastes. Vivorie has 
been established since 2014 in North Jakarta, which means Vivorie has been 
established for 10 years. However, unfortunately in 2020 Vivorie experienced 
a decline in turnover and since then it has been difficult to get customers. 
Apart from that, Vivorie sales have also decreased so that the Vivorie shop 
was forced to close and switch to social media. With Vivorie's determination 
to continue developing its business, the author found a solution to maximize 
its potential through Vivorie Promotional Media Design as an effort to 
increase public awareness of Vivorie and also to increase Vivorie sales with 
visual communication through media that the author will design. The author 
created this design through mixed research methods as a data collection 
method, and used the design method by Robin Landa in her book entitled 
Graphic Design Solutions as a guide for designing media designs, apart from 
that the author used the AISAS media strategy proposed in the book entitled 
The Dentsu Way. The results of the author's research show that Vivorie is 
experiencing difficulties post-pandemic due to less than optimal promotional 
media applications in both digital and print media, so the author is attempting 
to maximize the promotional media as an effort to communicate to the target 
audience regarding brand image so that the target audience has brand 
awareness through appropriate media strategies, the author has determined 
in this design. 
 
Keywords: Media Promotion, Fashion, Design, brand 
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