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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL CEGAH RESISTENSI

ANTIBIOTIK BAGI DEWASA AWAL USIA 19-30 TAHUN

Keren Aimee Lee Setiawan

ABSTRAK

Antibiotik merupakan obat keras yang berfungsi untuk mengatasi infeksi.
Penggunaan antibiotik yang salah dapat menyebabkan resistensi antibiotik.
Tingginya kasus kematian akibat resistensi antibiotik di Indonesia disebabkan
oleh rendahnya pengetahuan tentang penggunaan antibiotik. Edukasi seputar
penggunaan antibiotik di Indonesia melalui gerakan atau lembaga seperti
Protecting Indonesia from the Threat of Antibiotic Resistance (PINTAR) dan
Masyarakat Cerdas Menggunakan Obat (GeMa CerMat) ternyata belum
berhasil mengubah kebiasaan penggunaan antibiotik di masyarakat seperti
menggunakan antibiotik selain untuk infeksi bakteri. Oleh karena itu,
diperlukan adanya media yang dapat memersuasi masyarakat untuk mulai
mengubah kebiasaanya. Perancangan media persuasi ini dimulai dengan
pengumpulan data menggunakan teknik waawancara. Melalui riset tersebut,
ditemukan sebuah solusi atas masalah ini, yaitu untuk merancang sebuah
kampanye sosial tentang antibiotik dan resistensi antibiotik.

Kata kunci: Antibiotik, resistensi antibiotik, persuasi, kampanye
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN TO PREVENT
ANTIBIOTIC RESISTANCE FOR EARLY ADULTS

AGED 19-30 YEARS

Keren Aimee Lee Setiawan

ABSTRACT (English)

Antibiotic is a medicine that is used to fight infections. Antibiotic misuse could
lead to antibiotic resistance. In Indonesia, the high rate of deaths caused by
antibiotic resistance is mainly caused by the lack of knowledge about the
correct way to use antibiotics. Information spread by institutions or movements
such as Protectic Indonesia from the Threat of Antibiotic Resistance (PINTAR)
and Masyarakat Cerdas Menggunakan Obat (GeMa CerMat) has apparently
been not successful in changing people's habits of antibiotic use, using
antibiotics other than for bacterial infections. With that, a media that can
persuade people to start using antibiotics the correct way is needed. The data
that is needed for this research was collected from interview. Based on this
research, the solution found is to make a social campaign about antibiotics and
antibiotic resistance.

Keywords: Antibiotic, antibiotic resistance, persuade, campaign
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