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PERANCANGAN KAMPANYE 

ANGKOT SI BENTENG KOTA TANGERANG 

 (Muhammad Ryan Ath Thariq) 

ABSTRAK 

Angkutan perkotaan adalah jenis angkutan yang bertujuan untuk 

memindahkan orang dari satu tempat ke tempat yang lain dalam Kawasan 

perkotaan yang terikat dalam trayek. Angkot Si Benteng hadir sebagai 

angkutan perkotaan untuk memudahkan masyarakat dalam beraktivitas. 

Angkot Si Benteng mengalami kendala dengan sepinya penumpang yang 

menggunakannya. Sejak tahun 2021 Angkot Si Benteng masih kesulitan 

untuk masuk sebagai salah satu transportasi masyarakat, khususnya untuk 

pelajar. Hal ini terjadi akibat kurangnya kampanye pada saat awal sosialisasi 

kepada masyarakat, sehingga banyak Angkot Si Benteng hanya dikenal 

tetapi masyarakat tidak mengetahui secara pasti apa itu Angkot Si Benteng. 

Perancangan ini ditunjukkan untuk memperluas pengetahuan masyarakat 

tentang Angkot Si Benteng dan menarik perhatian untuk tertarik 

menggunakannya. Karena penulis melihat adanya potensi yang besar pada 

Angkot Si Benteng ini kedepannya, dan bisa menjadi salah satu transportasi 

yang bisa dipilih oleh masyarakat untuk bepergian dari satu tempat ke 

tempat lainnya. Selain itu Angkot Si Benteng juga bisa menjadi salah satu 

solusi untuk mengatasi kemacetan di Kota Tangerang yang sudah cukup 

tinggi angkanya. Proses perancangan menggunakan metodologi 

perancangan Robin Landa Advertising by Design. Hasil dari perancangan 

adalah berupa sebuah media kampanye dengan focus penyebaran pada 

media sosial dan media digital.  

 

Kata kunci: Angkutan Perkotaan si benteng, kampanye, kemacetan 
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CAMPAIGN DESIGN 

ANGKOT SI BENTENG TANGERANG CITY 

 Muhammad Ryan Ath Thariq 

ABSTRACT (English) 

Angkot is a type of transportation that aims to move people from one place 

to another in an urban area that is bound by a route. Angkot Si Benteng is 

present as urban transportation to facilitate people in their activities. 

Angkot Si Benteng is experiencing problems with the lack of passengers who 

use it. Since 2021 Angkot Si Benteng has still had difficulty entering as one 

of the community's transportation, especially for students. This happened 

due to a lack of promotion at the time of initial socialization to the 

community, so that many Angkot Si Benteng were only known but the public 

did not know exactly what Angkot Si Benteng was. This design is shown to 

expand public knowledge about Angkot Si Benteng and attract attention to 

be interested in using it. Because the author sees great potential in Angkot 

Si Benteng in the future, and can be one of the transportation that can be 

chosen by the public to travel from one place to another. In addition, Angkot 

Si Benteng can also be one of the solutions to overcome congestion in 

Tangerang City, which is already quite high. The design process uses the 

Robin Landa Advertising by Design design methodology. The result of the 

design is a promotional media with a focus on social media and digital 

media.  

Keywords: Urban transport Si Benteng, campaign, Congestion 
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