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PERANCANGAN KAMPANYE MENGENAI PINK TAX 

UNTUK WANITA USIA 22-26 TAHUN DI JAKARTA 

 Eugenia Audrey Bernardi 

ABSTRAK 

Pink Tax merupakan istilah yang dipakai untuk mendeskripsikan bentuk 

diskriminasi harga berdasarkan gender. Pink Tax menggambarkan bagaimana 

produk-produk yang dilabeli dengan warna “pink” atau produk yang 

ditujukan untuk Wanita memiliki harga yang lebih tinggi dibandingkan 

produk untuk pria. Diskriminasi harga berbasis gender ini tentunya sangat 

merugikan pihak Wanita secara finansial. Isu Pink Tax ini disebabkan oleh 

beberapa faktor seperti biaya produksi, permintaan pasar, strategi pemasaran, 

atau behaviour dari konsumen. Banyak Wanita Indonesia tidak menyadari 

kan isu Pink Tax ini. Hal ini menyebabkan semakin banyak industry yang 

akan melihat Wanita sebagai sasaran untuk kapitalis. Pengumpulan data 

dilakukan melalui metode campuran yaitu, wawancara ahli, focus group 

discussion, penyebaran kuesioner, studi referensi, dan studi eksisting. Metode 

perancangan desain yang digunakan adalah metode perancangan kampanye 

oleh Robin Landa dalam bukunya yang berjudul Advertising by Design 

(2010), metode ini terdiri dari Overview, Strategy, Ideas, Designs, 

Production, dan Implementation. Tugas akhir ini berisi perancangan 

kampanye mengenai Pink Tax yang tujuan akhirnya adalah menaikian 

kesadaran Wanita di Indonesia mengenai isu Pink Tax.  

 

Kata kunci: Pink Tax, Wanita, Kesetaraan gender, Kampanye,  
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DESIGNING A CAMPAIGN ABOUT PINK TAX FOR WOMEN 

AGED 22-26 YEARS IN JAKARTA 

 (Eugenia Audrey Bernardi) 

ABSTRACT (English) 

Pink Tax is a term used to describe a form of gender-based price 

discrimination. Pink Tax illustrates how products labeled with the color 

"pink" or products targeted at women are priced higher than those for men. 

This gender-based price discrimination is certainly financially detrimental to 

women. The issue of Pink Tax is caused by several factors such as production 

costs, market demand, marketing strategies, or consumer behavior. Many 

Indonesian women are not aware of this Pink Tax issue. This causes more 

industries to view women as targets for capitalizing on. Data collection was 

carried out through mixed methods, namely expert interviews, focus group 

discussions, questionnaire distribution, reference studies, and existing 

studies. The design method used is the campaign design method by Robin 

Landa in her book titled Advertising by Design (2010), which consists of 

Overview, Strategy, Ideas, Designs, Production, and Implementation. This 

final project contains a campaign design regarding Pink Tax, the ultimate 

goal of which is to raise awareness among women in Indonesia about the Pink 

Tax issue.   

 

Keywords: Pink Tax, Woman, Gender Equality, Campaign 
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