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PERANCANGAN KAMPANYE INTERAKTIF UNTUK 

GERAKAN UJI EMISI SEPEDA MOTOR 

DI DKI JAKARTA 

 Kenny Chong 

ABSTRAK 

DKI Jakarta masuk ke dalam 10 kota paling berpolusi di dunia oleh IQair. 

Direktorat Jenderal PPKL Kementrian Lingkungan Hidup dan Kehutanan, 

Sigit Relianto menyebutkan bahwa buruknya kualitas udara di DKI Jakarta 

dipengaruhi oleh banyak faktor, salah satu faktor yang menyumbang emisi 

terbanyak adalah faktor transportasi sebesar 44% dibandingkan sumber 

polusi lain. Jumlah unit sepeda motor di DKI Jakarta mencapai 17,3 Juta 

unit yang menyumbang 65% dari jenis transportasi yang ada di DKI Jakarta. 

Uji Emisi sendiri merupakan sebuah gerakan yang dicetuskan oleh Dinas 

Lingkungan Hidup DKI Jakarta dalam menanggapi isu ini. Namun 

sayangnya gerakan untuk melaksanakan uji emisi ini belum dapat dikatakan 

efektif yang dibuktikan dengan rendahnya sepeda motor yang telah 

melakukan uji emisi per bulan Agustus 2023. Didapatkan bahwa para 

pemotor merasa kebijakan ini terlalu mendadak serta munculnya persepsi 

“ketakutan” akan adanya uji emisi. Penulis memberikan solusi berupa 

perancangan sebuah kampanye gerakan uji emisi menggunakan skema 

kampanye “AISAS” dan teori perancangan “Six Phase” oleh Robin Landa. 

Perancangan kampanye ini dapat mempersuasi para pemotor untuk 

melakukan uji emisi serta menghilangkan persepsi takut akan uji emisi 

sehingga pelaksanaan ini dapat sukses. 

 

Kata kunci: Uji Emisi, Kualitas Udara, Kampanye, Interaktif, Sepeda 

Motor,  
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INTERACTIVE CAMPAIGN DESIGN FOR THE  

MOTORCYCLE EMISSION TEST MOVEMENT  

IN DKI JAKARTA 

Kenny Chong 

ABSTRACT (English) 

DKI Jakarta has been ranked among the top 10 most polluted cities in the 

world by IQair. Sigit Relianto from Indonesian ministry of environment and 

foresty said the poor air quality in DKI Jakarta was influenced by many 

sectors, transportation contributed 44% pollution sources compared to 

other sources. In 2023 There was 17.3 millions motorcycle units which 

accounted for 65% types of transportation in DKI Jakarta. DKI Jakarta 

environment and foresty department initiated a emission test policy arround 

DKI Jakarta. Unfortunately, the policy wasn’t effective at all as evidenced 

by the low number of motorcycle that have conducted the emission test 

program as of August 2023. It was found that motorists felt the policy was 

too abrupt and that there was a perceived “fear” of emission testing. The 

authors provides a solution in the form of designing an emission test 

movement campaign using the “AISAS” campaign scheme and the “Six 

Phase” design theory by Robin Landa. This campaign can persuade 

motorists to conduct emission tests and eliminate the ”fear” of the policy so 

that the emission test can be succesful. 

 

Keywords: Emission Test, Air Quality, Campaign, Interactive, Motorcycle,  
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