
 

 

 

 

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL  

PASADENA FACTORY OUTLET 

 

 

 

 

 

 

 

 

 LAPORAN TUGAS AKHIR  

 

Laurensia Apriliniovita Putri  

00000045851 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 

 

 



 

 

i 
Perancangan Ulang Identitas…, Laurensia Apriliniovita Putri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL  

PASADENA FACTORY OUTLET 

 

 

 

 

 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR  

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Desain (S.Ds.) 

 

Laurensia Apriliniovita Putri  

00000045851  

 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 



 

 

ii 
Perancangan Ulang Identitas…, Laurensia Apriliniovita Putri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT  
 

Dengan ini saya,  

Nama     : Laurensia Apriliniovita Putri  

Nomor Induk Mahasiswa : 00000045851  

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 

 

Tugas Akhir dengan judul:  

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL  

PASADENA FACTORY OUTLET 

merupakan hasil karya saya sendiri bukan plagiat dari karya ilmiah yang ditulis oleh 

orang lain, dan semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah saya 

nyatakan dengan benar serta dicantumkan di Daftar Pustaka.  

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/penyimpangan, baik dalam 

pelaksanaan skripsi maupun dalam penulisan laporan skripsi, saya bersedia 

menerima konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk Tugas Akhir yang telah 

saya tempuh.  

 

Tangerang, 31 Mei 2024 

 

 

 

 

 

(Laurensia Apriliniovita Putri) 

  

  







 

 

v 
Perancangan Ulang Identitas…, Laurensia Apriliniovita Putri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI  

KARYA ILMIAH MAHASISWA 

 
Yang bertanda tangan dibawah ini: 

 

Nama    : Laurensia Apriliniovita Putri 

NIM    : 00000045851 

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 

Jenjang    : D3/S1/S2 

Judul Karya Ilmiah  : PERANCANGAN ULANG IDENTITAS 

VISUAL PASADENA FACTORY 

OUTLET 

 

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia: 

 Memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia Nusantara 

untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya di repositori Knowledge 

Center, sehingga dapat diakses oleh Civitas Akademika/Publik. Saya 

menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya buat tidak mengandung data 

yang bersifat konfidensial dan saya juga tidak akan mencabut kembali izin 

yang telah saya berikan dengan alasan apapun. 

Saya tidak bersedia, dikarenakan: 

 Dalam proses pengajuan untuk diterbitkan ke jurnal/konferensi 

nasional/internasional (dibuktikan dengan letter of acceptance)**. 

 

Tangerang, 20 Mei 2024 

 

 

                  

            (Laurensia Apriliniovita Putri) 

 

 

** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/HKI selama 6 bulan kedepan, saya bersedia mengizinkan penuh 

karya ilmiah saya untuk diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN. 

 

 

 

 

 



 

 

vi 
Perancangan Ulang Identitas…, Laurensia Apriliniovita Putri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 
 

Puji dan Syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas segala rahmat-Nya 

sehingga penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir dengan judul “ Perancangan 

Identitas Visual Pasadena Factory Oulet ”. Tugas Akhir ini ditujukan untuk laki-

laki dan perempuan berusia 30-40 tahun yang berdomisili di Jakarta, Bogor, Depok, 

Tangerang, dan Bekasi. 

Tugas akhir ini dilakukan dengan tujuan untuk melakukan perancangan 

ulang identitas visual yang dimiliki oleh Pasadena agar dapat memperbaiki kesalah 

persepsi tentang pandangan masyarakat terhadap Pasadena. Penulis menyadari 

betapa pentingnya sebuah identitas visual dalam dunia bisnis yang semakin ketat 

saat ini. 

 Dalam menyelesaikan tugas akhir ini, penulis ingin mengucapkan terima 

kasih kepada : 

1. Dr. Ninok Leksono, M.A., selaku Rektor Universitas Multimedia 

Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas 

Seni dan Desain Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi 

Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara. 

4. Rani Aryani Widjono, S.Sn., M.Ds, sebagai Pembimbing yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya tugas 

akhir ini. 

5. Roy Rojaldi sebagai narasumber yang telah bersedia untuk membantu 

dalam kelengkapan data-data dan informasi mengenai Pasadena 

6. 101 responden yang telah bersedia untuk meluangkan waktu dalam 

mengisi kuesioner untuk kelengkapan data tugas akhir ini. 

7. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan 

moral, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.  

  Semoga karya ilmiah ini dapat bermanfaat bagi Pasadena dalam mencapai 

tujuan mereka. Semoga karya ini juga dapat dijadikan sebagai acuan yang berguna 



 

 

vii 
Perancangan Ulang Identitas…, Laurensia Apriliniovita Putri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

dalam membantu pembaca dan mahasiswa yang akan mengambil topik 

perancangan ini. 

 

Tangerang, 20 Mei 2024 

 

 

 

 

 

(Laurensia Apriliniovita Putri) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

viii 
Perancangan Ulang Identitas…, Laurensia Apriliniovita Putri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL  

PASADENA FACTORY OUTLET 

 (Laurensia Apriliniovita Putri) 

ABSTRAK 

Pasadena merupakan sebuah factory outlet yang telah berdiri sejak tahun 

1992 yang berlokasikan di Depok. Pada awal didirikan Pasadena hanya 

menjual seragam sekolah. Namun, Pasadena melakukan ekspansi karena telah 

mencapai peningkatan penjualan. Pasadena mulai menyediakan berbagai 

perlengkapan kebutuhan keluarga dan kebutuhan perabotan rumah tangga. 

Berdasarkan hasil wawancara yang telah dilakukan dengan pihak Pasadena, 

identitas visual yang dimiliki belum berubah sejak berdirinya walaupun 

mereka telah melakukan ekspansi dan belum digunakan secara konsisten. Hal 

ini membuat identitas visual yang dimiliki menjadi kurang relevan dan 

menimbulkan kesalahan persepsi.. Perancangan ini ditujukan untuk 

masyarakat yang berdomisili di Jabodetabek dengan jenis kelamin laki-laki 

dan wanita. Metode penelitian dilakukan menggunakan metode campuran, 

dengam metode kualitatif melalui wawancara, observasi dan studi eksisting. 

Sedangkan metode kuantitatif menggunakan metode suvery online. Dalam 

perancangan ulang ini, penulis menggunakan metode perancangan Alina 

Wheeler (2018) dalam bukunya yang berjudul “Designing Brand Identity” 

yang terdiri dari 5 tahap yaitu, Conducting Research, Clarifying Strategy, 

Designing Identity, Creating Touchpoints dan Managing Assets. Perancangan 

ulang ini diharapkan sebagai solusi untuk memperbaiki kesalahan persepsi 

terhadap Pasadena dan memberikan citra merek yang sesuai. Hasil akhir dari 

perancangan ulang ini akan dituangkan ke dalam sebuah buku pedoman 

bernama brand guidelines yang bertujuan untuk menjaga konsistensi dalam 

penggunakan identitas tersebut. 

 

Kata kunci: perancangan, identitas visual, pasadena  
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REDESIGNING VISUAL IDENTITY OF  

FACTORY OUTLET PASADENA 

 (Laurensia Apriliniovita Putri) 

ABSTRACT (English) 

Pasadena is a factory outlet that has been established since 1992, located in 

Depok..At the started out of its establishment, Pasadena only selling school 

uniform. However, Pasadena expanded because it had achieved an increase 

sales. Pasadena began to provide a variety of family needs and home 

furnishing needs. Based on the results of interviews conducted with 

Pasadena, the visual identity has not changed since it’s establishment even 

though thet have expanded and have now haven’t been consistenly used. This 

make the visual identity irrelevant and causes misperception. This design is 

intended for people who live in Jabodetabek with male and female gender. 

The research method was conducted using mix methods, with qualitative 

methods through interviews, observations and existing studies. Meanwhile, 

the quantitative method uses an online survey method In this redesign, the 

author uses the Alina Wheeler (2018) design method in her book entitled 

“Designing Brand Identity” which consist of 5 stages, namely, Conducting 

Research, Clarifying Strategy, Designing Identity, Creating Touchpoints dan 

Managing Assets. This redesign is expected to be a solution to improve 

misperception of Pasadena’s and provide an appropriate brand image The 

final result of this redesign will be poured into a guidebook called brand 

guidelines which aims to maintain consistency in the use of the identity. 

 

Keywords: redesigning, visual identity, pasadena 
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