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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL
PASADENA FACTORY OUTLET

(Laurensia Apriliniovita Putri)

ABSTRAK

Pasadena merupakan sebuah factory outlet yang telah berdiri sejak tahun
1992 yang berlokasikan di Depok. Pada awal didirikan Pasadena hanya
menjual seragam sekolah. Namun, Pasadena melakukan ekspansi karena telah
mencapai peningkatan penjualan. Pasadena mulai menyediakan berbagai
perlengkapan kebutuhan keluarga dan kebutuhan perabotan rumah tangga.
Berdasarkan hasil wawancara yang telah dilakukan dengan pihak Pasadena,
identitas visual yang dimiliki belum berubah sejak berdirinya walaupun
mereka telah melakukan ekspansi dan belum digunakan secara konsisten. Hal
ini membuat identitas visual yang dimiliki menjadi kurang relevan dan
menimbulkan kesalahan persepsi.. Perancangan ini ditujukan untuk
masyarakat yang berdomisili di Jabodetabek dengan jenis kelamin laki-laki
dan wanita. Metode penelitian dilakukan menggunakan metode campuran,
dengam metode kualitatif melalui wawancara, observasi dan studi eksisting.
Sedangkan metode kuantitatif menggunakan metode suvery online. Dalam
perancangan ulang ini, penulis menggunakan metode perancangan Alina
Wheeler (2018) dalam bukunya yang berjudul “Designing Brand Identity”
yang terdiri dari 5 tahap yaitu, Conducting Research, Clarifying Strategy,
Designing Identity, Creating Touchpoints dan Managing Assets. Perancangan
ulang ini diharapkan sebagai solusi untuk memperbaiki kesalahan persepsi
terhadap Pasadena dan memberikan citra merek yang sesuai. Hasil akhir dari
perancangan ulang ini akan dituangkan ke dalam sebuah buku pedoman
bernama brand guidelines yang bertujuan untuk menjaga konsistensi dalam
penggunakan identitas tersebut.

Kata kunci: perancangan, identitas visual, pasadena
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REDESIGNING VISUAL IDENTITY OF
FACTORY OUTLET PASADENA

(Laurensia Apriliniovita Putri)

ABSTRACT (English)

Pasadena is a factory outlet that has been established since 1992, located in
Depok..At the started out of its establishment, Pasadena only selling school
uniform. However, Pasadena expanded because it had achieved an increase
sales. Pasadena began to provide a variety of family needs and home
furnishing needs. Based on the results of interviews conducted with
Pasadena, the visual identity has not changed since it’s establishment even
though thet have expanded and have now haven'’t been consistenly used. This
make the visual identity irrelevant and causes misperception. This design is
intended for people who live in Jabodetabek with male and female gender.
The research method was conducted using mix methods, with qualitative
methods through interviews, observations and existing studies. Meanwhile,
the gquantitative method uses an online survey method In this redesign, the
author uses the Alina Wheeler (2018) design method in her book entitled
“Designing Brand Identity” which consist of 5 stages, namely, Conducting
Research, Clarifying Strategy, Designing Identity, Creating Touchpoints dan
Managing Assets. This redesign is expected to be a solution to improve
misperception of Pasadena’s and provide an appropriate brand image The
final result of this redesign will be poured into a guidebook called brand
guidelines which aims to maintain consistency in the use of the identity.

Keywords: redesigning, visual identity, pasadena
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