
 

 

 

 

PERANCANGAN REBRANDING TAMAN REKREASI 

CIMALATI 

 

 

 

 LAPORAN TUGAS AKHIR  

 

Celin Djani  

00000045934 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 

 

 



 

 

i 
Perancangan Rebranding Taman…, Celin Djani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN REBRANDING TAMAN REKREASI 

CIMALATI 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR  

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Desain (S.Ds.) 

 

Celin Djani  

00000045934 

 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 



 

 

ii 
Perancangan Rebranding Taman…, Celin Djani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

 HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT  
 

Dengan ini saya,  

Nama     : Celin Djani  

Nomor Induk Mahasiswa : 00000045934  

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 

 

Tugas Akhir dengan judul:  

PERANCANGAN REBRANDING TAMAN 

REKREASI CIMALATI 

merupakan hasil karya saya sendiri bukan plagiat dari karya ilmiah yang ditulis oleh 

orang lain, dan semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah saya 

nyatakan dengan benar serta dicantumkan di Daftar Pustaka.  

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/penyimpangan, baik dalam 

pelaksanaan skripsi maupun dalam penulisan laporan skripsi, saya bersedia 

menerima konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk Tugas Akhir yang telah 

saya tempuh.  

 

Tangerang, 14 Mei 2024 

 

 

  

 

(Celin Djani) 

  



 

 

iii 
Perancangan Rebranding Taman…, Celin Djani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERSETUJUAN  
 

Tugas Akhir dengan judul 

PERANCANGAN REBRANDING TAMAN REKREASI CIMALATI 

Oleh 

Nama    : Celin Djani 

NIM    : 00000045934 

Program Studi  : Desain Komunikasi Visual 

Fakultas   : Seni dan Desain 

 

Telah disetujui untuk diajukan pada 

Sidang Ujian Tugas Akhir Universitas Multimedia Nusantara 

 

Tangerang, 20 Mei 2024 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

Pembimbing  

 

 

Ardyansyah, S.Sn., M.M., M.Ds. 

0318127603/L00011 

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual 

 

 

 

Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A. 

0311099302/043487 



 

 

iv 
Perancangan Rebranding Taman…, Celin Djani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PENGESAHAN  
 

Tugas Akhir dengan judul 

PERANCANGAN REBRANDING TAMAN 

REKREASI CIMALATI 

Oleh 

Nama    : Celin Djani 

NIM    : 00000045934 

Program Studi  : Desain Komunikasi Visual 

Fakultas   : Seni dan Desain 

 

Telah diujikan pada hari Rabu, 29 Mei 2024 

Pukul 13.00 s.d 13.45 dan dinyatakan 

LULUS 

Dengan susunan penguji sebagai berikut. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ketua Sidang 

 

 

Ken Natasha Violeta, S.Sn., M.Ds. 

0309089201/L00691 

 

Penguji 

 

 

Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A. 

0311099302/043487 

 

Pembimbing  

 

 

Ardyansyah, S.Sn., M.M., M.Ds. 

0318127603/L00011 

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual 

 

 

Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A.  

0311099302/043487 



 

 

v 
Perancangan Rebranding Taman…, Celin Djani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI  

KARYA ILMIAH MAHASISWA 

 
Yang bertanda tangan dibawah ini: 

 

Nama    : Celin Djani 

NIM    : 00000045934 

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 

Jenjang    : D3/S1/S2 

Judul Karya Ilmiah  :PERANCANGAN REBRANDING 

TAMAN REKREASI CIMALATI 

 

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia: 

✓ Memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia Nusantara 

untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya di repositori Knowledge 

Center, sehingga dapat diakses oleh Civitas Akademika/Publik. Saya 

menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya buat tidak mengandung data 

yang bersifat konfidensial dan saya juga tidak akan mencabut kembali izin 

yang telah saya berikan dengan alasan apapun. 

Saya tidak bersedia, dikarenakan: 

 Dalam proses pengajuan untuk diterbitkan ke jurnal/konferensi 

nasional/internasional (dibuktikan dengan letter of acceptance)**. 

 

Tangerang, 20 Mei 2024 

 

 

                  

            (Celin Djani ) 

 

 

** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/HKI selama 6 bulan kedepan, saya bersedia mengizinkan penuh 

karya ilmiah saya untuk diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN. 

  



 

 

vi 
Perancangan Rebranding Taman…, Celin Djani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 
 

Seluruh puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Tuhan YME atas rahmat 

dan karunia-Nya lah penulis dapat menyelesaikan laporan Tugas Akhir yang 

berjudul “Perancangan Rebranding Taman Rekreasi Cimalati” untuk 

menyelesaikan Program Sarjana (S1) Program Studi Desain Komunikasi Visual, 

Fakultas Seni dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.  

Penulis memilih topik ini karena Taman Rekreasi Cimalati merupakan salah 

satu kolam renang yang memiliki keunikan dengan kolam renang yang 

menggunakan air alami dari Gunung Salak dan tidak menggunakan kaporit. 

Keunikan tersebut dapat menarik pengunjung untuk mengunjungi wisata 

Sukabumi, sehingga tingkat ekonomi Kabupaten Sukabumi dapat meningkat 

melalui sektor pariwisata. Dengan adanya perancangan rebranding ini, Taman 

Rekreasi Cimalati diharapkan dapat lebih dikenal oleh masyarakat luas dan 

meningkatkan brand awareness-nya. 

Penulis sadar bahwa tanpa bantuan beberapa pihak, penulis tidak mampu 

menyelesaikan proposal ini dengan baik. Oleh karena itu, penulis mengucapkan 

terima kasih kepada: 

1. Dr. Ninok Leksono, M.A., selaku Rektor Universitas Multimedia 

Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas 

Seni dan Desain Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi 

Desain Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara. 

4. Ardyansyah, S.Sn., M.M., M.Ds., sebagai Pembimbing yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya tugas 

akhir ini. 

5. Supriyadi, sebagai narasumber dari bagian kepegawaian Taman Rekreasi 

Cimalati yang telah memberikan informasi mengenai Taman Rekreasi 

Cimalati. 



 

 

vii 
Perancangan Rebranding Taman…, Celin Djani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

6. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan 

moral, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.  

7. Teman-teman dan rekan saya yang telah memberikan dukungan dan 

bantuan, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini. 

Penulis menyadari bahwa proposal ini masih banyak kesalahan dan 

kekurangan. Meski demikian, penulis berharap laporan Tugas Akhir ini dapat 

dimengerti oleh pembaca yang membacanya dan dapat berguna. 

 

Tangerang, 12 Juni 2024 

 

 

(Celin Djani) 

 

  



 

 

viii 
Perancangan Rebranding Taman…, Celin Djani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

 

PERANCANGAN REBRANDING TAMAN REKREASI 

CIMALATI 

 (Celin Djani) 

ABSTRAK 

Salah satu spot pariwisata yang terletak di Kabupaten Sukabumi adalah 

Taman Rekreasi Cimalati. Kolam renang Cimalati sudah dibangun sejak 

tahun 1901 dan masih berdiri hingga sekarang menjadi sebuah tempat 

rekreasi. Taman Rekreasi Cimalati sudah dikenal oleh masyarakat sebagai 

kolam renang alami, karena air kolam yang digunakan merupakan air alami 

yang bersumber dari mata air Gunung Salak dan air kolam tidak 

menggunakan kaporit. Kelebihannya tersebut merupakan hal yang dapat 

menarik pengunjung dan memiliki potensi untuk meningkatkan pariwisata 

Sukabumi. Hal tersebut sehubungan dengan Sukabumi yang sedang 

melakukan upaya peningkatan tingkat ekonomi melalui dua sektor, salah 

satunya adalah sektor pariwisata. Namun, Taman Rekreasi Cimalati saat ini 

belum memiliki elemen brand yang konsisten. Hal tersebut dapat 

menyebabkan penurunan tingkat brand awareness baik bagi pengunjung 

maupun masyarakat. Selain itu, Taman Rekreasi Cimalati memiliki rencana 

untuk melakukan repositioning. Pengumpulan data dilakukan dengan 

menggunakan metode wawancara, observasi, studi eksisting, dan kuesioner. 

Metode perancangan yang digunakan berdasarkan teori Wheeler, yaitu 

conducting research, clarifying strategy, designing identity, creating 

touchpoints, dan managing assets. Hasil perancangan tugas akhir ini berupa 

Graphic Standard Manual (GSM). 

 

Kata kunci: Branding, pariwisata, Taman Rekreasi Cimalati 
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THE REBRANDING OF TAMAN REKREASI CIMALATI 

 (Celin Djani) 

ABSTRACT (English) 

One of the tourist spots located in Sukabumi Regency is Taman Rekreasi 

Cimalati. Cimalati swimming pool was built in 1901 and it stands as a 

recreational area today. Taman Rekreasi Cimalati is known as a natural 

swimming pool because the water used in the pool comes from natural springs 

of Mount Salak and does not use chlorine. These unique features could attract 

visitors and have the potential to boost tourism in Sukabumi. This is in line 

with Sukabumi's mission to improve its economy through two sectors, one of 

which is tourism. However, Taman Rekreasi Cimalati currently lacks a 

consistent brand element, which may decreasing the brand awareness for 

both visitors and the public. Additionally, Taman Rekreasi Cimalati plans to 

reposition itself. Data collection was done using interview methods, 

observation, existing studies, and questionnaires. The design method used is 

based on Wheeler's theory, which includes conducting research, clarifying 

strategy, designing identity, creating touchpoints, and managing assets. The 

result of this Final Project design is a Graphic Standard Manual (GSM). 

 

Keywords: Branding, Taman Rekreasi Cimalati, tourism 
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