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PERANCANGAN REBRANDING TAMAN REKREASI 

CIMALATI 

 (Celin Djani) 

ABSTRAK 

Salah satu spot pariwisata yang terletak di Kabupaten Sukabumi adalah 

Taman Rekreasi Cimalati. Kolam renang Cimalati sudah dibangun sejak 

tahun 1901 dan masih berdiri hingga sekarang menjadi sebuah tempat 

rekreasi. Taman Rekreasi Cimalati sudah dikenal oleh masyarakat sebagai 

kolam renang alami, karena air kolam yang digunakan merupakan air alami 

yang bersumber dari mata air Gunung Salak dan air kolam tidak 

menggunakan kaporit. Kelebihannya tersebut merupakan hal yang dapat 

menarik pengunjung dan memiliki potensi untuk meningkatkan pariwisata 

Sukabumi. Hal tersebut sehubungan dengan Sukabumi yang sedang 

melakukan upaya peningkatan tingkat ekonomi melalui dua sektor, salah 

satunya adalah sektor pariwisata. Namun, Taman Rekreasi Cimalati saat ini 

belum memiliki elemen brand yang konsisten. Hal tersebut dapat 

menyebabkan penurunan tingkat brand awareness baik bagi pengunjung 

maupun masyarakat. Selain itu, Taman Rekreasi Cimalati memiliki rencana 

untuk melakukan repositioning. Pengumpulan data dilakukan dengan 

menggunakan metode wawancara, observasi, studi eksisting, dan kuesioner. 

Metode perancangan yang digunakan berdasarkan teori Wheeler, yaitu 

conducting research, clarifying strategy, designing identity, creating 

touchpoints, dan managing assets. Hasil perancangan tugas akhir ini berupa 

Graphic Standard Manual (GSM). 

 

Kata kunci: Branding, pariwisata, Taman Rekreasi Cimalati 
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THE REBRANDING OF TAMAN REKREASI CIMALATI 

 (Celin Djani) 

ABSTRACT (English) 

One of the tourist spots located in Sukabumi Regency is Taman Rekreasi 

Cimalati. Cimalati swimming pool was built in 1901 and it stands as a 

recreational area today. Taman Rekreasi Cimalati is known as a natural 

swimming pool because the water used in the pool comes from natural springs 

of Mount Salak and does not use chlorine. These unique features could attract 

visitors and have the potential to boost tourism in Sukabumi. This is in line 

with Sukabumi's mission to improve its economy through two sectors, one of 

which is tourism. However, Taman Rekreasi Cimalati currently lacks a 

consistent brand element, which may decreasing the brand awareness for 

both visitors and the public. Additionally, Taman Rekreasi Cimalati plans to 

reposition itself. Data collection was done using interview methods, 

observation, existing studies, and questionnaires. The design method used is 

based on Wheeler's theory, which includes conducting research, clarifying 

strategy, designing identity, creating touchpoints, and managing assets. The 

result of this Final Project design is a Graphic Standard Manual (GSM). 

 

Keywords: Branding, Taman Rekreasi Cimalati, tourism 
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