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PERANCANGAN PROMOSI TERHADAP
BRAND APPAREL OUTSKIRTS CYCLING AKHIR

Maharani Puan Sjechlad

ABSTRAK

Kegiatan promosi merupakan salah satu kegiatan terpenting yang harus
dilakukan oleh sebuah perusahaan, khususnya perusahaan yang memiliki
persaingan ketat di pasar. Jika sebuah perusahaan tidak memasarkan
produknya kepada konsumennya, atau tidak menerangkan maksud dari
produk yang di jual, target pasar tidak bisa mengenali dan membeli produk
perusahaan tersebut. Permasalahan ini akan menjadi penghambatan terhadap
perusahaan tersebut. Perkembangan brand apparel pada dunia olahraga
sangatlah pesat, termasuk brand Outskirts Cycling yang merupakan brand
sepeda yang sudah berdiri sejak tahun 2020. Outskirts Cycling sempat
menjadi trend di pasar. Namun, dengan kegiatan promosi yang tidak
konsisten, Outskirts Cycling mengalami penurunan penjualan yang sangat
signifikan. Dengan itu perlunya sebuah perancanganya media promosi baru
yang lebih menarik. Pembuatan media promosi ini akan dilakukan
menggunakan tiga metode, yaitu wawancara dengan pendiri brand agar
penulis lebih mengerti visi dan misi brand dan mendapatkan tone dari brand
Outskirts Cycling. Kuesioner dibagikan kepada penghobi sepeda dan akan
membahas tentang seputar desain dan konten kegiatan promosi yang sudah
dilakukan oleh brand Outskirts Cycling sekarang, tujuan kuesioner ini untuk
mengetahui keinginan dari pelanggan. Studi refrensi dilakukan kepada dua
kompetitor brand Outskirts Cycling. Dengan hasil ketiga ini, penulis akan
membuat sebuah media promosi yang di harapkan akan menjadi solusi dari
permasalahan kegiatan promosi brand Outskirts Cycling.

Kata kunci: Media promosi, Apparel olahraga, Sepeda, Desain
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PROMOTIONAL DESIGN FOR
OUTSKIRTS CYCLING APPAREL BRAND

Maharani Puan Sjechlad

ABSTRACT (English)

Promotional activities are one of the most important activities that must be
carried out by a company, especially companies that have tight competition
in the market. If a company does not market its products to consumers, or
does not explain the purpose of the products being sold, the target market will
not recognize and buy the company's products, thereby causing resistance to
the company. The development of apparel brands in the world of sports is
very rapid, including the Outskirts Cycling brand, which is a bicycle brand
that has been established since 2020. Outskirts Cycling has become a trend
in the market. However, with inconsistent promotional activities, Outskirts
Cycling experienced a very significant decline in sales. Therefore, there is a
need to design new, more attractive promotional media. The creation of this
promotional media will be carried out using three methods, the first is an
interview with the brand founder so that the author better understands the
brand's vision and mission and gets the tone of the Outskirts Cycling brand.
Second, a questionnaire will be distributed to bicycle hobbyists regarding
their opinions regarding the design and content of promotional activities
currently being carried out by the Outskirts Cycling brand. The purpose of
this questionnaire is to find out what customers want, and third, a reference
study on 2 competitors of the Outskirts Cycling brand. With these three
results, the author will create a promotional media which is expected to be a
solution to the problem of promotional activities for the Outskirts Cycling
brand.

Keywords: Promotional media, Sport apparel , Cycling, Design
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