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KEGIATAN EVENT MANAGEMENT PESTAPORA 2023 
DALAM MEMBANGUN BRAND IDENTITY DI KALANGAN 

INDUSTRI FESTIVAL MUSIK INDONESIA 

 
Braga Salman Alfarizi 

 

ABSTRAK 
 

Indonesia memiliki berbagai bentuk dan format yang berbeda dalam menyajikan 
sebuah festival musik. Pada sejarahnya, festival musik Indonesia bisa hadir dan 
dinikmati oleh banyak pihak diawali oleh konser fenomenal yang bersejarah dari 
konser Summer 28.  Penikmat musik tersebar di seluruh lapisan masyarakat dengan 
lintas generasi sehingga musik menjadi begitu berguna untuk dinikmati oleh siapa 
saja. Musik memiliki kemampuan untuk menyatukan para penikmatnya dalam satu 
wadah yang seperti melalui streaming platform hingga konser dan festival musik. 
Pestapora merupakan sebuah festival musik yang digarap oleh Boss Creator. Boss 
Creator menjadi salah satu promotor besar yang berhasil membuat festival 
bergengsi, dinilai dari festival musik garapannya menjadi obrolan industri festival 
di Indonesia, terkhusus di JABODETABEK. Pestapora adalah selebrasi terbaru dari 
pertunjukan musik Indonesia dengan mengajak penikmat musik untuk menikmati 
sebuah pengalaman yang berbeda untuk sebuah selebrasi perayaan musik. 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi manajemen acara yang dilakukan 
oleh Pestapora dalam membangun identitas merek di kalangan industri musik di 
Indonesia. Pada penelitian ini penulis menggunakan konsep manajemen acara 
Goldblatt dan identitas merek oleh Kotler & Pfoertsch. Penelitian ini menggunakan 
paradigma post-positivisme dengan jenis penelitian kualitatif bersifat deskriptif dan 
menggunakan metode studi kasus dengan pengumpulan data melalui wawancara. 
Hasil penelitian menunjukkan Pestapora telah menjalankan manajemen acara 
dengan baik melalui penerapan key visual “buah” sebagai bentuk identitas 
Pestapora yang meninggalkan kesan di benak audiensnya. Manajemen acara yang 
dilakukan Pestapora memiliki konsistensi sehingga memperkuat identitas yang 
dibentuk sebagai festival musik Indonesia yang fresh membawakan perayaan baru 
setiap tahunnya.  
 

Kata kunci: Manajemen Acara, Identitas Merek, Pestapora 
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EVENT MANAGEMENT ACTIVITIES OF PESTAPORA 2023 
IN BUILDING BRAND IDENTITY IN THE INDONESIAN 

MUSIC FESTIVAL INDUSTRY 
 

Braga Salman Alfarizi 
 

ABSTRACT (English) 
 

Indonesia has a variety of different forms and formats for presenting a music 
festival. In its history, the Indonesian music festival can be present and enjoyed by 
many parties beginning with a historic phenomenal concert from the Summer 28. 
Music lovers are spread throughout the community with cross-generation so that 
music becomes so useful for anyone to enjoy. Music can unite the audience in a 
container that is like through streaming platforms to concerts and music festivals. 
Pestapora is a music festival worked on by Boss Creator. Boss Creator became one 
of the big promoters that succeeded in making the prestigious festival, assessed 
from the music festival of his claim to be a festival industry chat in Indonesia, 
especially in Jabodetabek. Pestapora is the latest celebration of Indonesian music 
performances by inviting music lovers to enjoy a different experience for a 
celebration of music celebrations. This study aims to determine the management 
strategy of the event carried out by Pestapora in building brand identity in the music 
industry in Indonesia. In this study, the author used the concept of Goldblatt event 
management and brand identity by Kotler & Pfoertsch. This study uses a post-
positivism paradigm with a type of qualitative research that is descriptive and uses 
case study methods by collecting data through interviews. The results showed that 
Pestapora had run the event management well through the application of the "fruit" 
key visual as a form of Pestapora's identity that left an impression on the mind of 
its audience. The management of the event conducted by Pestapora has a 
consistency to strengthen the identity formed as a fresh Indonesian music festival 
to bring a new celebration every year. 

 
Keywords: Event Management, Brand Identity, Pestapora 
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