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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI 

TAIYAKI KUN 

 Giunydia Ananya 

ABSTRAK 

Kuliner Jepang telah menjadi bagian tak terpisahkan dari budaya kuliner 

Indonesia, terutama di kota-kota besar. Restoran-restoran Jepang menjamur 

dan menawarkan berbagai hidangan populer seperti sushi, tempura, sashimi, 

ramen, udon, dan onigiri. Survei dari GlobalData menunjukkan bahwa 

masakan Jepang merupakan salah satu jenis masakan paling populer di 

Indonesia, mencakup 5% dari seluruh jenis restoran. Taiyaki Kun adalah 

usaha taiyaki yang menawarkan taiyaki dengan rasa khas dan menggunakan 

bahan baku berkualitas tinggi. Penelitian kualitatif dan kuantitatif 

mengidentifikasi bahwa pengetahuan masyarakat tentang brand ini rendah 

dan belum adanya upaya promosi merupakan tantangan utama bagi Taiyaki 

Kun. Untuk mengatasi tantangan ini, penulis merancang media promosi 

dengan menggunakan metodologi desain oleh Robin Landa. Media promosi 

ini bertujuan untuk meningkatkan brand awareness Taiyaki Kun. Meskipun 

belum melakukan upaya promosi, Taiyaki Kun akan segera membuka toko 

offline baru di Pasar Santa. Namun, kesadaran masyarakat akan merek ini 

masih rendah. Media promosi ini diharapkan dapat meningkatkan kesadaran 

dan minat konsumen terhadap brand Taiyaki Kun. 

 
Kata kunci: Taiyaki Kun, Promosi, Desain 
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TAIYAKI KUN 

PROMOTIONAL MEDIA DESIGN 

 Giunydia Ananya 

ABSTRACT (English) 

Japanese cuisine has become an integral part of Indonesia's culinary culture, 

especially in big cities. Japanese restaurants have mushroomed and offer a 

variety of popular dishes such as sushi, tempura, sashimi, ramen, udon and 

onigiri. A survey by GlobalData shows that Japanese cuisine is one of the 

most popular types of cuisine in Indonesia, accounting for 5% of all 

restaurant types. Taiyaki Kun is a taiyaki business that offers taiyaki with 

distinctive flavors and uses high-quality raw materials. Qualitative and 

quantitative research identified that the public's knowledge of the brand was 

low and the absence of promotional efforts was a major challenge for Taiyaki 

Kun. To overcome these challenges, the author designed promotional media 

using Robin Landa's design methodology. This promotional media aims to 

increase Taiyaki Kun's brand awareness. Despite the lack of promotional 

efforts, Taiyaki Kun will soon open a new offline store in Pasar Santa. 

However, public awareness of the brand is still low. This promotional media 

is expected to increase brand awareness and interest in the Taiyaki Kun 

brand. 

 

Keywords: Taiyaki Kun, Promotion, Design 
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