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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL
MARTABAK JAYA BANDUNG

(Juan Christo Lapod)

ABSTRAK

Martabak Jaya Bandung telah berdiri sejak tahun 1998 di daerah Pasar
Minggu, Jakarta Selatan. Awalnya, pemilik Martabak Jaya Bandung
merupakan pedagang kaki lima. Kemudian, Martabak Jaya Bandung mulai
berkembang dan saat ini telah memiliki tempat usaha sendiri yang berlokasi
di Jalan Warung Jati Barat, Pasar Minggu, Jakarta Selatan. Penulis
menggunakan teori desain grafis dari buku Robin Landa yang berjudul
Graphic Design Solutions dan teori brand diambil dari buku Alina Wheeler
yang berjudul Designing Brand Identity. Dalam proses pengumpulan data,
penulis menggunakan metode penelitian mix methods, yang terdiri dari
wawancara, observasi dan kuesioner. Dari hasil penelitian tersebut, penulis
menemukan bahwa terdapat kesamaan aset visual pada identitas visual
Martabak Jaya Bandung dan Martabak Bandung Ayung, identitas visual
yang belum Kkonsisten pada Martabak Jaya Bandung. Oleh karena itu,
dengan perancangan kembali identitas visual Martabak Jaya Bandung ini
diharapkan dapat menciptakan citra merek baru yang sesuai dengan nilai
dan target konsumen yang dituju, sehingga dapat menciptakan brand
awareness yang kuat.

Kata kunci: Desain Grafis, Identitas Visual, Martabak Jaya Bandung
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DESIGNING THE VISUAL IDENTITY OF
MARTABAK JAYA BANDUNG

(Juan Christo Lapod)

ABSTRACT (English)

The author uses graphic design theory from Robin Landa's book entitled
Graphic Design Solutionsand brand theory taken from Alina Wheeler's book
entitled Designing Brand Identity. In the data collection process, the author
uses a mix methods research method, which consists of interviews,
observations and questionnaires. From the results of the research, the
author found that there are similarities in visual assets in the visual identity
of Martabak Jaya Bandung and Martabak Bandung Ayung, a visual identity
that has not been consistent at Martabak Jaya Bandung. Therefore, by
redesigning the visual identity of Martabak Jaya Bandung, it is expected to
create a new brand image that is in accordance with the values and target
consumers, so that it can create strong brand awareness.

Keywords: Graphic Design, Visual Identity, Martabak Jaya Bandung
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