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PERANCANGAN VISUAL KAMPANYE MENGENAI 

PENTINGNYA PENGGUNAAN HELM DALAM 

MENGENDARAI MOTOR 

 (Dona Fatrin) 

ABSTRAK 

Berkendara merupakan salah satu aktivitas yang dilakukan oleh Masyarakat 

di semua kalangan. Berkendara itu sendiri dapat menggunakan kendaraan 

seperti sepeda motor ataupun menggunakan mobil. Masyarakat 

mengendarai kendaraan sepeda motor untuk menyelesaikan kehidupan 

sehari-hari mereka seperti pergi kerja atau sekolah dan pergi ke tempat 

lainnya. Saat mengendarai sepeda motor sendiri kita perlu untuk 

menggunakan helm. Penggunaan helm ini diperlukan untuk melindungi 

kepala saat berkendara maupun untuk mengikuti peraturan yang berlaku. 

Namun banyak pengendara sepeda motor yang ditemukan belum 

memperhatikan pentingnya menggunakan helm saat berkendara. Banyak 

dari pengendara yang masih tidak menggunakan helm. Terutama 

pengendara muda yang baru dapat mengendarai sepeda motor mereka. 

Maka dari itu, penulis ingin merancang visual kampanye untuk 

meningkatkan kesadaran masyarakat untuk menggunakan helm saat 

mengendarai sepeda motor. Perancangan visual kampanye  yang akan 

menggunakan metode dengan 6 fase dan memperhatikan model AISAS. 

Berdasarkan metodologi yang dilakukan, perancangan berfokus untuk 

meningkatkan kesadaran masyarakat untuk menggunakan helm saat 

mengendarai sepeda motor mereka.  

 

Kata kunci: Berkendara, Helm, Visual Kampanye 
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DESIGNING CAMPAIGN VISUALS ABOUT THE 

IMPORTANCE OF USING A HELMET WHEN RIDING A 

MOTORCYCLE 

 (Dona Fatrin) 

ABSTRACT (English) 

Driving is one of the activities carried out by people in all circles. Driving 

itself can be done using vehicles such as motorbikes or cars. People ride 

motorbikes to complete their daily lives such as going to work or school and 

going to other places. When riding a motorcycle itself we need to use a 

helmet. The use of this helmet is necessary to protect the head while driving 

and to follow the applicable regulations. However, many motorcyclists are 

found to have not paid attention to the importance of wearing a helmet 

while riding. Many of the riders still do not wear helmets. Especially young 

riders who have just been able to ride their motorbikes. Therefore, the 

author wants to design a campaign visual to increase public awareness to 

use helmets when riding a motorbike. The design of the campaign visual will 

use a method with 6 phases and pay attention to the AISAS model. Based on 

the methodology used, the design focuses on increasing public awareness to 

use helmets when riding their motorbikes.  

 

Keywords: Drive, Helm, Campaign Visuals 
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