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STRATEGI MEDIA SOSIAL OBJEK WISATA TUMPENG 

MENOREH DALAM MENARIK MINAT PENGUNJUNG 

 

 Intan Permata Dewi Winarto 

 

ABSTRAK 

 

Pesatnya pariwisata khususnya di Daerah Istimewa Yogyakarta mengalami 

peningkatan di berbagai daerah, salah satunya daerah Kulon Progo yang memiliki 

objek wisata di puncak perbukitan menoreh dengan nama Tumpeng Menoreh. 

Penelitian ini ditujukan untuk mengetahui strategi media sosial objek wisata 

Tumpeng Menoreh dalam menarik minat pengunjung. Konsep yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah strategi media sosial yang dianalisis menggunakan 

konsep Quesenberry (2019) yaitu SMART Objective dan SWOT Analysis, serta 

konsep Karyanto (2019) yaitu upaya meningkatkan pariwisata dengan pendekatan 

3A yaitu aksesbilitas, amenitas, dan atraksi. Penelitian ini merupakan penelitaan 

kualitatif deskriptif dengan pendekatan metode studi kasus. Data yang didapat 

dikumpulkan dengan menggunakan teknik wawancara mendalam semi terstruktur 

yang kemudian diuji dengan validitas internal dengan metode pattern matching. 

Hasil penelitian yang sudah dilakukan, terdapat kekurangan dari konsep yang 

diterapkan pada penelitian. Tumpeng Menoreh belum menggunakan konsep 

sepenuhnya pada Instagram @tumpengmenoreh. Kesimpulan dari penelitian ini 

adalah kekuatan media sosial Instagram @tumpengmenoreh sangat berpengaruh 

pada minat pengunjung Tumpeng Menoreh khususnya bagi masyarakat luar Jawa. 

 

Kata kunci: Strategi Media Sosial, Wisata Yogyakarta, Minat Pengunjung, 

Instagram 
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SOCIAL MEDIA STRATEGY TOURISM OBJECT TUMPENG 

MENOREH IN ATTRACTING VISITOR INTEREST 

 

 Intan Permata Dewi Winarto 

 

ABSTRACT 

 

The rapid growth of tourism, especially in the Special Region of Yogyakarta, has 

increased in various areas, one of which is the Kulon Progo area which has a 

tourist attraction at the top of the Menoreh hills called Tumpeng Menoreh. This 

research is aimed at finding out the social media strategy of the Tumpeng Menoreh 

tourist attraction in attracting visitor interest. The concept used in this research is 

a social media strategy which is analyzed using the Quesenberry (2019) concept, 

namely SMART Objective and SWOT Analysis, as well as the Karyanto (2019) 

concept, namely Efforts to increase tourism with the 3A approach. This research is 

descriptive qualitative research with a case study method approach. The data 

obtained was collected using semi-structured in-depth interview techniques which 

were then tested for internal validity using the pattern matching method. As a result 

of the research that has been carried out, there are shortcomings in the concepts 

applied to the research. Tumpeng Menoreh has not fully used the concept on 

Instagram @tumpengmenoreh. The conclusion of this research is that the power of 

social media Instagram @tumpengmenoreh has a great influence on the interest of 

visitors to Tumpeng Menoreh, especially for people outside Java. 

 

Keywords: social media strategy, Yogyakarta tourism, Visitor Interest, Instagram 
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