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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL 

KERIPIK PISANG SUSENO 

 (Vannes) 

ABSTRAK 

Keripik Pisang Suseno, sebuah merek legendaris dari Kota Lampung yang 

telah beroperasi selama 52 tahun namun menghadapi tantangan dalam 

mengembangkan identitas visual yang kuat dan relevan. Identitas visual yang 

kurang representatif mengakibatkan merek ini sulit bersaing dengan 

kompetitor dan mencapai target pasar yang lebih luas. Sangat disayangkan 

apabila Keripik Pisang Suseno yang merupakan merek legendaris yang telah 

berdiri selama 52 tahun tidak dapat bersaing dengan kompetitor-

kompetitornya karena adanya mispersepsi konsumen terhadap merek Keripik 

Pisang Suseno. Maka dari itu penulis mengusulkan untuk melakukan 

perancangan ulang identitas visual Keripik Pisang Suseno agar dapat 

meningkatkan daya saing dan menarik minat konsumen. Metodologi 

penelitian yang digunakan adalah campuran, dengan pendekatan kualitatif 

melalui wawancara dan Focus Group Discussion (FGD) serta pendekatan 

kuantitatif melalui penyebaran kuesioner. Dalam melakukan perancangan, 

penulis menggunakan metode perancangan dari Alina Wheeler yang terdiri 

dari conducting research, clarifying strategy, designing identity, creating 

touchpoints, dan managing assets. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa 

identitas visual baru yang dirancang mampu merepresentasikan keunikan dan 

nilai dari Keripik Pisang Suseno. Identitas visual baru mencakup logo, warna, 

tipografi, dan elemen desain lainnya yang mencerminkan merek. 

 

Kata kunci: Keripik Pisang, Identitas Visual, Redesign 
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REDESIGNING THE VISUAL IDENTITY OF 

KERIPIK PISANG SUSENO 

 (Vannes) 

ABSTRACT (English) 

Suseno Banana Chips, a legendary brand from Lampung City which has been 

operating for 52 years but faces challenges in developing a strong and 

relevant visual identity. A less representative visual identity makes it difficult 

for this brand to compete with competitors and reach a wider target market. 

It would be a shame if Suseno Banana Chips, which is a legendary brand that 

has been around for 52 years, cannot compete with its competitors because 

of consumer misperceptions of the Suseno Banana Chips brand. Therefore, 

the author proposes to redesign the visual identity of Suseno Banana Chips 

in order to increase competitiveness and attract consumer interest. The 

research methodology used is a mixture, with a qualitative approach through 

interviews and Focus Group Discussions (FGD) and a quantitative approach 

through distributing questionnaires. In carrying out the design, the author 

used Alina Wheeler's design method which consists of conducting research, 

clarifying strategy, designing identity, creating touchpoints, and managing 

assets. The results of the research show that the new visual identity designed 

is able to represent the uniqueness and value of Suseno Banana Chips. The 

new visual identity includes a logo, colors, typography and other design 

elements that reflect the brand. 

 

Keywords: Banana Chips, Visual Identity, Redesign 
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