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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL 

UNTUK MENGATASI CATFISHING  

DI APLIKASI KENCAN 

 (Maria Bernadeta) 

ABSTRAK 

Fenomena aplikasi kencan saat ini mengalami peningkatan terutama dalam 

mencari pasangan. Saat ini banyak pengguna aplikasi kencan yang menjadi 

korban catfishing, perilaku ini adalah ketika seorang pengguna 

menyembunyikan identitasnya sebagai tujuan untuk meningkatkan keamanan 

data pribadi dan memikat calon pasangan, hingga dapat menjadi celah bagi 

oknum tidak bertanggung jawab untuk melakukan motif kriminal yang dapat 

menyebabkan kerugian psikologis, sosial, bahkan material korban. Kejujuran 

dalam aplikasi kencan sejatinya diperlukan guna membangun hubungan 

positif yang berlandaskan pada keterbukaan identitas yang tepat, sebagai 

upaya untuk mengurangi adanya tindakan catfishing. Tujuan kampanye ini 

adalah untuk meningkatkan awareness untuk mengubah perilaku pengguna 

dalam bermain aplikasi kencan secara bijak dengan berani bertindak untuk 

mencegah palaku catfishing dengan cara memblokir. Metode penelitian yang 

digunakan adalah metode penelitian kualitatif dan kuantitatif berupa 

wawancara, FGD dan kuesioner. Metodologi perancangan yang digunakan 

penulis adalah teori dari Robin Landa yang dibagi menjadi 6 tahap yaitu tahap 

overview, strategy, ideas, design, production dan implementation.  

 

 

Kata kunci: Kampanye Sosial, Aplikasi Kencan, Hubungan Positif, 
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SOCIAL CAMPAIGN DESIGN 

TO OVERCOME CATFISHING 

ON DATING APPS 

 (Maria Bernadeta) 

ABSTRACT (English) 

The phenomenon of dating applications is currently experiencing an 

increase, especially in looking for partners. Currently, many dating 

application users are victims of catfishing, this behavior is when a user 

hides his or her identity to increase the security of personal data and attract 

potential partners so that it can become an opening for irresponsible 

individuals to carry out criminal motives that can cause psychological 

harm. social, even material victims. Honesty in dating applications is needed 

to build positive relationships that are based on proper identity disclosure, as 

an effort to reduce catfishing. This campaign aims to raise awareness to 

change user behavior in playing dating applications wisely by boldly acting 

to prevent catfishing by blocking. The research methods used are qualitative 

and quantitative in the form of interviews, FGDs, and questionnaires. The 

design methodology used by the author is Robin Landa's theory which is 

divided into 6 stages, namely the overview, strategy, idea, design, 

production, and implementation stages. 

 

Keywords: Social Campign, Dating Application, Positive Relationship, 

Catfishing 
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