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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL UNTUK
MENINGKATKAN KEPERCAYAAN DIRI DALAM

MENGHADAPI STEREOTYPING GAYA BERPAKAIAN

Aurora Karina

ABSTRAK

Terjadi fenomena stereotype gaya berpakaian seperti The Nurul’s, Jamet, The
Kevins, dsj dari media sosial yang memberikan kesan negatif dengan
menghakimi perilaku orang lain dari gaya berpakaiannya. Hal ini
menyebabkan sebagian orang merasa resah dan tidak percaya diri dalam
berpakaian di ruang publik. Pengumpulan data dilakukan dengan teknik
pengumpulan data kualitatif dan kuantitatif. Teknik pengumpulan data
kualitatif dilakukan dengan observasi, wawancara, dan FGD. Sedangkan
teknik pengumpulan data kuantitatif dilakukan dengan pembagian kuesioner.
Dilakukan juga studi existing dan referensi perancangan kampanye mengenai
stereotyping. Perancangan kampanye sosial dibutuhkan karena belum ada
kampanye yang mengangkat fenomena tersebut. Dalam perancangan, strategi
penyampaian pesan menggunakan AISAS dari buku The Dentsu Way dan
perancangan kampanye menggunakan Six Phases of The Project Process
yang dikemukakan oleh Robin Landa dalam buku Advertising by Design,
yaitu Overview, Strategy, ldeas, Design, Production, dan Implementation.
Harapannya, kampanye ini dapat memberikan dampak baik dan menciptakan
lingkungan media sosial yang suportif bagi individu dalam mengekspresikan
diri melalui berpakaian tanpa ada perasaan takut dan tidak percaya diri.

Kata kunci: Stereotipe, gaya berpakaian, percaya diri
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SOCIAL CAMPAIGN DESIGN TO BOOST SELF-CONFIDENCE

IN DEALING WITH STEREOTYPE OF FASHION

Aurora Karina

ABSTRACT (English)

A phenomenon of stereotyping of fashion such as, The Nuruls, Jamet, The
Kevins, etc. from social media which is people judges others behavior based
their fashion negatively. It causes some people to fell anxious and insecure
dressing in public space. Data collection is using two types of techniques,
qualitative research methods through observation, interviews, and Focus
Group Discussion. Whereas quantitative research method is using
questionnaires. Existing and reference studies also done for designing social
campaign. No campaign that raised stereotype of fashion issues, so social
campaign is necessarily needed. In the design process, the communication
strategies use AISAS from The Dentsu Way book and Six Phases of The
Project Process from Advertising by Design book by Robin Landa for the
design process, the steps are Overview, Strategy, ldeas, Design, Production,
and Implementation. Hope this campaign can have a positive impact and
create a supportive social media environment for society to express
themselves through fashion without feeling insecure and fear.

Keywords: Stereotype, Fashion, Self-confidence
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