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PENGARUH KONTEN PODCAST BKR BROTHERS DALAM 

MEMENUHI KEBUTUHAN PENDENGAR 

 (Mikael Dicky Paksi Oktaviyanto) 

ABSTRAK 

 

Latar belakang penelitian ini didasari oleh podcast BKR Brothers dengan 

podcaster yang sudah mahir dibidangnya, namun podcast mereka sampai saat 

ini tidak masuk ke dalam top chart podcast di Spotify, sehingga penelitian 

ingin melihat apakah podcast BKR Brothers telah memenuhi kebutuhan 

pendengar mereka. Penelitian ini dilakukan dengan metode kuantitatif 

menggunakan teori uses and gratification pada variabel penggunaan konten 

podcast dan pemenuhan kebutuhan. Melalui hal tersebut diketahui podcast 

BKR Brothers dapat memenuhi kebutuhan pendengar dalam aspek informasi, 

identitas, integrasi dan interaksi sosial, dan hiburan. Hasil tersebut 

disimpulkan bahwa penggunaan podcast BKR Brothers memiliki pengaruh 

terhadap pemenuhan kebutuhan pendengar dengan tingkat hubungan 37,3% 

pada aspek informasi, identitas diri, integrasi dan interaksi sosial, dan 

hiburan.  

 

Kata kunci: Penggunaan Konten Podcast, Pemenuhan Kebutuhan, Uses and 

Gratification 
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THE INFLUENCE OF BKR BROTHERS PODCAST CONTENT 

IN FULFILLING LISTENERS' NEEDS  

 (Mikael Dicky Paksi Oktaviyanto) 

 

ABSTRACT 

 

The background of this research is based on the BKR Brothers podcast with 

podcasters who are experts in their field, but their podcast has not yet entered 

the top podcast chart on Spotify, so the research wants to see whether the 

BKR Brothers podcast has met the needs of their listeners. This research was 

conducted using a quantitative method using the uses and gratification theory 

on the variables of podcast content use and need fulfillment. Through this, it 

is known that the BKR Brothers podcast can meet listeners’ needs in the 

aspects of information, identity, social integration and interaction, and 

entertainment. These results conclude that the use of the BKR Brothers 

podcast had an influence on fulfilling listeners’ needs with a relationship 

level of 37,3% in the aspects of information, self-identity, social integration 

and interaction, and entertainment.  

 

Keywords: Use of Podcast Content, Fulfillments of Needs , Uses and 

Gratification 
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