
 

 

 

 

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS 

VISUAL ZALA COFFEE 

 

 

 LAPORAN TUGAS AKHIR  

 

Rita Komala Sari 

00000047279 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN 

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 

 

 

 



 

 

i 
Perancangan Ulang Identitas…, Rita Komala Sari, Universitas Multimedia Nusantara 

 

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS 

VISUAL ZALA COFFEE 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR 

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar SarjanaDesain (S.Ds.) 

 

Rita Komala Sari 

00000047279 

 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN 

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 

  



 

 

ii 
Perancangan Ulang Identitas…, Rita Komala Sari, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 



 

 

iii 
Perancangan Ulang Identitas…, Rita Komala Sari, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 



 

 

iv 
Perancangan Ulang Identitas…, Rita Komala Sari, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 



 

 

v 
Perancangan Ulang Identitas…, Rita Komala Sari, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI  

KARYA ILMIAH MAHASISWA 

 
Yang bertanda tangan dibawah ini: 

 

Nama    : Rita Komala Sari 

NIM    : 00000047279 

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 

Jenjang    : D3/S1/S2 

Judul Karya Ilmiah  : Perancangan Ulang Identitas Visual Zala    

  Coffee 

  

 

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia: 

✓ Memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia Nusantara 

untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya di repositori Knowledge 

Center, sehingga dapat diakses oleh Civitas Akademika/Publik. Saya 

menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya buat tidak mengandung data 

yang bersifat konfidensial dan saya juga tidak akan mencabut kembali izin 

yang telah saya berikan dengan alasan apapun.  

Saya tidak bersedia, dikarenakan: 

 Dalam proses pengajuan untuk diterbitkan ke jurnal/konferensi 

nasional/internasional (dibuktikan dengan letter of acceptance)**. 

 

Tangerang, 10 Juni 2024 

 

 

          

                    

(Rita Komala Sari) 

 

 

** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/HKI selama 6 bulan kedepan, saya bersedia mengizinkan penuh 

karya ilmiah saya untuk diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN. 

 

 

  



 

 

vi 
Perancangan Ulang Identitas…, Rita Komala Sari, Universitas Multimedia Nusantara 

 

KATA PENGANTAR 
 

Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa karena berkat rahmatnya, laporan tugas 

akhir ini dapat selesai dengan tepat waktu. Topik yang saya ambil pada tugas akhir 

ini mengenai perancangan ulang identitas visual Zala Coffee. Perancangan ini 

bertujuan untuk membantu Zala Coffee atas permasalahan identitas visual yang 

dimiliki, dibuatnya perancangan ini untuk membuat acuan atau pedoman bagi Zala 

Coffee dalam menetapkan konsep visual yang dimiliki. 

 

Penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada 

1. Dr. Ninok Leksono, M.A., selaku Rektor Universitas Multimedia 

Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas 

Seni dan Desain Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara. 

4. Mariska Legia, S.Ds., M.B.A., sebagai Pembimbing pertama yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya tugas akhir 

ini. 

5. Lalitya Talitha Pinasthika, M.Ds., sebagai Pembimbing kedua yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya tugas akhir 

ini.  

6. Arie Kristianto, sebagai pemilik Zala Coffee yang telah membantu 

menjelaskan dan memberikan informasi terkait sejarah dan latar belakang 

Zala Coffee. 

7. Eben, sebagai barista bersertifikat di Teplok Coffee and Eatery yang telah 

menjadi narasumber dan memberikan informasi mengenai industri kopi 

kepada penulis. 

8. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan 

moral, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.  

 



 

 

vii 
Perancangan Ulang Identitas…, Rita Komala Sari, Universitas Multimedia Nusantara 

 

Perancangan ini diharapkan dapat menjadi solusi bagi Zala Coffee dalam 

menetapkan konsep visual selain itu semoga tugas akhir ini dapat menjadi acuan 

atau referensi bagi para pembaca dalam membuat laporan, skripsi dan lainnya. 

 

Tangerang, 20 Mei 2024 

 

(Rita Komala Sari) 

 

  



 

 

viii 
Perancangan Ulang Identitas…, Rita Komala Sari, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS 

VISUAL ZALA COFFEE 

Rita Komala Sari 

ABSTRAK 

Identitas visual merupakan bagian terpenting bagi sebuah brand. Identitas 

visual sangat berpengaruh dalam keberlangsungan sebuah brand. Identitas 

yang baik dapat mempresentasikan ciri khas, visi misi atau keunikan brand 

pada identitas yang dimiliki. Zala Coffee merupakan toko kopi yang berada 

di Cikarang. Zala Coffee mulai beroperasi pada tahun 2018. Pada penetapan 

logo yang dimiliki oleh Zala Coffee terdapat beberapa masalah seperti tidak 

konsistennya logo yang ditetapkan, logo Zala Coffee sudah dirubah sebanyak 

3 kali tanpa ada tujuan dan konsep yang jelas. Pada collateral media serta 

halaman Instagram, penggunaan desain, style, tipografi, dan warna yang 

dimiliki selalu berubah-ubah dan tidak adanya guidelines dalam penetapan 

elemen desain. Pada tugas akhir ini, penulis berencana untuk melakukan 

perancangan ulang identitas visual Zala Coffee. Perancangan ini bertujuan 

untuk memberikan solusi atas permasalahan identitas visual yang dimiliki 

Zala Coffee serta memberikan penetapan konsep visual yang terstruktur pada 

setiap media yang dimiliki. Perancangan ini diharapkan dapat menjadi solusi 

atas permasalahan di atas. 

 

Kata kunci: brand, identitas visual, logo, dkv, fakultas seni dan desain 

 

  



 

 

ix 
Perancangan Ulang Identitas…, Rita Komala Sari, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 

REDESIGNING OF ZALA COFFEE 

VISUAL IDENTITY 

Rita Komala Sari 

ABSTRACT (English) 

Visual identity is the most important part of a brand. Visual identity is very 

influential in the sustainability of a brand. A good identity can reflect the 

characteristics, vision, mission or uniqueness of the brand in its identity. Zala 

Coffee is a coffee shop in Cikarang. Zala Coffee started operating in 2018. In 

determining the logo owned by Zala Coffee there were several problems such 

as the inconsistent logo that was determined, the Zala Coffee logo had been 

changed 3 times without a clear purpose and concept. On additional media 

and Instagram pages, the use of design, style, typography and color is always 

changing and there are no guidelines for determining design elements. In this 

final assignment, the author plans to redesign the visual identity of Zala 

Coffee. This design aims to provide a solution to the visual identity problem 

that Zala Coffee has and to provide a structured visual concept for each 

media it owns. It is hoped that this role can be a solution to the above 

problems. 

 

Keywords: brand, logo, brand identity, dkv, faculty of art and design UMN 
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