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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS 

VISUAL ZALA COFFEE 

Rita Komala Sari 

ABSTRAK 

Identitas visual merupakan bagian terpenting bagi sebuah brand. Identitas 

visual sangat berpengaruh dalam keberlangsungan sebuah brand. Identitas 

yang baik dapat mempresentasikan ciri khas, visi misi atau keunikan brand 

pada identitas yang dimiliki. Zala Coffee merupakan toko kopi yang berada 

di Cikarang. Zala Coffee mulai beroperasi pada tahun 2018. Pada penetapan 

logo yang dimiliki oleh Zala Coffee terdapat beberapa masalah seperti tidak 

konsistennya logo yang ditetapkan, logo Zala Coffee sudah dirubah sebanyak 

3 kali tanpa ada tujuan dan konsep yang jelas. Pada collateral media serta 

halaman Instagram, penggunaan desain, style, tipografi, dan warna yang 

dimiliki selalu berubah-ubah dan tidak adanya guidelines dalam penetapan 

elemen desain. Pada tugas akhir ini, penulis berencana untuk melakukan 

perancangan ulang identitas visual Zala Coffee. Perancangan ini bertujuan 

untuk memberikan solusi atas permasalahan identitas visual yang dimiliki 

Zala Coffee serta memberikan penetapan konsep visual yang terstruktur pada 

setiap media yang dimiliki. Perancangan ini diharapkan dapat menjadi solusi 

atas permasalahan di atas. 

 

Kata kunci: brand, identitas visual, logo, dkv, fakultas seni dan desain 
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REDESIGNING OF ZALA COFFEE 

VISUAL IDENTITY 

Rita Komala Sari 

ABSTRACT (English) 

Visual identity is the most important part of a brand. Visual identity is very 

influential in the sustainability of a brand. A good identity can reflect the 

characteristics, vision, mission or uniqueness of the brand in its identity. Zala 

Coffee is a coffee shop in Cikarang. Zala Coffee started operating in 2018. In 

determining the logo owned by Zala Coffee there were several problems such 

as the inconsistent logo that was determined, the Zala Coffee logo had been 

changed 3 times without a clear purpose and concept. On additional media 

and Instagram pages, the use of design, style, typography and color is always 

changing and there are no guidelines for determining design elements. In this 

final assignment, the author plans to redesign the visual identity of Zala 

Coffee. This design aims to provide a solution to the visual identity problem 

that Zala Coffee has and to provide a structured visual concept for each 

media it owns. It is hoped that this role can be a solution to the above 

problems. 

 

Keywords: brand, logo, brand identity, dkv, faculty of art and design UMN 
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