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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI 

PRECIOUS DENTAL CARE 

(Darren Triputra Tamin) 

ABSTRAK 

Klinik gigi Precious Dental Care (PDC) hadir menjadi salah satu klinik 

perawatan gigi yang memenuhi kebutuhan konsumen untuk perawatan gigi 

mereka, Namun mereka pada saat ini belum memiliki media yang bersifat 

menarik untuk konsumen baru. PDC pada saat ini ingin menyebarkan 

pengetahuan target konsumen atas keberadaan klinik mereka. Namun di 

sekitar daerah mereka terdapat beberapa kompetitor klinik gigi lainya yang 

memiliki jasa perawatan gigi serta target konsumen yang mirip. Oleh karena 

itu dibutuhkan suatu perancangan media promosi untuk PDC agar dapat 

menarik konsumen yang baru. Perancangan media promosi tersebut akan 

menggunakan metode 6 fase perancangan periklanan dengan memperhatikan 

model AISAS. Berdasarkan hasil penelitian metode campuran, media 

promosi yang dibuat sebaiknya tidak berfokus pada menonjolkan kelebihan 

yang dimiliki PDC, namun juga berfokus untuk memperkenalkan PDC 

sebagai klinik dental gigi yang witty namun tetap tampil profesional untuk 

membedakan diri dari kompetitor lainya dengan menampilkan penilaian 

pasien yang tinggi serta dokter gigi spesialis yang berada di PDC. 

 

Kata kunci: Klinik gigi, Media Promosi, Precious Dental Care 
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PROMOTIONAL MEDIA 

FOR PRECIOUS DENTAL CARE 

 Darren Triputra Tamin 

ABSTRACT (English) 

Precious Dental Care (PDC) clinic aims to meet consumers' needs for dental 

care. However, they currently lack engaging media to attract new customers. 

PDC wants to increase awareness of their clinic among their target audience. 

There are several competing dental clinics in their area offering similar 

services and targeting similar consumers. Therefore, PDC needs to design 

promotional media to attract new customers. The promotional media design 

will use a six-phase advertising design method, considering the AISAS model. 

Based on mixed-method research results, the promotional media should not 

only highlight PDC's strengths but also introduce PDC as a witty yet 

professional dental clinic to differentiate from other competitors. This can be 

achieved by showcasing high patient ratings and the specialist dentists 

currently at PDC. 

 

Keywords: Dental Clinic, Promotional Media, Precious Dental Care 
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