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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

BISNIS KULINER MIE LOKUT ASAL PANGKAL PINANG

(Cecilia)

ABSTRAK

Tugas akhir ini berpusat pada perancangan ulang identitas merek Mie Lokut yang
merupakan bisnis kuliner daerah dengan potensi daya tarik wisata kuliner
(culinary tourism) untuk kota Pangkal Pinang dengan menggunakan acuan teori 5
tahapan perancangan identitas visual merek oleh Alina Wheeler. Metode
pengumpulan data yang digunakan adalah kualitatif dan kuantitatif. Hasil
wawancara menunjukkan adanya hambatan dalam aspek identifikasi dan asosiasi
merek yang berdampak pada penurunan minat beli konsumen potensial,
kehilangan konsumen loyal, kegagalan mempertahankan cabang bisnis, hingga
menghambat upaya perluasan merek. Terdapat dua sampel responden yang
digunakan untuk mengvaluasi hasil perancangan ulang identitas visual Mie Lokut
yang terdiri dari konsumen loyal usia 27 hingga 44 tahun keatas asal Kepulauan
Bangka Belitung dan konsumen potensial usia 21 hingga 26 tahun asal Indonesia.
Penulis menggunakan konsep kepribadian merek yang antusias, tulus, dan gigih
serta ide besar “memberikan pengalaman rasa lokal melalui masakan khas Bangka
dari semangkuk kesederhanaan yang autentik” pada desain, dan menetapkan
panduan penggunaan identitas visual. Digunakan 5 indikator utama standar visual
sebuah logo berdasarkan teori Landa (2018), yang terdiri dari kemudahan dalam
mengingat, kesan unik dan menonjol, daya tarik, representasi citra merek, dan
relevansi dengan zaman pada tahap pengujian hasil perancangan identitas visual
Mie Lokut kepada konsumen loyal dan potensial. Berdasarkan hasil olah data
pengujian, disimpulkan bahwa perancangan ulang identitas visual Mie Lokut telah
efektif dalam memperkuat citra lokal dan mampu meningkatkan kredibilitas
merek dengan penempatan identitas yang konsisten pada berbagai media kolateral
sehingga mendukung faktor identifikasi dan asosiasi merek, berkaitan dengan
pengaruh positif pada ekuitas merek.

Kata kunci: identitas, kuliner, merek, mie lokut, perancangan
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VISUAL IDENTITY REDESIGN OF MIE LOKUT,

CULINARY BUSINESS OF PANGKAL PINANG

(Cecilia)

ABSTRACT (English)

This final project focuses on the redesign of Mie Lokut, a regional culinary
business with potential as a culinary tourism attraction in Pangkal Pinang, using
Alina Wheeler's five stages of brand identity design. Both qualitative and
quantitative methods were used for data collection. Interviews revealed challenges
in brand identification and association, impacting consumer interest, loyalty,
business branch retention, and brand expansion efforts. Two respondent samples
were used to evaluate the visual identity redesign: loyal consumers aged 27 to 44
from the Bangka Belitung Islands and potential consumers aged 21 to 26 from
Indonesia. The brand personality concept of passion, sincerity, and persistence,
along with the big idea of "providing a local taste experience through authentic
Bangka cuisine in a bowl of simplicity," guided the design process. In which visual
identity guidelines were established. Landa's (2018) five key visual logo
standards: memorability, uniqueness, appeal, brand image representation, and
contemporary relevance is used in the testing phase of Mie Lokut's visual identity
redesign towards loyal and potential consumers. The testing results indicated that
the redesign effectively strengthened the local image and enhanced brand
credibility through consistent identity placement across various collateral media,
positively influencing brand equity through improved brand identification and
association.

Keywords: brand, culinary, identity, mie lokut, redesign
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