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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL 

MENGENAI PEMATUHAN ETIKA MENONTON 

FILM BIOSKOP DI CINEMA XXI 

 (Valensia Geofanny) 

ABSTRAK 

Etika berlaku bagi siapa saja, kapan saja, dan dimana saja layaknya 

pedoman untuk menjaga perilaku manusia dalam menciptakan kehidupan 

bermasyarakat yang harmonis, tertib, dan teratur. Hal ini juga berlaku di 

bioskop. Cinema XXI merupakan salah satu bioskop ternama Indonesia dan 

banyak diminati masyarakat untuk berkunjung serta melakukan aktivitas 

menonton. Akan tetapi, masih banyak ditemukannya masyarakat yang 

berperilaku menyimpang dan tidak menghargai hak milik sesamanya. 

Maraknya fenomena ini membuat penulis tergerak untuk merancang 

kampanye sosial yang diharapkan dapat meningkatkan kesadaran 

masyarakat terutama anak muda yang gemar menonton film di bioskop akan 

pentingnya mematuhi etika tersebut. Perancangan tugas akhir ini 

menggunakan mix method yaitu gabungan penelitian kualitatif berupa 

wawancara, observasi, dokumentasi, studi eksisting, studi referensi dan 

kuantitatif berupa kuesioner serta studi literatur. Metode perancangan ini 

menggunakan perencanaan kampanye menurut Venus dengan bantuan 

strategi AISAS menurut Sugiyama dan Andree. Hasil output perancangan 

ini kemudian diimplementasikan dalam bentuk media cetak dan digital 

untuk keperluan pelaksanaan kampanye. 

 

Kata kunci: kampanye sosial, etika di bioskop, menonton film, Cinema 

XXI 
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN ON THE ETHICAL 

COMPLIANCE OF WATCHING MOVIES AT CINEMA XXI  

 (Valensia Geofanny) 

ABSTRACT (English) 

Ethics applies to anyone, anytime, and anywhere, serving as a guide to 

maintain human behavior in creating a harmonious, orderly, and organized 

society. So does at the cinema. Cinema XXI is one of Indonesia's renowned 

cinemas, widely favored by the public for entertainment and movie-

watching activities. However, there are still many individuals who behave 

deviantly and do not respect the property rights of others. The prevalence of 

this phenomenon has inspired the author to design a social campaign aimed 

at raising awareness among the public, particularly young people who 

enjoy watching movies in cinemas, about the importance of adhering to 

these ethics. This final project design utilizes a mixed method, combining 

qualitative research methods such as interviews, observations, 

documentation, existing studies, reference studies with quantitative methods 

like questionnaires and also literature studies. The campaign planning for 

the design method follows the Venus model with the assistance of the AISAS 

strategy according to Sugiyama and Andree. The output of this design is 

then implemented in the form of print and digital media for the campaign's 

execution.  

 

Keywords: social campaign, ethics at the cinema, watching movies, Cinema 

XXI 
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