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Penggunaan media berbasis visual baik secara gambar dan video lebih
disukai oleh konsumen pada zaman yang serba digital ini. Seperti menurut
data dari We Are Social pada tahun 2024 dalam data yang terlihat di bawah
menonton konten berbasis videosssecara daring sangat disukai bahkan

mencapai 96.9% untuk jenis video secara keseluruhan.

96.9% o ’ 40.9%
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Gambar 1.1 Data Penonton Konten Video Di Indonesia Bulan Januari Tahun 2024

Sumber: https.//wearesocial.con (2024)

Berbagai jenis konten berbasis video terdapat dalam internet saat ini salah
satunya adalah ' Storytelling. Storytelling dinilai sebagai salah satu teknik
marketing .yang saat ini banyak digunakan oleh para pelaku usaha untuk
melakukan promosi untuk brand mereka. Storytelling dapat memperkuat
berbagai pesan komunikasisyang ingin disampaikanyeleh perusahaan dengan
menggunakan struktur cerita” yang “dapat’ memasukkan cerita~“ke dalam
penjualan produk, promosi, atau rekomendasi kepada'para audiens melalui
cerita yang menyentuh hati serta emosional audiens untuk mendorong upaya
kesadaran dan loyalitas konsumen' dalam pengambilan keputusan pembelian

(Kemendikbud, 2021).
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Survei dari Nielse nenyatakan total iklan digital di
Indonesia terj 2020). Pebisnis sekarang
mulai : 3 i bahwa dalam

dalah hal utama
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berusaha mengirimkan atau memberikan pesan yang berisi informasi kepada

pihak penerima. Bentuk iklan paling awal yang pernah dilakukan di dalam

sejarah komunikasi adalah dari orang ke orang lainnya atau yang lebih dikenal

yang memiliki makna tertentu. Hal ini berarti dalam Iklan Lifebuoy “Akar
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simbol, baik verbal ataupun ikon.
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melalui jalur ini. Mengutip pernyataan dalam artikel glints.com, tren iklan

tahun 2021 adalah berusaha mengaitkan dengan sisi emosional orang karena

banyaknya peristiwa yang terjadi, salah satunya pandemi yang berdampak
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o b i e oo,/
Lifebuoy merupakan produk dari Unilever yang sudah ada sejak tahun

1796 dan pada tahun 1847 Lifebuoy sangat berguna karena pada tahun
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tersebut kegiatan cuei’ mencuci tangan sangat penting bagi seluruh umat
manusia saat_itu. Hingga memasuki tahun 2000 kampanye “Tangan Bersih”
dilakukan oleh Lifebuoy untuk turut berkontribusi dalam mengurangi jumlah
kematian anak-anak. Berkat kontribusi Lifebuoy yang sangat tulus dan
berdedikasi yang juga bekerja sama dengan UNICEF dan Ikatan Dokter
Indonesia (IDI) digaungkan di seluruh penjuru wilayah Indonesia maka
Lifebuoy mendapatkan penghargaan sebagai “Citizen Brand” pada tahun

2005.

Berkat kesuksesan tersebut Lifebuoy dipercaya menjadi produk andalan
bagi para keluarga di Indonesia selama bertahun-tahun lamanya. Namun
dengan munculnya berbagai kompetitor Lifebuoy membutuhkan sebuah

strategi untuk dapat terus menjadi market leader dan menjadi top of mind di

kalangan masyarakat khususnya di wilayah negara Indonesia.

Gambar 1.2 Cuplikan Iklan Lifebuoy “Akar Kuat Di Bulan Suci”
Sumber: Youtube (2023)

Pada bulan ramadhan.tahun 2023, Lifebuoy mengeluarkan iklan berbasis
storytelling~~yang ~memiliki judul® “Akar"~Kuat “Di Bulan ¢ Suci” yang
memperlihatkan makna kedekatan | seorang anak dengan seorang Ibu.
Perempuan sebagai sosok ibu dalam iklan storytelling ini sangat ditampilkan

dan memberikan pesan yang begitu emosional bagi para audiens.
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TNTVE -

ata asy Spat arki " jug dalam

lepanll?-m ErakeTan rerkm E:i Bn d set generasi.
mela

Solusi untuk menyetarakan gender an pemberdayaan terhadap

p puanyakS dapAmerNantas diskAnam Rng Aaml oleh

perempuan.
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Dibalik berbagai s da satu tugas yang sangat mulia

yang hanya di hirkan. Perempuan yang

sudah menjadi ama yang dikenal

tidak dapat
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di negara Indonesia, hal tersebut dilakukan untuk mengapresiasi bagi para ibu

yang sudah hebat dalam berjuang untuk membesarkan seluruh anaknya

Dalam iklan ini akan diperlihatkan mengenai kedekatan seorang ibu dan

armya Ndalzi‘n Vdu;E seR-ha yan’ tgfuny sans berkaitan

dengan kehidupan pribadi kita sehari-hari bersama ibu kita masing-masing.
PMti aw mexEri queserlasi MmpuEdal@klarl pro Lifebuoy
“Akar Kuat Di Bulan Suci” dengan men akan teori semiotika analisis
RNd EiJes é m unal& denﬁm korRi UA mencari
representasi perempuan yang ditampilkan dalam iklan produk Lifebuoy “Akar
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Kuat Di Bulan Suci a_mitos yang dapat ditemukan

Di Bulan Suci”.

1.2
ini adalah

membentuk

1.3

1.4 Tujuan Penelitian
Berdasarkan pembahasan sebelumnya, maka pertanyaan penelitian yang

muncul pada penelitian kali ini adalah untuk mengetahui bagaimana tanda-

Su emben presentasi

berikan t terkait
dengan analisis semiotika khususnya dalam merepresentasikan suatu makna

dzlajn sNh illanVng Ein Rmpgn fpaﬂrm rakSKegunaan

penelitian ini dapat berupa kegunaan akademis, praktis dan sosial.

MULTIMEDIA
1.5.Negulﬂ' A‘gmisA N T A R

Peneliti berharap penelitian ini dapat menjadi sumber yang berkontribusi
untuk pembelajaran di bidang komunikasi serta memberi gambaran baru

mengenai pembacaan makna dalam sebuah karya sastra iklan melalui ilmu
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analisis semiotika itian ini juga diharapkan dapat
elitian selanjutnya yang

membahas

1.5.2
1 memahami
Suci”. PT
adi  evaluasi

orytelling di

1.5.3
Penelitian bagaimana media iklan

menggambarkan pe dan meningkatkan kesadaran di

mata masyarakat bahwa perempuan adalah sosok yang kuat.

a Sto ling yang
di Bulan

Indonesia
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