2.1 Peneli ¢ lu .

dapat asan mengenai
genai
er terdahulu

ahui ads akukan oleh

kan sumber-

uda

da penelitian
ini.
epresentasi  Peran
Ganda Pere | enis  Baru  (Analisis
Semiotika Roland Ashikah dan Dr. Wuri
Handayani (2020). Pene akai pendekatan kualitatif analisis

semiotika Roland Barthes. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah

teknik dokumentasi dan wawancara. Hasil dari penelitian ini adalah untuk

Lifebuoy “Akar Kuat Di Bulan Suci” sebagai objek, dan pada penelitian
terdahul nggunakan i dari+ Sunlight Ext igienis gai objek
putia]Nehin gaYSiIE Ba‘:i,s:‘)njas:ﬁn AtosSSang akan
deanwn btwda.-Felair' itu M perEian ﬁhul' lebeokuskan

kepada peran ganda yang dilakukan oleh perempuan dalam iklan tersebut

sNgkarlp}ia pSlitiaA dilNkaanadAeraRremAn sebagai

ibu.
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Lalu penelitian te

Film “Berbagi

“Analisis Perempuan Dalam
Barthes) ini diteliti oleh
enggunakan metode
media

dari penelitian

mana S0sok ibu

venelitiz pada objek
nalisis. an iklan dari

pada penelitian

terdahulu

Kemudian penelitian terdahulu ketiga dengan judul “Representasi Gender

Pada Film Tilik Menurut Studi Semiotik Roland Barthes” ini diteliti oleh

berpartisipasi dalam kehidupan sehari-hari dengan menggunakan jenis

kﬂm Nntul Te)@ﬁc aEsis Ra @ diguna'a'n (Am @elitian ini

adalah metode analisis kualitatif semiotika Roland Barthes.

Mrbe(laj pex‘Lkial:Elm 'engMnelE termulu ldalAada objek
yang: akan dianalisis. Penelitiang, terba kan » men akan s iklan dari
LMoy u(ar St DAJlanNci” sebagai objek, dan pada” penelitian
terdahulu menggunakan Film “Tilik” sebagai objek penelitian sehingga hasil

dari denotasi, konotasi, dan mitos yang akan dihasilkan akan berbeda. Selain
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itu pada penelitian te kepada stereotip gender yang

ini difokuskan kepada

genal Indonesia

tami (2019).
film “The
------ ) esia dengan
lari tahapan
ika Roland
memahami
ang didapatkan
cuplikan objek
ah bentukan belaka.
Citra yang ditamp omoditas yang digunakan
untuk merayu penonton. aan didasari dengan motivasi untuk

“memenangkan” segmentasi pasar tertentu.

Perbedaan penelitian baru dengan penelitian terdahulu adalah pada objek

Penelitian terdahulu kelima dengan judul “The portrayal of women in

sﬂed Nyoar ’SV 1 ﬁhaRnggSOl120T A Amws analysis”
yang diteliti oleh Nurul Laela Kusumadewi, Dadang Sudana, dan Ernie D.
AMImMni k020;r Per'elitiMini Erlm@ u|tuk Aenyelidiki
penggambaran perempuan dalam_lagu-1 Billboard’s  Year End Chart
rrMJi una §g Aipu' enotasi, kAasi Rn Aos yang

dikonstruksikan dalam lirik.
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Perbedaan peneliti ian terdahulu adalah pada objek
yang akan di enggunakan iklan dari
Lifebuoy “Aka an pada penelitian
hingga hasil dari

dan

a. Selain itu,

cuan dalam

Hlu me
empuan sedangk enggunakan
i b 3

resenta
ialog s

UNIVERSITAS

MULTIMEDIA
NUSANTARA
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Tabel 2:1 Penelitian Terdahulu

No 13%5 am:.. Judul Tujuan Penelitian E—m:..mum Hasil Penelitian Rumusan Masalah Sumber

enelitian Penelitian

1. | “Representasi Peran Tujuan penelitian ini Penelitian ini Hasil yang didapat dalam | Rumusan masalah https://journal.
Ganda Perempuan adalah untuk adalah penelitian ini adalah untuk | penelitian ini adalah student.uny.ac.id/
dalam iklan Sunlight mengetahui bagaimana = | penelitian yang | menunjukkan bahwa iklan | untuk mengetahui index.php/ilkom/
Extra Higienis Baru representasi peran menggunakan Sunlight Extra Higienis bagaimana article/view/19253
(Analisis Semiotika ganda perempuan dalam | metode merepresentasikan realitas | representasi peran
Roland Barthes)” oleh | iklan Sunlight Extra kualitatif dari peran ganda ganda perempuan
Afifah Nur Ashikah Higienis Baru. dengan analisis | perempuan dengan dalam iklan Sunlight
dan dr. Wuri semiotika mengaplikasikan nilai Extra Higienis Baru.

Handayani (2020) Roland Barthes. | gender transformatif.

2. | “Representasi Tujuan penelitian ini Metodologi Hasil penelitian ini Rumusan masalah dari
Perempuan dalam adalah untuk dalam penelitian | menunjukkan melalui film | penelitian ini adalah mercubuana.ac.id/
Film “Berbagi Suami” | mengetahui bagaimana | ini adalah “Berbagi Suami” media untuk mengetahui index.php/viskom
(Analisis Semiotika media penelitian merepresentasikan bagaimana media /article/view/11388/
Roland Barthes)” ini merepresentasikan kualitatif kehidupan seorang istri merepresentasikan
diteliti oleh Zulaikha sosok perempuan dalam | dengan dan ibu, di mana sosok ibu | sosok perempuan
Rumaisha Alwi (2020) | film. pendekatan yang penyayang dan sosok | dalam film “Berbagi

kepustakaan dan | istri yang berpendidikan Suami”.
analisis tinggi, kesepian, polos,

semiotika malu-malu, dan hidup

Roland Barthes. | mementingkan materi.

3. | “Representasi Gender | Tujuan penelitian ini Metodologi Hasil dari penelitian ini Rumusan masalah https://ejournal.
pada Film Tilik adalah (1) Apakah film . | yang digunakan | menunjukkan bahwa tilik | dalam penelitian ini undip.ac.id/index.
Menurut Studi Tilik melanggangkan adalah analisis tidak melanggangkan adalah menemukan php/interaksi/
Semiotik Roland stereotip perempuan? semiotika stereotip gender dengan makna dibalik gender | article/view/34666
Barthes” ini diteliti (2) Apa yang Roland Barthes. j[“mengutamakan jenis yang digunakan
oleh Jonathan Adi disampaikan oleh film kelamin tertentu. sebagai karakter utama

Wijaya dan Antonius
Denny Firmanto
(2021)

Tilik melalui pesannya?

(3) Apa yang
disampaikan oleh

Sebaliknya,"Tilik"
mengungkapkan arti relasi
sosial.dalam
bermasyarakat, tantangan

dalam film “Tilik”.
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keberadaan "truk"
melalui fungsinya
sebagai wadah
pengalaman?

dalam kehidupan sehari-
hari, dan pentingnya
literasi digital sebagai alat
untuk berpartisipasi dalam
kehidupan sehari-hari
dengan menggunakan
jenis kelamin tertentu.

“Mengenal Indonesia | Tujuan penelitian ini Metodologi Hasil penelitian ini Rumusan masalah https://journal.
Melalui Netflix adalah untuk yang digunakan | menunjukkan bahwa penelitian ini adalah untar.ac.id/index.
Original Movie” menunjukkan dalam penelitians(rupaya sineas produser untuk menemukan hp/komunikasi/
diteliti oleh Desy Budi | bagaimana cuplikan ini adalah “The Night Comes for Us” | pesan dari film “The article/view/4051
Utami (2019) film “The Night Comes | metode dengan membentuk citra Night Comes for Us”

for Us” menampilkan penelitian kriminal Indonesia dalam | menampilkan dan

dan merefleksikan citra | kualitatif film ini sebagai upaya merefleksikan citra

Indonesia dengan deskriptif untuk membedakan diri Indonesia dengan

berpijak pada model menggunakan atau menjadikan wacana berpijak pada model

pencitraan Jean semiotika world class criminal pencitraan.

Baudrillard yang Roland Barthes. | sebagai ciri khasnya

dimulai dari tahapan dibandingkan film-film

representasi, ideologi, bergenre kriminal

simulasi dan simulakra. Indonesia yang lain.
“The Portrayal of Penelitian ini bertujuan | Metodologi Hasil penelitian ini Rumusan masalah https://ejournal.upi.
Women in Selected untuk menyelidiki yang digunakan | menunjukkan bahwa pada penelitian ini edu/index.php/psg/
Billboard’s Top 100 penggambaran dalam penelitian | representasi perempuan menyelidiki article/view/22731
Chart Songs (2015- perempuan dalam lagu- | ini adalah ditunjukkan sebagai penggambaran
2018): A Semiotic lagu Billboard's Year analisis makhluk yang tangguh. perempuan dalam
Analysis” yang diteliti | End Chart melalui semiotika lagu-lagu Billboard's
oleh Nurul Laela makna yang meliputi Roland Barthes. Year End Chart

Kusumadewi, Dadang
Sudana, dan Ernie
Diyahkusumaning
Ayu Imperiani (2020)

denotasi, konotasi dan
mitos yang
dikonstruksikan dalam
lirik.

melalui makna yang
meliputi denotasi,
konotasi dan mitos
yang dikonstruksikan
dalam lirik.
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2.2 Teori dan Konsep
2.2.1 Iklan

Setiawan dan Rabuani (2019) menjelaskan bahwa iklan adalah pesan persuasif untuk

mengkomunikasikan kepada i produk/jasa, disampaikan melalui

saluran tertentu, berbaye semua komunitas. Iklan
merupakan salah satu a mengungkapkan atau
memberikan informasi 1 aya juga menjelaskan
bahwa bentuk ikla ang lebih disebut

word of mouth (
ari penjajahan
Belanda. Ist Belanda, yaitu
advertentie i an pada masa
penjajahan tert n pemerintah di
bawah naungan 1 berkembang pada
tahun 1968 melalui 1970-an, pesan iklan

masih panjang dan didom u mengenai suatu produk.

Barulah pada akhir 1970-an kembangan teknologi dan media, iklan
mulai berkembang. Visualisasi mulai dipikirkan dengan matang, mulai muncul

personalisasi dan personifikasi. Pada tahun 1990-an bahkan lebih berkembang lagi

penggunaan

seorang pengiri \msah mengiri atau_me erikt n yang berisi informasi
kepada pih;ﬂrnle Bltulﬁan ing 1 pe ahntfakA dit.dalam sejarah
komunikasi h dtiJJrante orrg la'lmyatM ya'EebilﬁenaI denﬁistilah word
of mouth ( .

KemNan mhl}ut @g yAterdN dalm buA'a ngata bahwa iklan

termasuk ke dalam sebuah promosi. Promosi merupakan suatu kegiatan komunikasi dari

sebuah perusahaan untuk memperlihatkan pada khalayak publik mengenai produk atau
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jasanya. Selain itu dalam buku nya dijelaskan juga bahwa iklan merupakan salah satu
bentuk dari aktivitas komunikasi massa untuk menyebarkan sebuah pesan atau informasi

mengenai suatu barang atau jasa yang dilakukan oleh sebuah perusahaan dengan tujuan

utama untuk mengenalkan prod edang dipromosikan oleh sebuah

perusahaan (Firmansyah,

dalah iklan berbasis
storytelling. Men Ni ¢ sia adalah sebuah

pendongeng karen elu buah cerita yang

sebuah cerita
dapat jauh le ada hakikatnya

manusia men:

Dalam sto
1. Setting

Dalam sebuah stc g an sebuah latar belakang

untuk dijadikan sebaga uk dapat merasakan emosional

yang dibangun dalam sebuah storytelling.

2. Characters

osiona

sebuah storytelling.

wdd-NIVERSITAS
Iw hacgljmtu.Lm.eﬂT'adir n solusi deEpe:QlahT yang telah terjadi

elumnya. bagian ini perusahaan dapat memas n mengenai produk atau

jasa ng stljlg nSka AnosiN melq;i sto ZlinﬂsebuA

Res
seb
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Tujuan utama dari storytelling adalah terhubung dengan customer. Storytelling
mencari kedekatan, empati, dan koneksi dengan pengguna yang bahkan tidak ingin
melanjutkan penggunaan produk/jasa/ide yang ditawarkan sebelumnya. Berelowitz et al

(2012) dalam Zambrono (2018

ari penggunaan storytelling dalam
iklan, yaitu terhubung lebi identitas pada perusahaan,

atkan citra merek, dan

tidak hanya sebatas
menerangkan suatu bahasa sa an aktif dan kreatif seseorang
dalam memberikan arti pada realita. Representasi tidak hanya sebatas memproduksi sebuah
arti melainkan juga pertukaran arti yang dapat dilakukan melalui tanda berupa bahasa,

gambar atau simbol yang muncul.

Hall ng dap: akai dalam

tanda yang

2. Pendekatan Intensional

PenctlJtan N‘lsi(laal Mupa& ca ga@na l:bua bahAataSrbagai tanda
dan simbol rD\judllajma,Ta bait secﬁisanéupuﬂlisanl A

3. Pendekatan Konstruksionis

Pen(Ntan lwtrukﬁis nApakaNgain-l'ﬁa seAh mR dirﬁlstruksi atau

dibangun kembali melalui sebuah bahasa dari berbagai simbol atau tanda yang telah

ada.
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2.2.3 Gender

Gender adalah istilah yang sering dikaitkan dengan peran, perilaku, ataupun aktivitas yang
dianggap suatu gambaran sifat yang dimiliki oleh laki-laki atau perempuan di mata

masyarakat. Menurut Hyde et a ebut membentuk sebuah peran dan

ekspektasi dari pandangan ian yang dianggap maskulin

atau feminin. Hal ini me mereka adalah seorang

“laki-laki” atau “pe jukkan fakta yang

sebaliknya.
Laki-laki peluang, dan
kesempatan cender. Tetapi

a. Ha
gendg

sebagai seseo omina yang dianggap

sayangnya, ni. Salah satu

ki diposisikan

subordinat saja.

2.2.4 Perempuan

Perempuan kerap dihub empunyai stereotip bahwa

seorang perempuan lebih lemah dib sehingga perempuan harus tunduk
dan patuh jika dihadapkan dengan laki-laki. Menurut Unger dan Crawford (dalam Ari Ragil
Putri, 2021) jenis kelamin perempuan mempunyai berbagai stereotip yang berkembang di

masyarakat sgj i i iharuskan bisa

memasak, i i si ang sangat
keibuan, me i : i i arakat yang
disebabkan tangga yang
dengan para

laki-laki yang

Seoranj ibu mempunyai peran sebagai pengajar pertama dan utama bagi setiap

individu. Ibu juga erakln orang tLEe ya lal dig‘i- olAeors anak karena
perhatian, cmmn asih sayan ng Eibe i olEeoraBIbu I'ang Alus dan tidak
dapat digan den, apaL (]gB]/:ng, 019).

MenN We@ngs@an AAani Nm SIT 202A peeru adalah mendidik,

mengasuh, merawat, dan memberikan kasih sayang. Peran ibu dalam memenuhi kebutuhan

dasar anak dibagi dalam tiga kelompok, yaitu:
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1. Asih
Kebutuhan asih mempunyai arti memberikan kasih sayang, perhatian, rasa aman, dan

kehangatan dalam keluarga sehingga anak dapat bertumbuh dan berkembang setiap

tahun sesuai usianya.

Kebutuhan asuh ih sayang termasuk

sehat baik secara

3.
uhi kebutuhan
a depan
2.2.5 Semiot
Semiotika bera anda adalah suatu
hal yang memili t sebagai semua hal

yang bisa diamati. mati, tetapi juga pada

hadirnya fenomena, tidak ha

Saussure (1916) mengatakan bahwa terdapat sebuah ilmu yang dapat mengetahui
serta meneliti tanda-tanda atau simbol-simbol yang terdapat dalam sebuah kehidupan di

masyarakat. Saussure memberikan nama pada ilmu tersebut dengan istilah Semiologi atau

tanda dan
dan Gede,

Semiologi
bagaimana

2018:1).

sistem penandaan dibandingkan dengan bahasa sesuai dengan proses yang berlaku secara

khusus dalaubuaNnVl!as B yarf enAsebs simulakrum
i ti oland Barthes, 20

dari tiap-tiap objek yang sedang diobservasi (

SemMa bukus I@da-Esan ldan Mle E:x @r, 2!)17)Arang dalam
berkomunikasi , menyampai info n . car ere dapat.. mengirimkan pesan
tersebut adala menun l:SOde lam idup eBJ erbagai macam
kode yang digunakan. Sasmita (dalam Sitanggang, 2020) menyatakan bahwa memahami

semiotika tidak bisa dipisahkan dari pengaruh Charles Sanders Pierce (1839-1914) dan
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Ferdinand De Saussure (1857-1913). Merekalah yang memberikan basis atau dasar dari

studi tentang semiotika.

Semiotika adalah suatu ilmu atau metode analisis untuk mengkaji tanda. May Wong

(2019) berpendapat bahwa orang menyatukan bentuk yang

representasi secara i
yang sudah terstru n dala de membentuk

dan mengat a dapa anusia dalam

2.2.6 Semiot
Semiotika Rola s diset
denotasi, yakni ma ya da

masyarakat, ini melahirkan istilah my

tersedia yang paling tep

tertentu dalam konteks so

otika ini meliputi
a kias atau makna
yang mengarah pada t dengan kehidupan sosial
budaya di sekitarnya. Ket adi sebuah realitas umum di
oni, 2016). Keberadaan mitos menjadi
kunci dari teori Barthes. Barthes menyatakan bahwa mitos adalah pesan/makna. Mitos,
menurutnya adalah cara orang mengutarakan maksud dari sesuatu. Barthes menyebutkan

bahwa mito dari sistem

semiologis. yuropati &

Soebachmay : . i embutuhkan
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1 Signifier 2.Signified
(penands) (petanda)

3. Deniotative sign
(tanda denoiatif) (st svarem)
4 Connotative Signifier 3. Connotative Signified
(penanda konotasi) (petanda konotasi)

o.Connotarve Sign (tanda konotasi) ( second system)

tatanan pertama Tatanan kedua
e TS RN

—
realitas tanda kultur

denotasi

UNIVERSITAS
r Sob 01
Mda upan La1ar:1[ terlihat MmgaEnta(Qignijler (Anda) dan
signj (pettnj) das su:AobjelNenot yai mak]nyateﬁm realitas

sesungguhnya. Konotatif untuk  menunjukkan  tahapan  kedua  yang

memperlihatkan tanda sudah berhubungan dengan lingkungan sosialnya. Hal ini
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menyebabkan konotasi bi n kedua tersebut, sudah masuk

pada isi pesan a ersepsi individu dalam
suatu budaya yang i esan dalam budaya

tertentu. 3 adalah penanda

dalam iklan

atau tidaknya mitos yang d storytelling yang mengambil

jalan cerita yang menceritakan kisah seorang anak dan ibunya.

Berikut adalah kerangka pemikiran yang diperlukan untuk penelitian ini
d

mulai judul pen n h juan y.

IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

UN
MU
N U
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Iklan Storytelling

Representasi Perempuan dalam iklan
storytelling

l | | l

Kode
Hermeneutik

Kode
Simbolik

Proairetik

Representasi Perempuan Dalam Iklan
Storytelling Produk Lifebuoy “Akar
Kuat Di Bulan Suci”

UNIVERSITAS
M U LoD | A
NUSANTARA
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