3.1

Jari beberapa

tujuan, dan

g meng
jelasan
at lainnya yang diteli

digunakan

9) Paradigma
a pemikiran yang
asal dari hasil sebuah
perspektif. Parad sebuah sifat realitas yang
jamak dan fleksibel. Jamak a bahwa realitas dapat diregangkan
dan dibangun sesuai dengan aktivitas bertujuan dari tingkah laku manusia

yang mempunyai tujuan.

penelitian ini, terdapat 4 dimensi, di antaranya:

U (Nogil Ryitas ElahRualSanJ dilIgulenS(si secara
M sosial Kelﬁ;laraﬂrﬁas ratuMitas Elah Btif ltrgarﬁg konteks

dimana pelaku sosial berada.

N E&t}nok@ P am: eali?{ daA peRian Alah hasil

interaksi dari seorang peneliti dengan objek yang diteliti dengan fokus
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benak individual yang bersifat

nbil peneliti adalah

sionate i subjektivitas

an pai i dua arah
diteliti vali realitas

melal isis isi

ggunakan paradigma
konstruktivis dika adalah untuk menemukan
makna tanda termasuk hal-hal yang terselubung di balik tanda (iklan).
Pemikiran dari pengguna tanda adalah hasil dari penciptaan sosial dimana

pengguna tanda tersebut berada. Diselaraskan dengan karakteristik dan

dang as adalah
una aradigma

kan hasil

3.2 Jenis dan Sifat Penelitian
a beberapa jenis i y meruj d elitian itatif yaitu
:Lj:s NseIotiijeEenR, §k hIn:;K:Aazgo, 2018).

t Eri Barlian semiotika iterm kedalam jenis penelitian deskriptif
:Ml;rtmnt lﬁ'ser:E)n [(are a adagenelgls mT alﬁdilakukan
meatUnpaSalibaAl sew peT.ui W pRitian Ang sedang

diteliti. Dalam penelitian ini akan ditemukan makna baru dari iklan

storytelling yang menjadi objek penelitian, menjelaskan keberadaan makna
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yang terbentuk dai orytelling yang menjadi objek

a teks dan menyajikan

makna sebuah tanda

yang
atau
sebuah teks

idak berarti

ara menyapa audience).
Disebutkan pula oleh Gu an bahwa sifat yang muncul dari

sebuah penelitian kualitatif merupakan hal yang naturalistik karena meneliti

dan menggabungkan beberapa data dalam pengaturan secara alamiah tanpa

b secara variabel, karakteristik gej kondisi_keadaan atau_ fenomena
stk teNu. ntuMeto‘épeRan gg Igu:r:n(ﬁm Selitian ini
adalah analisis semioti ng bera ri nd hes.mModel yang akan
dean tuk La an p eli‘Mni E deQ;l cala ncari makna
dNasi Ltrj'nakJS(ono i padNiteriEFmdaAn juR‘xelihA)agaimana
hubungan dari tanda-tanda tersebut dengan visualisasi yang terdapat dalam

sebuah iklan yang memiliki alur seperti sebuah cerita.
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Semiotika merupa penelitian komunikasi yang

hasilnya sebagai sebuah

asalah yang akan

buah lambang
e
T

Konsep da , yaitu (1) tanda

perti sistem

dan karya
an untuk
tanda dan
1 atas suatu
sebuah benda,

tanda tersebut.

mempunyai menghasilkan  atau

memperlihatkan beberapa bol yang biasanya menandakan
tanda yang berhubungan dengan banyak arti termasuk arti yang sangat khusus.

Sebagai sebuah metode, semiotika bersifat interpretatif dan, konsekuensinya,

TR A A

1 Sigmifier 2 Signified
(penandz) (petanda)

3. Denotative sign
(tanda denoiatif) (first svarem)
4 Connotative Signifier 3. Connotative Signified
(penanda konotasi) (petanda konotasi)

o.Connotarve Sign (tanda konotasi) ¢ second system)

I - 1 1 IV L

W w1 ™M
Gambar 3.1 Model Analisis Semiotika Roland B S
N U S ANEAR A

U
'
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Metode penelitian pad akan analisis semiotika Roland
Barthes un onotasi yang terdapat
i penelitian yang
dapat melakukan
potesis bahwa

Dalam teori

ebuoy “Akar Kuat Di

tanda yang terlihat dalam
iklan tersebut yang dapat berupa sebuah simbol, teks, suara, musik, teknik
pengambilan gambar, dialog, dan lainnya yang terdapat sebuah scene iklan

untuk dapat menemukan makna dari iklan tersebut.

denotatif]
Kuat Di

Bulan Suci”. Penjelasan mengenai angle atau sudut pengambilan gambar akan

YNTVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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Gambar

I i
2
- ar dari

menjadi lebih besar dan
memiliki kesan agung,
kuat dan berkuasa.

Eye Level Sudut pengambllan Visual yang akan

Sumber : https.//sipadu.isi-ska.ac.id/ 2021

Mlamum (LganI lan JamkamEengmlan tamlAuga sama
glam $gam n V1 af"fdeo Amp i kesan yang lebih
mendalam da i

n mendukung cerita yang ingin disampaikan dalam sebuah video.
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Penjelasan mengenai

berikut.

Medium Close

akan disampaikan seperti

dihasilkan akan
memperlihatkan ekspresi
wajah hingga pergerakan
objek dari atas kepala
hingga dada.

dari jarak yang sedang,
dari atas kepala hingga

| VE

dihasilkan akan

memperhhatkan

W ol dari
atas kepa a lutut.

amb
cara enu ri at

ala hi ihatk
A ”ﬁf persertan obiek secara

5

keseluruhan.

Long Shot Gambar yang diambil

Visual yang akan
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dihasilkan akan
emperlihatkan objek

mena:
Shot
ho Ga
dar

Pada penelitian 1ni dan petanda yang terdapat

dalam adegan iklan “Akar Kuat Di Bulan Suci” terlebih dahulu untuk menemukan
makna denotasi dan konotasi yang terdapat dalam iklan tersebut. Potongan-

potongan adegan dari iklan “Akar Kuat Di Bulan Suci” tersebut yang akan menjadi
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Menit 00:29
- 00:47
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Menit 00:48
- 00:58
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Menit 00:59
-01:24
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Menit 01:25
-02:49
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Sumber : Disusun oleh peneliti, 2024
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3.5 Teknik Pengumpulan D

semiotika adala
1. 4 releval

data dalam analisis

1ah penelitian
analisis 1 ditemukan

4.
5. scene dengan
6. sudah ditemukan

Sutrisno Hadi (dalam Sugiyono, 2017: 203) menyatakan bahwa observasi

merupakan sebuah proses yang membutuhkan kesatuan dari proses mengamati

yang berjudul “Akar Kuat Di Bulan Suci”. Hasil observasi tersebut akan

dijela@ dNn rrl:nnggE deRn ksks liima a ta tekauat serta

berbaial sumber kepustakaan serta data yang telah dlkumpulkan pada tahapan

1d!agln talapan Jam nahMonteEeml (S‘LIYOA2017)
NUSANTARA

awal
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3.6 Teknik Keabsahan Data
Keabsahan data gounakan 4 kriteria. Salah

satu kriteria, y n teknik triangulasi.

pengetahuan/i

b. Triangulasi Metode

Triangulasi metode dapat dilakukan dengan 2 cara, yaitu menggunakan

c. Triﬁumsi pelvik S l A

L';riangu asi penyidik gakukaRn dengan cara-I:nembandir§an suatu
MeskdhochFod i | A
N3 A N T A R A
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Triangulasi teori andingkan suatu hasil dari
chingga menghindari

angka atau asumsi

ya akan
lagi pada
triangulasi
data-data
si, tesis, dan
dan bahkan
hir bukan asumsi
individu dan d ga dilakukan dengan
membandingkan hasi elitian dengan teori yang
digunakan yaitu teori semiotika R apakah relevan atau tidak

sehingga tidak ada bias individual dari peneliti atas kesimpulan yang dihasilkan

dan hasil penelitian

ri Roland
Barthe i i onotasi, itos pada

iklan “Akar Kuat Di Bulan Suci” dipandang dari perspektif semiotika Roland
Barthes, imenge hu1pe n ikl aana g alaﬂr’kla tor)ging “Akar
Kuat g;u an Suci”,yll uiﬁ mengetahui ad!l atau tiéya mitos yang
dihasM detka} tekli< st;Ftellirk yaMwnEbil @1 nylta dAkonsumen
untukﬁdika[j‘an.

SANTAR

Menurut Barthes denotasi merupakan apa yang dilihat sejatinya dari

sebuah objek. Sedangkan untuk konotasi merupakan bagaimana tanda

40

Representasi Perempuan Dalam.., Fanny Fadhilah Usman, Universitas Multimedia Nusantara



menggambarkan objek merupakan sebuah konsep

mental dari kebe our, 2017).

dan petanda yang

eliti. Kemudian

sebuah tanda

Data sekunder yang digunakan seperti Jurnal, Artikel, Buku, Penelitian terdahulu
dan internet dapat digunakan dalam mendukung sekaligus menguatkan penafsiran

atas. Analisis dari kesemua scene tadi akan ditarik kesimpulan mengenai apa

makn; ng idihasilkan dari t -tal dal; iklan eb sertSaagaimana
tandagim m da[zat Mlbiﬁ( nBa y terlaentI A

Mda Hlitial_ini ;Feliti|merM1akaEﬁngimalkodAembacaan
yang di dalamnya terdapat penanda teks.yan; n berdam, atau ya fungsi
khusMngUeda(sganAg lain ‘yang sebAngaRsia.Ksia dapat
berupa apa saja, entah dari satu kata, kelompok kata, gabungan kalimat, paragraf,
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atau gambar yang mungki enemukan makna didalamnya

ebut be herme proaretik, dan
Herme agartikulasikan
C

menjawab

rah me
ap Ssua

kan t
sirat ata ak

tanya yang
merupakan

de simbolik

g mengatur
psikoanalisis.

Keempat ac engatur jalannya

Kode ini juga merup quence) dalam suatu cerita yang
dapat dipisah lagi menjadi sub-bagian dengan cara berurutan dan urutannya dapat
dilihat dalam satu proses suatu aksi secara totalitas. Kemudian yang terakhir

udayaal ini ra secara

pribadi
sia, serta

hmayanti,

IVERSITAS

LTIMEDIA
SANTARA

42

Representasi Perempuan Dalam.., Fanny Fadhilah Usman, Universitas Multimedia Nusantara



