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PERANCANGAN PROMOSI

UNTUK DESA WISATA MARGAMUKTI

(Aiko Komala)

ABSTRAK

Desa Margamukti merupakan desa wisata yang terletak di Kecamatan
Pangalengan, Kabupaten Bandung. Desa ini terletak tidak jauh dari Kota
Bandung dan terkenal dengan wisata alamnya, khususnya kebun teh dan
pemandangan alamnya. Selain keindahan alamnya, lingkungan sekitar desa
juga terjaga dengan baik dan mudah dijangkau. Menurut warga setempat,
daya tarik utama desa ini adalah keindahan alamnya yang jarang terjamah.
Hal ini disebabkan oleh kebiasaan baik masyarakat dalam melestarikannya.
Namun kondisi saat ini jumlah kunjungan wisatawan masih sedikit dan
upaya promosi yang minim serta tidak efektif. Oleh karena itu, solusi yang
diharapkan untuk membantu masyarakat Desa Margamukti adalah dengan
merancang media promosi yang dapat menarik wisatawan untuk
berkunjung. Metode perancangan yang digunakan adalah metode enam fase
Robin Landa yang meliputi gambaran umum, strategi, ide, desain, produksi,
dan implementasi, digabung oleh strategi AISAS untuk perencanaan
PYOMOSI.

Kata kunci: Promosi, Desa Wisata, Desa Margamukti
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PROMOTION DESIGN

FOR MARGAMUKTI VILLAGE

(Aiko Komala)

ABSTRACT (English)

Margamukti Village is a tourist village located in Pengalengan Sub District
in the Bandung Regency. This village is not far from the city of Bandung
and 1s famous for its natural tourism, particularly its tea gardens and natural
landscapes. In addition to its natural beauty, the surrounding village
environment is also well maintained and accessible. According to local
residents, the main attraction of this village is its rarely touched natural
beauty. This is due to the community's good habit of preserving it. However,
the current situation is that the number of tourists visiting is low and the
promotional efforts are minimal and ineffective. Therefore, the envisioned
solution to help the people of Margamukti Village is to design promotional
media to attract tourists to visit. The design method used is the six-phase
method by Robin Landa, which includes overview, strategy, idea, design,
production, and implementation, combined with the AISAS strategy for the
promotion plan.

Keywords: Promotion, Village Tourism, Margamukti Village
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