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PENGARUH LOGO DAN SIMBOL HALAL PADA KOSMETIK
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN: SURVEI PADA
GENERASI Z

Vanessa Zefanya Siregar

ABSTRAK

Latar Belakang penelitian ini adalah di zaman sekarang, semua wanita berusaha
untuk tampil cantik tidak hanya dengan pakaian yang rapih dan nyaman untuk
dipandang melainkan juga kosmetik yang mereka gunakan kerap semakin membuat
percaya diri meningkat. Berbagai jenis kosmetik yang digunakan cendrung kepada
peraawatan kulit wajah dan badan, make up, parfume, dan lain sebagainya membuat
semakin banyaknya brand yang membangun bisnis di bidang kosmetik atau
kecantikan. Biasanya para perempuan akan mengecek kandungan yang terdapat di
dalam produk yang akan mereka gunakan apakah bahan-bahan yang terkandung
aman atau tidak. Selain bahan yang dinilai aman, perempuan muslim khususnya
melihat apakah produk yang akan mereka gunakan terdiri dari bahan-bahan yang
halal atau tidak. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh dan
seberapa besar pengaruh logo dan simbol halal pada kosmetik terhadap minat beli
konsumen generasi Z. Hasil penelitian ini menunjukan adanya pengaruh positif dari
logo dan simbol halal pada kosmetik terhadap minat beli Generasi Z. Kesimpulan
dari penelitian ini adalah Generasi Z memilih produk kecantikan dengan melihat
kandungan dan klaim halal yang ada pada produk ketika hendak membeli suatu
kosmetik.

Kata kunci: Generasi Z, Kosmetik Halal, Logo Halal, Minat Beli, Simbol Halal
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THE INFLUENCE OF HALAL LOGOS AND SYMBOLS ON
COSMETICS TOWARD CONSUMER PURCHASE INTEREST:
A SURVEY OF GENERATION Z

Vanessa Zefanya Siregar

ABSTRACT

The background of this research is that in today's era, all women strive to look
beautiful not only through neat and visually appealing clothing but also through
the cosmetics they use, which often boost their confidence. Various types of
cosmetics used tend to focus on facial and body skincare, makeup, perfume, and so
on, leading to an increase in the number of brands entering the cosmetics or beauty
business. Typically, women will check the ingredients in the products they intend to
use to determine whether the ingredients are safe. In addition to ingredients deemed
safe, Muslim women specifically check whether the products they intend to use
contain halal ingredients. The purpose of this study is to determine the influence
and the extent of the influence of halal logos and symbols on cosmetics on the
purchase interest of Generation Z consumers. The results of this study indicate a
positive influence of halal logos and symbols on cosmetics on the purchase interest
of Generation Z. The conclusion of this study is that Generation Z chooses beauty
products by looking at the ingredients and halal claims present in the products
when they intend to purchase cosmetics

Keywords: Generation Z, Halal Cosmetics, Halal Logo, Halal Symbol, Purchase

Intention
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