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STRATEGI POLITICAL BRANDING PSI DALAM UPAYA
MEMBANGUN ELEKTABILITAS PARTAI JELANG PEMILU 2024

(Felix Darren Nathaniel)

ABSTRAK

Pemilihan Umum (Pemilu) di Indonesia menandai momen penting dalam
perkembangan demokrasi suatu negara. Strategi political branding digunakan oleh
PSI dalam menghadapi Pemilu 2024, serta dampaknya terhadap elektabilitas partai
dan dinamika politik di Indonesia. Penelitian ini menggunakan paradigma post-
positivist. Paradigma ini miripdengan paradigma positivist, mengetahui realitas
material tunggal dan mencari penjelasan kausal dari fenomena yang terpola.
Peneliti menemukan bahwa aspek yang paling dominan yang menjadi kekuatan
political branding PSI adalah dari figur pak Jokowi dan Kaesang, yang menjadikan
PSI melanjutkan apa yang sudah di bangun oleh presiden sebelumnya. Berdasarkan
hasil dari wawancara direktur DPP PSI Yus Ariyanto, menemukan bahwa PSI
bukan milik pak Jokowi, namun secara linier dan gagasan mengikuti jejak beliau.
Seperti halnya PDIP yang mengambil visi dan misi dari presiden pertama, PSI
merupakan bentuk dari gagasan dan ide pak Joko Widodo. Bukan hanya itu, peran
paling utama dari PSI dalam implementasi political branding adalah melalui media
sosial dimana proses yang dilakukan memanfaatkan instagram, youtube dan tiktok.

Kata kunci: PSI, Political Branding, Elektabilitas
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STRATEGI POLITICAL BRANDING PSI DALAM UPAYA
MEMBANGUN ELEKTABILITAS PARTAI JELANG PEMILU 2024

(Felix Darren Nathaniel)

ABSTRACT (English)

General Elections (Pemilu) in Indonesia mark an important moment in the
development of a country's democracy. The political branding strategy used by PSI
in facing the 2024 elections, as well as its impact on party electability and political
dynamics in Indonesia. This research uses a post-positivist paradigm. This
paradigm is similar to the positivist paradigm, recognizing a single material reality
and seeking causal explanations of patterned phenomena. Researchers found that
the most dominant aspect of PSI's political branding strength was the figures of Pak
Jokowi and Kaesang, who made PSI continue what the previous president had built.
Based on the results of interviews with DPP PSI director Yus Ariyanto, it was found
that PSI does not belong to Pak Jokowi, but in a linear way and the idea follows in
his footsteps. Like PDIP which took the vision and mission from the first president,
PSl is a form of Mr. Joko Widodo's thoughts and ideas. Not only that, PSI's most
important role in implementing political branding is through social media where
the process is carried out using Instagram, YouTube and TikTok.

Keywords: PSI, Political Branding, Electability
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