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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI

TENTANG BALAI PENYELAMATAN

CAGAR BUDAYA TIRTAYASA

(Syahrurie Ramadhani)

ABSTRAK

Indonesia memiliki lebih dari 1.000 macam budaya menurut data yang
didapat dari Statistik Kebudayan kemendikbud pada tahun 2021. salah satu
warisan budaya tersebut adalah Cagar Budaya. di Indonesia terdapat Cagar
Budaya dengan jumlah 1.635 tempat yang tersebar di Seluruh wilayah
Indonesia. salah satu cagar budaya itu adalah Balai Penyelamatan Cagar
Budaya Tirtayasa. Cagar budaya ini memiliki peninggalan sejarah dari
Sultan Ageng Tirtayasa. Tempat tersebut dapat dikatakan minim
pengunjung dan banyak dari masyarakat yang belum mengetahui bahkan
mendengar eksistensi dari Tempat tersebut. Tugas Akhir ini menggunakan
Pendekatan Mix Method seperti wawancara, observasi, studi pustaka, dan
kuesioner. sehingga menghasilkan jawaban yang diberikan ke 104
responden. Bahwa terdapat 79 orang yang belum pernah mendengar dan 72
orang yang belum mengetahui Cagar Budaya Tirtayasa. sehingga
ditemukannya masalah dan urgensi untuk membuat media promosi sebagai
solusi dalam membuat cagar budaya ini dapat dikenal oleh masyarakat luas.
sehingga nilai-nilai sejarah dan budaya di dalamnya tidak luntur dan
terlupakan. Metode Perancangan Tugas Akhir ini akan menggunakan Teori
Robin landa, yaitu Research, Analysis, Concept, Design & Implementation.

Kata kunci: Media Promosi, Balai Penyelematan Cagar Budaya Tirtayasa,
Peninggalan Sejarah dan Budaya.
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA

FOR TIRTAYASA CULTURAL HERITAGE

CONSERVATION CENTER

(Syahrurie Ramadhani )

ABSTRACT (English)

According to data Statistics in 2021, Indonesia is home to more than 1,000
different cultures. One of these cultural heritages is Cultural Heritage Sites.
There are a total of 1,635 Cultural Heritage Sites scattered across
Indonesia. One of these sites is the Tirtayasa Cultural Heritage
Conservation Center, which houses historical relics from Sultan Ageng
Tirtayasa. Interestingly, this place remains relatively unknown to the public,
with many people not even aware of its existence. This research Uses a
Mixed Methods Approach, including interviews, observations, literature
reviews, and questionnaires, with a total of 104 respondents. 79 individuals
have never heard of the Tirtayasa Cultural Heritage Conservation Center,
and 72 have no knowledge of it. This discovery highlights the problem and
the urgency of creating promotional media as a solution to make this
cultural heritage known to a wider audience. This effort aims to ensure that
the historical and cultural values within it are not lost and forgotten. The
methodology for this Final Project Design will follow Robin Landa's
Theory, which consists of Research, Analysis, Concept, Design &
Implementation.

Keywords: Promotional Media, The Tirtayasa Cultural Heritage
Conservation Center, historical and cultural heritage
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