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PERANCANGAN KAMPANYE PROMOSI

ARCHIPELAGO AROMA

(Lorenza Monica)

ABSTRAK

Essential oil adalah sebuah ekstrak tanaman yang dijadikan minyak esensial
karena memiliki aroma yang khas dari tumbuhan yang menajdi sumbernya.
Permintaan essential oil Indonesia banyak yang diekspor ke luar negeri, maka
dari itu dibutuhkan inovasi untuk memajukan industri ini. Salah satu brand
Indonesia yang menjual essential oil adalah Archipelago Aroma. Essential oil
pada brand Achipelago Aroma ini merupakan 100% minyak essential murni
dari bahan alami yang telah diekstrak dan keunggulan dari brand ini adalah
menjual 100% essential oil murni (alami) serta food grade dengan harga
murah.Permasalahannya adalah hanya sedikit orang yang mengetahui brand
ini, transaksi selama kurang lebih satu tahun ini 90% dibeli oleh teman-teman
pemilik brand yang memang senang dengan essential oil. Kekurangan
material visual untuk promosi ini menyebabkan Archipelago Aroma kurang
aktif dalam melakukan aktivitas promosi, padahal pihak Archipelago
memiliki rencana untuk melakukan promosi demi meningkatkan penjualan.
Melihat permasalahan diatas, penulis mengajukan judul Perancangan
Kampanye Promosi Archipelago Aroma. Melalui perancangan kampanye
promosi yang akan dilakukan ini diharapkan brand Archipelago Aroma untuk
dapat dikenal lebih banyak orang.

Kata kunci: Media promosi, Essential Oil, Archipelago Aroma
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PROMOTIONAL CAMPAIGN DESIGN

ARCHIPELAGO AROMA

(Lorenza Monica)

ABSTRACT (English)

Essential oil is a plant extract that is used as an essential oil because it has a
distinctive aroma from the plant that is the source. Much of Indonesia's
essential oil demand is exported abroad, so innovation is needed to advance
this industry. One of the Indonesian brands that sell essential oils is
Archipelago Aroma. The essential oil in the Achipelago Aroma brand is 100%
pure essential oil from natural ingredients that have been extracted and the
advantage of this brand is that it sells 100% pure (natural) and food grade
essential oils at low prices. The problem is that only a few people know this
brand, transactions for approximately one year are 90% purchased by friends
of brand owners who are indeed happy with essential oils. The lack of visual
material for this promotion causes Archipelago Aroma to be less active in
conducting promotional activities, even though Archipelago has plans to
carry out promotions to increase sales. Seeing the above problems, the author
proposes the title of Archipelago Aroma Promotional Media Design. Through
the promotional design that will be carried out, it is hoped that the
Archipelago Aroma brand can be recognized by more people.

Keywords: Promotional Media, Essential Oil, Archipelago Aroma
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