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PERANCANGAN WEBSITE INFORMASI UNTUK PASAR BARANG 

ANTIK DI JALAN SURABAYA BAGI MILENIAL USIA 27-40  

DI WILAYAH JABODETABEK 

 (Adristi Sahda Amelia) 

ABSTRAK 

Pasar Barang Antik di Jalan Surabaya merupakan salah satu ikon wisata 

budaya di Jakarta yang menawarkan berbagai jenis barang antik seperti 

lampu, piringan hitam, koin kuno, porselen, dan guci antik. Namun, seiring 

perkembangan zaman dan tren belanja online, pasar ini mengalami 

penurunan jumlah pengunjung. Kurangnya media informasi yang dapat 

memberikan kesan yang baik sebagai pandangan pengguna dan interaktif 

menjadi salah satu faktor penyebabnya, terutama bagi generasi millenial 

sebagai target audiens potensial. Penelitian ini bertujuan untuk merancang 

media informasi interaktif yang efektif dalam mengenalkan dan 

mempromosikan Pasar Barang Antik Jalan Surabaya kepada masyarakat, 

khususnya generasi millenial. Metode penelitian yang digunakan meliputi 

studi literatur, observasi lapangan, wawancara, dan analisis data untuk 

mengumpulkan informasi terkait kebutuhan pengguna, preferensi desain, 

serta konten yang relevan. Media informasi dirancang dalam bentuk 

website dan aplikasi mobile dengan mengintegrasikan berbagai elemen 

multimedia seperti teks, gambar. Fitur-fitur interaktif seperti peta lokasi, 

virtual tour, katalog barang antik, dan forum diskusi juga disediakan untuk 

meningkatkan pengalaman pengguna. Desain antarmuka dan gaya visual 

disesuaikan dengan preferensi target audiens generasi muda Penelitian ini 

berkontribusi dalam pengembangan media informasi interaktif untuk 

promosi wisata budaya serta pelestarian warisan budaya melalui 

pendekatan desain komunikasi visual. 

 

Kata kunci: Pasar Barang Antik, Wisata Budaya, Media Informasi 
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DESIGNING AN INFORMATION WEBSITE FOR THE 

ANTIQUE MARKET ON JALAN SURABAYA FOR 

MILLENNIALS AGED 27-40 IN JABODETABEK AREA 

 (Adristi Sahda Amelia) 

ABSTRACT (English) 

The Antiquities Market at Jalan Surabaya is one of the cultural tourist 

icons in Jakarta that offers a variety of antiques such as lamps, black 

plates, antique coins, porcelain, and antiques. However, with the evolution 

of the times and online shopping trends, this market has experienced a 

decline in the number of visitors. The lack of Interactive for user and 

interactive information media is one of the causes, especially for the 

millennial generation as a potential target audience. The research aims to 

design interactive information media that is effective in introducing and 

promoting the Surabaya Road Antiquities Market to the public, especially 

the millennials. Research methods used include literature studies, field 

observations, interviews, and data analysis to gather information related 

to user needs, design preferences, and relevant content. Information media 

is designed in the form of websites and mobile applications by integrating 

various multimedia elements such as text, images. Interactive features 

such as location maps, virtual tours, antique catalogs, and discussion 

forums are also provided to enhance the user experience. Interface design 

and visual style adapted to the preferences of the target audience of the 

younger generation The research contributes to the development of 

interactive information media for the promotion of cultural tourism as well 

as the preservation of cultural heritage through visual communication 

design approaches. 

 

Keywords: Antiques, Cultural Tours , Media Information 
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