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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL TENTANG 

PENTINGNYA PENANGANAN SCABIES PADA KUCING 

 (Mozza Zhamira Haurani) 

ABSTRAK 

Scabies bisa  terjadi pada kucing dikarenakan kucing tersebut tidak 
mendapatkan perawatan yang baik dan sedang dalam keadaan daya tahan 
tubuhnya yang sedang menurun. Selain itu, kucing yang mudah terkena 
scabies adalah jenis kucing yang berbulu terang seperti jenis, Himalayan, 
Birman, Ragdoll. Tetapi perlu diketahui, jika kucing tertular scabies, maka 
lingkungan di sekitarnya akan ikut terkena dampak buruknya. Untuk itu, 
penulis membuat kuesioner kepada responden yang khususnya memiliki 
kucing peliharaan, berisikan pertanyaan seputar pengetahuan mengenai 
scabies pada kucing dan penanganannya. Hasil dari kuesioner tersebut dapat 
disimpulakan bahwa walaupun penyakit scabies pada kucing sudah diketahui 
oleh pemilik namun, untuk cara penanganannya belum banyak yang 
mengetahui serta banyak yang belum mengetahui dampak buruk lainya 
adalah scabies yang dihasilkan dari kucing dapat tertular ke manusia. 
Manusia akan mengalami gatal-gatal dan iritis pada kulit. Penulis juga 
melakukan wawancara dengan drh. Elfan B Darmawan selaku Ketua 
Perhimpunan Dokter Hewan Indonesia (PDHI) agar dapat menambah 
informasi akurat seputar scabies, penanganan, dan dampak buruk jika tidak 
segera diobati. Oleh karena itu penulis merancang kampanye sosial agar dapat 
mengajak serta mempengaruhi kesadaran para pemelihara untuk melakukan 
penanganan dini penyakit scabies pada kucing agar dampak buruk tidak 
semakin parah dan meluas dengan menggunakan post instagram sebagai 
media primer dari perancangan kampanye sosial ini. 
 
Kata kunci: Kucing, Scabies, Kampanye 
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SOCIAL CAMPAIGN DESIGN 

ON THE IMPORTANCE OF CAT SCABIES MANAGEMENT 

(Mozza Zhamira Haurani) 

ABSTRACT (English) 

Scabies can occur in cats because the cat is not getting good care and is in a 
state of decreased immunity. In addition, cats that are susceptible to scabies 
are light-furred cat breeds such as Himalayan, Birman, Ragdoll. But please 
note, if the cat is infected with scabies, then the surrounding environment will 
be adversely affected. For this reason, the author made a questionnaire to 
respondents who specifically have pet cats, containing questions about 
knowledge about scabies in cats and its treatment. The results of the 
questionnaire can be concluded that although the disease of scabies in cats 
is known by the owner, however, for how to handle it not many know and 
many do not know the other adverse effects are scabies produced from cats 
can be transmitted to humans. Humans will experience itching and iritis on 
the skin. The author also conducted an interview with drh. Elfan B Darmawan 
as Chairman of the Indonesian Veterinary Association (PDHI) in order to 
add accurate information about scabies, handling, and the adverse effects if 
not treated immediately. Therefore, the author designed a social campaign in 
order to invite and influence the awareness of caretakers to carry out early 
treatment of scabies in cats so that the adverse effects do not get worse and 
more widespread by using Instagram posts as the primary media of the 
campaign design. 
 
Keywords: Cat, Scabies, Campaign 
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