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STRATEGI KOMUNIKASI BOOK CLAN JAKARTA DALAM 

MENINGKATKAN MINAT BACA BUKU MASYARAKAT 

 
Natasha Emily 

ABSTRAK 

 

Sejak kehadiran teknologi dan media modern, kebiasaan membaca buku 

sudah mulai ditinggalkan. Saat ini, tingkat literasi dan minat baca masyarakat 

Indonesia masih dinilai kurang memuaskan. Akan tetapi, di Indonesia sudah 

banyak terdapat komunitas baca buku yang tersebar di berbagai kota. 

Penelitian ini dirancang untuk menemukan bentuk strategi komunikasi yang 

digunakan oleh komunitas Book Clan Jakarta dalam upaya meningkatkan 

minat baca buku. Untuk menemukan strategi komunikasi yang digunakan 

untuk meningkatkan minat baca buku, maka penelitian ini menggunakan teori 

komunikasi, komunikasi media sosial, minat baca, dan sembilan tahap 

kampanye public relations oleh Smith. Penelitian ini menggunakan jenis 

penelitian kualitatif deskriptif, dengan paradigma post-positivisme, dan 

metode penelitian studi kasus menurut Robert K. Yin. Pengumpulan data 

dilakukan melalui wawancara tidak terstruktur dengan tiga informan dari 

Book Clan Jakarta. Hasil penelitian ini menemukan bahwa terdapat tiga 

kelompok strategi yang digunakan oleh Book Clan Jakarta yaitu melalui 

pemanfaatan beberapa media sosial, penyelenggaraan berbagai macam 

kegiatan, dan juga melalui kerjasama. Dapat disimpulkan bahwa media 

komunikasi, kegiatan, dan kerjasama yang tepat diperlukan untuk 

menjangkau audiens yang tidak terbiasa membaca buku, serta 

mempertahankan peserta yang sudah memiliki ketertarikan dalam membaca 

buku. 

 

Kata kunci: Literasi, Komunitas Buku, Komunitas Baca 
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BOOK CLAN JAKARTA’S COMMUNICATION STRATEGY IN 

INCREASING CITIZEN’S INTEREST IN READING BOOKS 

 
Natasha Emily 

 

 

ABSTRACT (English) 

 

Since the emergence of modern technology and media, the habit of reading 

books has started to decrease. Currently, the literacy level and reading 

interest among the Indonesian citizens is still considered unsatisfactory. 

However, in Indonesia there are many book reading communities spread 

across various cities. This research was designed to find the forms of 

communication strategies used by a community called Book Clan Jakarta, to 

increase reading interests. To find the communication strategies used to 

increase reading interests, this research uses communication theory, social 

media communication, reading interest, and Smith’s nine steps of public 

relation campaign. This research uses descriptive qualitative research, with 

a post-positivism paradigm, and case study research methods according to 

Robert K. Yin. Data collection was carried out through unstructured 

interviews with three informants from Book Clan Jakarta. The results of this 

research found that there were three group of strategies used by Book Clan 

Jakarta, namely using various social media platforms, organizing various 

kinds of activities, and forms of collaboration. It can be concluded that 

appropriate communication medias, activities, and collaborations are needed 

to reach those who not used to reading books, as well as retaining the 

participants who already have an interest in reading books. 

 

Keywords: Literacy, Book Community, Reading Community 
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