
 
 

 
 

PERANCANGAN KAMPANYE WEBSITE INTERAKTIF 

MENGENAI METODE PEMBUANGAN 

LIMBAH B3 RUMAH TANGGA 

 

 

 LAPORAN TUGAS AKHIR  

 

Nadifa Mutia Ramadhani  
00000051273 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024 
 

 



 
 

i 
Perancangan Kampanye Website…, Nadifa Mutia Ramadhani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN KAMPANYE WEBSITE INTERAKTIF 

MENGENAI METODE PEMBUANGAN 

LIMBAH B3 RUMAH TANGGA 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR  

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh  

Gelar Sarjana  Desain (S.Ds.) 

 

Nadifa Mutia Ramadhani  

00000051273 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2024  









 
 

v 
Perancangan Kampanye Website…, Nadifa Mutia Ramadhani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI  
KARYA ILMIAH MAHASISWA 

 
Yang bertanda tangan dibawah ini: 
 

Nama    : Nadifa Mutia Ramadhani 
NIM    : 00000051273 
Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 
Jenjang    : D3/S1/S2 
Judul Karya Ilmiah  : Perancangan Kampanye Website 
        Interaktif Mengenai Metode 
      Pembuangan Limbah B3 Rumah Tangga 
 
Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia: 

• Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia 
Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam 
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas 
Akademika UMN/Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya 
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial. Saya tidak akan 
mencabut kembali izin yang telah saya berikan dengan alasan apapun. 

o Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam 
repositori Knowledge Center, dikarenakan: Dalam proses pengajuan 
penerbitan ke dalam jurnal/konferensi nasional/internasional (dibuktikan 
dengan letter of acceptance)*. 
 
 

Tangerang, 11 Juni 2024 
 

 
                  

            Nadifa Mutia Ramadhani 
 

 

 
** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/HKI selama 6 bulan kedepan, saya bersedia mengizinkan penuh 
karya ilmiah saya untuk diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN. 
 

 
 



 
 

vi 
Perancangan Kampanye Website…, Nadifa Mutia Ramadhani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 
 

Puji syukur dipanjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, atas ridho-Nya lah 

perancangan penelitian karya tulis berjudul “Perancangan Media Persuasi 

Mengenai Metode Pembuangan Limbah B3 Rumah Tangga Untuk Dewasa Awal 

25-35 Tahun” dapat diselesaikan dengan baik. Tujuan dari pemilihan topik ini 

sebagai pembahasan penelitian adalah untuk mengedukasi dan mengajak 

masyarakat Indonesia untuk membuang limbah B3 dengan metode yang benar.  

Dalam penyusunan laporan ini, penulis didukung oleh pihak-pihak yang telah 

membantu merancang laporan ini dari awal hingga Tugas Akhir selesai. Oleh sebab 

itu, penulis berterima kasih pada: 

1. Dr. Ninok Leksono, M.A., selaku Rektor Universitas Multimedia 

Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas 

Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi 

Universitas Multimedia Nusantara.  

4. Dr.Sn. Yusup Sigit Martyastiadi, S.T., M.Inf.Tech., sebagai Pembimbing 

pertama yang telah memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi atas 

terselesainya tugas akhir ini. 

5. Nur Sayidatunnisa, Perwakilan dari Tim K3L Universitas Multimedia 

Nusantara sebagai narasumber yang telah memberikan waktunya untuk 

menjadi narasumber wawancara dan memberikan informasi untuk 

membantu perancangan Tugas Akhir.  

6. Tyas Hermala Anindita, sebagai narasumber yang telah memberikan 

waktu sebagai narasumber wawancara untuk menceritakan pandangan dari 

masyarakat seputar topik limbah B3. 

7. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan 

moral, sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini. 

8. Teman-teman saya yang telah memberikan dukungan selama penyusunan 

laporan Tugas Akhir ini. 



 
 

vii 
Perancangan Kampanye Website…, Nadifa Mutia Ramadhani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

Penulis sadar bahwa dalam Tugas Akhir ini masih tidak lepas kekurangan. Oleh 

karena itu penulis minta maaf jika ada kesalahan kata yang kurang berkenan. 

Semoga Tugas Akhir ini dapat menjadi bermanfaat untuk masyarakat dan 

memberikan ilmu bagi pihak yang memerlukannya. 

Tangerang, 11 Juni 2024 

 

 

 

Nadifa Mutia Ramadhani 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

viii 
Perancangan Kampanye Website…, Nadifa Mutia Ramadhani, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN KAMPAYE WEBSITE INTERAKTIF 

MENGENAI METODE PEMBUANGAN 

LIMBAH B3 RUMAH TANGGA 

 Nadifa Mutia Ramadhani 

ABSTRAK 
 

Limbah bahan beracun dan berbahaya atau singkatnya B3 adalah limbah yang 
mengandung zat beracun dan berbahaya, yang dapat mencemarkan 
lingkungan dan kesehatan makhluk hidup. Dari riset data pada tahun 2020 
sampai 2021 terjadi peningkatan jumlah sampah B3 yang berasal dari 
kegiatan rumah tangga. Pada tahun 2022 Indonesia menghasilkan 60 juta ton 
limbah B3 yang sebagian darinya berasal dari rumah tangga, salah satu 
jenisnya yaitu kemasan kaleng yang peringkat kedua jenis sampah paling 
banyak dibuang dengan jumlah berat sampah 11.403,2 kg. Sampah kaleng ini 
dapat menyebabkan ledakan dan juga merusak lapisan ozon jika tidak di 
buang dengan metode yang benar. Setelah melakukan riset, pemahaman 
masyarakat terhadap limbah B3 masih minim, dengan lebih dari setengah 
responden membuang limbah B3 masih digabung dengan sampah lainnya. 
Jika dibiarkan, limbah B3 semakin lama akan menimbun di tempat 
pembuangan akhir dan mencemari tanah, udara, dan air sehingga membuat 
kualitas kehidupan menurun. Dari permasalahan tersebut, diperlukan media 
persuasi untuk mengajak masyarakat membuang limbah B3 di tempat yang 
benar dan metode yang benar. Metode penelitian yang digunakan untuk 
mengumpulkan data adalah metode campuran kualitatif dan kuantitatif, 
dengan metode perancangan cross communication planning. 
 

Kata kunci: limbah b3, limbah rumah tangga, kampanye 
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INTERACTIVE CAMPAIGN WEBSITE REGARDING 

HOUSEHOLD HAZARDOUS WASTE DISPOSAL METHODS  

 Nadifa Mutia Ramadhani 

 

ABSTRACT 
 

Toxic and hazardous waste is a waste that containing toxic and hazardous 
substances, which can pollute the environment and the health of living beings. 
health of living things. From research data in 2020 to 2021 there was an 
increase in the amount of toxic waste originating from household activities. 
At 2022 Indonesia produces 60 million tons of hazardous waste, part of which 
comes from households. In 2019, two women were hospitalized due to 
poisoning from hazardous waste, which was dumped in waterways in the area 
they lived in. After conducting research, the public's understanding of toxic 
waste is still minimal, with more than half of the respondents disposing toxic 
waste combined with other waste. If left unchecked, hazardous waste will 
increasingly accumulate in landfills and pollute the environment, the soil, air 
and water, causing the quality of life to decline. From these problems, a 
persuasion media is needed to invite people to dispose of B3 waste in the right 
place and the right method. The research method used to collect data is a 
hybrid of qualitative and quantitative methods, with the design method of 
cross communication planning designed by Dentsu. 
 

Keywords: hazarcous toxic waste, household waste, campaign 
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