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PERANCANGAN KAMPAYE WEBSITE INTERAKTIF
MENGENAI METODE PEMBUANGAN

LIMBAH B3 RUMAH TANGGA

Nadifa Mutia Ramadhani

ABSTRAK

Limbah bahan beracun dan berbahaya atau singkatnya B3 adalah limbah yang
mengandung zat beracun dan berbahaya, yang dapat mencemarkan
lingkungan dan kesehatan makhluk hidup. Dari riset data pada tahun 2020
sampai 2021 terjadi peningkatan jumlah sampah B3 yang berasal dari
kegiatan rumah tangga. Pada tahun 2022 Indonesia menghasilkan 60 juta ton
limbah B3 yang sebagian darinya berasal dari rumah tangga, salah satu
jenisnya yaitu kemasan kaleng yang peringkat kedua jenis sampah paling
banyak dibuang dengan jumlah berat sampah 11.403,2 kg. Sampah kaleng ini
dapat menyebabkan ledakan dan juga merusak lapisan ozon jika tidak di
buang dengan metode yang benar. Setelah melakukan riset, pemahaman
masyarakat terhadap limbah B3 masih minim, dengan lebih dari setengah
responden membuang limbah B3 masih digabung dengan sampah lainnya.
Jika dibiarkan, limbah B3 semakin lama akan menimbun di tempat
pembuangan akhir dan mencemari tanah, udara, dan air sehingga membuat
kualitas kehidupan menurun. Dari permasalahan tersebut, diperlukan media
persuasi untuk mengajak masyarakat membuang limbah B3 di tempat yang
benar dan metode yang benar. Metode penelitian yang digunakan untuk
mengumpulkan data adalah metode campuran kualitatif dan kuantitatif,
dengan metode perancangan cross communication planning.

Kata kunci: limbah b3, limbah rumah tangga, kampanye
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INTERACTIVE CAMPAIGN WEBSITE REGARDING

HOUSEHOLD HAZARDOUS WASTE DISPOSAL METHODS

Nadifa Mutia Ramadhani

ABSTRACT

Toxic and hazardous waste is a waste that containing toxic and hazardous
substances, which can pollute the environment and the health of living beings.
health of living things. From research data in 2020 to 2021 there was an
increase in the amount of toxic waste originating from household activities.
At 2022 Indonesia produces 60 million tons of hazardous waste, part of which
comes from households. In 2019, two women were hospitalized due to
poisoning from hazardous waste, which was dumped in waterways in the area
they lived in. After conducting research, the public's understanding of toxic
waste is still minimal, with more than half of the respondents disposing toxic
waste combined with other waste. If left unchecked, hazardous waste will
increasingly accumulate in landfills and pollute the environment, the soil, air
and water, causing the quality of life to decline. From these problems, a
persuasion media is needed to invite people to dispose of B3 waste in the right
place and the right method. The research method used to collect data is a
hybrid of qualitative and quantitative methods, with the design method of
cross communication planning designed by Dentsu.

Keywords: hazarcous toxic waste, household waste, campaign
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