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PEMASARAN MUSIK ERA DIGITAL (STUDI KASUS PADA 
GRUP MUSIK INDEPENDEN "DREAM.BYRDS") 

Keane Dhuha Danian 

ABSTRAK 
 

Perkembangan dalam hal pemasaran saat ini sudah memasuki era digital di dalam 
berbagai bidang industri baik di luar negeri maupun di Indonesia. Termasuk 
dengan industri musik baik yang menggunakan major label ataupun jalur 
independen. Salah satu grup musik independen yang berusaha memanfaatkan 
pemasaran digital pada saat ini adalah DREAM.BYRDS. Penelitian ini 
memberikan pemahaman mendalam tentang bagiamana grup musik independen 
memanfaatkan pemasaran digital untuk melakukan kegiatan promosi terhadap 
karya musiknya. Penelitian ini mengacu kepada konsep Digital Marketing dari 
Dave Chaffey (2019) dan kerangka kerja SOSTAC dari Chaffey & Smith (2016). 
Penelitian ini bersifat kualitatif Deskriptif dengan metode studi kasus Robert K. 
Yin menggunakan paradigma post-positivistik. Pengumpulan data akan 
menggunakan metode wawancara dengan pihak yang secara aktif dalam proses 
pemasaran digital dari DREAM.BYRDS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 
pemasaran digital yang dilakukan oleh DREAM.BYRDS dengan menggunakan 
dengan memanfaatkan media sosial dan juga media digital yang digunakan 
membantu pihak DREAM.BYRDS dalam memasarkan karya musiknya menjadi 
lebih mudah dan luas cakupannya. Namun di dalam praktik pemasaran digital 
yang sudah dilakukan ditemukan beberapa hal yang masih harus dimaksimalkan 
oleh DREAM.BYRDS. Sejalan dengan dilakukannya pemasaran digital oleh 
DREAM.BYRDS, taktik pemasaran tradisional seperti menyebarkan brosur dan 
lainnya tidak ditinggalkan. Sehingga dalam praktiknya, DREAM.BYRDS 
menggabungkan pemasaran digital dan juga taktik pemasaran tradisional. 
Sehingga hal tersebut juga menjadi sebuah strategi promosi yang tidak hanya 
cakupannya luas, tetapi juga menjadikan DREAM.BYRDS lebih dekat dengan 
para pendengarnya.    

 

Kata kunci: Industri Musik Independen, Kerangka Kerja SOSTAC, Strategi 
Digital Marketing 
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MUSIC MARKETING IN THE DIGITAL ERA (CASE STUDY 
OF THE INDEPENDENT MUSIC GROUP 'DREAM.BYRDS') 

 Keane Dhuha Danian 

 

ABSTRACT 
 

The development of marketing has entered the digital era across various 
industries internationally and in Indonesia. This includes the music industry, 
whether utilizing major labels or independent channels. One independent music 
group currently leveraging digital marketing is DREAM.BYRDS. This study 
provides a deep understanding of how independent music groups utilize digital 
marketing to promote their musical works. The research refers to Dave Chaffey's 
Digital Marketing concept (2019) and the SOSTAC framework by Chaffey & 
Smith (2016). It is a qualitative descriptive study using Robert K. Yin's case study 
method within a post-positivist paradigm. Data collection involves interviews with 
those actively involved in DREAM.BYRDS' digital marketing processes. The 
findings show that DREAM.BYRDS' digital marketing efforts, utilizing social 
media and other digital platforms, have facilitated easier and broader marketing 
of their music. However, the study identifies areas for improvement in their digital 
marketing practices. Concurrently, traditional marketing tactics such as 
distributing brochures are still used alongside digital strategies. Therefore, 
DREAM.BYRDS combines digital and traditional marketing as a promotional 
strategy, enhancing both reach and connection with their audienc.e  

 

Keywords: Digital Marketing Strategy, Independent Music Industries, SOSTAC 
Framework 
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