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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI SITU CIPONDOH

Ida Bagus Adhiyatma Brahmantara

ABSTRAK

Cipondoh adalah suatu wilayah yang terletak di Kota Tangerang, Provinsi
Banten. Cipondoh adalah salah satu area dengan pengembangan yang unggul,
seperti kemudahan akses transportasi karena jarak jalan tol yang dekat,
berbagai sarana transportasi umum seperti stasiun kereta rel listrik commuter
line, kereta bandara, terminal bus, halte bus transjakarta dan bus TaYo
(Tangerang Ayo). Selain memiliki aksesibilitas transportasi yang mudah,
Cipondoh memiliki icon yang berupa kawasan rekreasi yaitu Situ Cipondoh.
Situ Cipondoh berfungsi sebagai penampungan air ketika musim kemarau dan
mengalirkan luapan air saat musim hujan, sekaligus menjadi destinasi wisata
masyarakat setempat karena Situ Cipondoh menawarkan panorama danau dan
pepohonan dengan kuliner yang beragam. Sayangnya, Situ Cipondoh
mengalami penurunan jumlah pengunjung yang diakibatkan oleh kurangnya
promosi dari pihak pemerintah setempat sehingga wisata ini hanya diketahui
oleh masyarakat sekitar. Penelitian ini menggunakan metode campuran
wawancara dan kuesioner yang bertujuan untuk memahami media promosi
yang baik untuk destinasi wisata Situ Cipondoh. Partisipan penelitian ini
memiliki kriteria laki-laki dan perempuan berusia 20-30 tahun dan
berdomisili di area Jabodetabek.

Kata kunci: Destinasi Wisata, Media Promosi, Situ Cipondoh
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Promotional Media Design for Situ Cipondoh

Ida Bagus Adhiyatma Brahmantara

ABSTRACT

Cipondoh is a region located in Tangerang City, Banten Province. Cipondoh
is one of the advanced development area, based on the convenient access to
transportation due to toll roads can be reached by close distance, various
choice of public transportation namely commuter line station, airport trains,
bus terminals, Trans Jakarta & TaYo (Tangerang Ayo) bus stops. Besides of
having convenient transportation accessibility, Cipondoh has a recreation
area as an icon, the icon called Situ Cipondoh. Situ Cipondoh is a fully
functional lake as a water reservoir during dry season and drains water
overflow during rainy season, Situ Cipondoh also being a tourist destination
for the local community because it offers a panoramic vies of the lake and the
trees with a variety of culinary delights. Unfortunately, Situ Cipondoh has
experienced a decrease of visitor due to lack of promotional action from the
local government, so Situ Cipondoh is only known to the local community.
This research uses a mixed method of interviews and questionnaires which
aims to create good promotional media design for the Situ Cipondoh tourist
destination. The criteria for participants in this research were male and
female aged 20-30 years and domiciled in the Jabodetabek area.

Keywords: Tourist attraction, Promotional Media, Situ Cipondoh
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