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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL PENCEGAHAN
GANGGUAN KEPRIBADIAN ANTISOSIAL PADA ANAK

UNTUK ORANG TUA

(Gabriel Adijaya Tombe)

ABSTRAK

Gangguan Kepribadian Antisosial adalah kepribadian yang membuat
pengidap menjadi tidak bertanggung jawab, eksploitatif, dan tidak sensitif.
Gangguan kepribadian ini sulit untuk disembuhkan dan terdiagnosis pada
umur setelah 15 tahun. Maka dari itu penulis melakukan perancangan
kampanye untuk mencegah gangguan kepribadian antisosial pada anak
sehingga orang tua dapat memahami dan mencegah gangguan kepribadian
antisosial. Sebelum perancangan diperlukan penelitian mengenai topik
sehingga penulis melakukan wawancara terhadap seorang psikolog
sekaligus melaksanakan studi referensi untuk referensi perancangan dan
kuesioner untuk mencari tahu pemahaman audiens kategori orang tua
mengenai gangguan kepribadian antisosial pada anak. Penulis menyebarkan
kuesioner kepada orang tua dengan rentang usia 30-39 tahun untuk
memahami kepemahaman audiens terkait gangguan kepribadian antisosial
yang berpotensi terjadi pada anaknya, hasil yang diberikan bahwa mayoritas
berharap kampanye bisa digunakan untuk mengajak orang tua mencegah
dan waspada terhadap gangguan kepribadian antisosial pada anak. Metode
perancangan desain yang dipakai adalah metode Robin Landa tahun 2010
pada bukunya Advertising by Design. Perancangan kampanye dilakukan
dengan menciptakan berberapa media sesuai dengan model AISAS seperti
website ads, poster, LED Screen, Instagram Feeds, Twibbon, Webinar
Background, dan merchandise.

Kata kunci: Kampanye, Gangguan, Kepribadian, Antisosial
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SOCIAL CAMPAIGN DESIGN TO PREVENT ANTISOCIAL

PERSONALITY DISORDER IN CHILDREN FOR PARENTS

(Gabriel Adijaya Tombe)

ABSTRACT (English)

Antisocial Personality Disorder is a personality for those who suffer from it
having no responsibility, exploitative, and no sensitivity towards people.
This personality disorder is difficult to cure and diagnosed only after 15
years old. Because of that, the writer did the creation of campaign to
prevent antisocial personality disorder in children to encourage parents
understand and aware about this personality disorder. Before the creation,
the writer did reasearch about the topic which is antisocial personality
disorder. This research involve interview with a psychologist, the writer
also did reference study so the reference can be use to help with the
creation of campaign. The writer also spread questionnaire to parents about
the understanding of audience about antisocial personality disorder in
children and the result, majority of audience want a campaign that can
educate but also made aware parents about antisocial personality disorder
in children. The method to create this campaign is from Robin Landa (2010)
from her book titled Advertising by Design. The design of this social
campaign based on AISAS model which created media such as website ads,
poster, LED Screen, instagram feeds, twibbon, webinar, and merchandise.

Keywords: Campaign, Antisocial, Personality, Disorder
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