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PERAN STRATEGIC PLANNER MANTAPPU CORP. DALAM 

PERANCANGAN MARKETING COMMUNICATION PLAN 

GLXSSY BEAUTE 

 Clarissa Liani Ng 

 

ABSTRAK 
 

Mantappu Corp. adalah perusahaan yang berfokus pada dunia digital, 
khususnya pada creator economy. Dengan semangat kolaborasi influencer 
dan brand, Mantappu Corp. berperan aktif dalam mengembangkan brand 
campaign yang relevan dan efektif. Sebagai Strategic Planner Intern yang 
secara khusus menangani Subsidiary Glxssy Beaute, penulis memiliki 
kesempatan untuk menerapkan ilmu komunikasi yang diperoleh selama masa 
perkuliahan, terutama dalam konsep Strategic Planning dan Advertising. 
Selama menjalani 640 jam kerja, penulis menghadapi kendala dalam 
mengakses informasi untuk keperluan marketing research. Selain itu, penulis 
juga memiliki skill data mining yang terbatas sehinnga memerlukan waktu 
yang lebih lama untuk beradaptasi secara mandiri. Untuk mengatasi masalah 
ini, penulis memanfaatkan berbagai sumber data alternatif, termasuk 
melakukan wawancara, social media listening, article review, dan lainnya. 
Proses ini tidak hanya membantu dalam menyelesaikan tugas dengan efektif 
tetapi juga mendukung perkembangan keterampilan berpikir kritis, tanggap, 
dan kreatif dalam menghadapi tantangan yang dinamis di lingkungan kerja. 
 
 
Kata kunci: Mantappu Corp., Creator Economy, Strategic Planning, 
Advertising, Marketing Communication. 
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THE ROLE OF THE STRATEGIC PLANNER AT MANTAPPU 

CORP. IN DESIGNING THE MARKETING COMMUNICATION 

PLAN FOR GLXSSY BEAUTE 

Clarissa Liani Ng 

 

ABSTRACT (English) 
 

Mantappu Corp. is a company focused on the digital world, particularly 
within the creator economy. With a spirit of collaboration between 
influencers and brands, Mantappu Corp. plays an active role in developing 
relevant and effective brand campaigns. As a Strategic Planner Intern 
specifically handling the Subsidiary Glxssy Beaute, the intern has the 
opportunity to apply communication knowledge gained during their studies, 
particularly in Strategic Planning and Advertising. During their 640 hours of 
work, the intern encountered challenges in accessing information needed for 
marketing research. Additionally, the intern's limited data mining skills 
required extra time to adapt independently. To address these issues, the intern 
utilized various alternative data sources, including conducting interviews, 
social media listening, and article reviews. This approach not only helps in 
effectively completing tasks but also supports the development of critical, 
responsive, and creative thinking skills to tackle dynamic challenges in the 
workplace. 
 
Keywords: Mantappu Corp., Creator Economy, Strategic Planning, 
Advertising, Marketing Communication. 
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