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BAB II 

GAMBARAN UMUM HELLO! INDONESIA 

 

 

2.1 Profil Perusahaan 

 

Majalah HELLO! merupakan majalah mingguan yang terbit di Inggris 

pada 1988. HELLO! merupakan saudara dari majalah iHola! yang terlebih dahulu 

terbit pada 1944 di Spanyol. Majalah ini berfokus pada berita-berita selebriti dan 

human interest. iHola! dibentuk oleh sepasang suami-istri Sanchez Gomez dan 

Mercedes Junco Calderon. Ide berawal ketika pasangan tersebut hendak 

menampilkan berbagai kisah human interest dan hal tersebut mendapat sambutan 

positif dari masyarakat. Saat ini sudah terdapat 22 edisi lokal majalah HELLO! di 

seluruh dunia. 

Untuk pertama kalinya HELLO! Indonesia terbit pada September 2010 

yang dikelola oleh divisi media cetak dari MRA Group. Tidak seperti majalah 

HELLO! di negara lain, di Indonesia HELLO! terbit dalam kala bulanan. Konsep 

editorial yang digunakan oleh HELLO! Indonesia sama seperti majalah-majalah 

HELLO! di seluruh dunia yaitu menghindari pemberitaan artis-artis sensasional 

dan reputasi negatif. Prioritasnya lebih kepada pemberitaan positif tentang artis-

artis, tokoh masyarakat, keluarga kerajaan, dan human interest. Gosip sangat 

dicegah dalam setiap pemberitaannya sehingga banyak artis maupun tokoh 

masyarakat yang percaya kepada HELLO! dan memberikan kesempatan eksklusif 

dibanding majalah entertainment lainnya. Hal tersebut menghasilkan konten-

konten yang berkualitas bagi para pembaca majalah HELLO!. Bentuk 

penghargaan majalah HELLO! Indonesia kepada narasumber maupun 

pembacanya dinyatakan dalam slogan mereka yaitu More Than Just Celebrity 

News. 

Penyajian konten dari HELLO! Indonesia mengutamakan nilai estetika 

yaitu keanggunan dan kemewahan ditiap komposisinya. Hal ini merupakan 

prioritas karena segmentasi majalah ini merupakan para wanita yang berasal dari 
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kelas sosial A dan B yang berusia kisaran 20 – 45 tahun. Bahasa yang digunakan 

dalam penulisan konten majalah adalah bahasa Indonesia. 

HELLO! Indonesia tampil dengan ukuran 235 mm x 320 mm sebanyak 

160 halaman. Setiap bulan majalah ini mendistribusikan 50.000 copy ke beberapa 

kawasan di nusantara yaitu Jabotabek, Bandung, Surabaya, Bali, Sumatera, dan 

lainnya. Harga awal penjualan majalah HELLO! Indonesia di Jabotabek adalah 

29.000 rupiah, sedangkan di luar Jabotabek adalah 30.000 rupiah.  

 

Gambar 2.1.1 Logo HELLO! Indonesia 

 

 

Gambar 2.1.2 Tampilan perdana HELLO! Indonesia September 2010 
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Saat ini harga penjualan majalah HELLO! Indonesia menjadi 37.000 

rupiah untuk area Jabotabek, sedangkan luar Jabotabek seharga 38.000 rupiah. 

Isi dari majalah HELLO! yaitu berupa berita-berita selebriti, tips, tren, 

busana dan kecantikan, dan makanan, komposisi rubriknya adalah: 

1) cover: terdiri dari tiga hingga lima foto yang mewakili artikel 

utama pada edisi bulan tersebut. 

2) Daftar isi: berisi daftar isi majalah yang bertujuan untuk 

memudahkan pembaca memilih artikel yang ingin mereka lihat. 

3) Editor's letter: halaman ini merupakan penjelasan tentang isi dan 

tema besar edisi majaah bulan itu. 

4) Masthead: berisi susunan organisasi perusahaan yang terdiri dari 

tim redaksi, divisi marketing communication, divisi media, 

business relation, finance & general administration, advertising, 

tim manajemen, tim sirkulasi dan distribusi, kontributor, dan 

disertai alamat redaksi HELLO! termasuk website, akun sosial 

media, dan keterangan lisensi dari iHolla! Spanyol. 

5) We Love HELLO!: berisi surat yang dikirim oleh pembaca yang 

dikirim ke email redaksi. 

6) Home Story: rubrik ini berisi tentang ulasan secara detail tempat 

tinggal selebriti maupun pengusaha terkenal di seluruh dunia.  

7) Celebrity News: rubrik ini berisi tentang cerita human interest dari 

selebriti lokal maupun internasional dan tokoh lain yang terkenal di 

dunia, serta berita tentang keluarga kerajaan yang menjadi andalan 

dari HELLO! 

8) Wajah Dunia: berisi foto-foto unik dan menarik tentang kejadian-

kejadian di seluruh dunia. 

9) Asah otak: berisi tentang kuis yang mengasah kreatifitas pembaca. 

10) The Inside Story: rubrik tentang kegiatan para selebriti di luar 

profesi mereka. Biasanya bercerita tentang human interest dan 

disertai foto-foto candid. 

11) 10 berita tokoh: berisi tentang 10 berita terkini selebriti dan tokoh 

dunia. 
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12) Cinematters: terdiri dari 4 sampai 6 berita ditiap edisi, berisi 

tentang berita khusus para aktor atau aktris pemain  film di luar 

kegiatan shooting mereka. 

13) Home Sweet Home: rubrik ini berisi tentang ulasan hunian para 

selebriti atau figur publik yang foto-fotonya disajikan secara 

eksklusif oleh HELLO! Tidak hanya segi asitektur, tetapi interior 

dan filosofi hunian tersebut juga digali lebih dalam. 

14) Heart to Heart: rubrik ini berisi curahan hati para selebriti atau 

tokoh masyarakat tentang kisah kehidupannya baik tragedi  

maupun kebahagiaan yang pernah atau sedang dialaminya. Curahan 

hati tersebut datang dari yang bersangkutan dan digali dari sudut 

pandang positif. Artikel ini menjadi artikel yang disukai pembaca. 

15) Panorama: berisi foto-foto kejadian yang sedang hangat 

diberitakan. 

16) Di Balik Layar: mengulas profil selebriti yang tengah terlibat 

dalam sebuah produksi film. 

17) Starlet: mengulas profil seorang penyanyi pendatang baru yang 

belum merilis album. Tulisan disajikan dalam bentuk tanya jawab. 

18) Resensi: ulasan tentang buku, musik, maupun film dari para 

selebriti dan ulasan tentang buku, musik, dan film terbaru. 

19) Horoskop: berisi tentang prediksi kehidupan sesuai bintang setiap 

bulan. 

20) Fashion spread: berisi foto busana terkini dengan tampilan yang 

elegan dan modern. 

21) Get The Look: mengungkap gaya selebriti atau tokoh masyarakat 

dalam aktivitas harian dan mencoba untuk meniru gaya tersebut 

atas rekomendasi reporter fashion. 

22) Star Style: berisi lima hingga enam foto dari satu sosok selebriti 

dengan gayanya di berbagai kesempatan. 

23) Fashion News: berita terbaru terkait dunia fashion yang termasuk 

para perancang busana, model, dan produk fashion terkini. 
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24) Smart Spenders: rekomendasi busana dari HELLO! yang 

terinspirasi dari pagelaran busana perancang busana ternama dunia. 

25) Shopping: berisi informasi tentang produk-produk gaya hidup 

sesuai tren terkini. 

26) In Her Closet: mengulas tentang isi lemari para selebriti maupun 

tokoh masyarakat terkenal agar menginspirasi masyarakat. 

27) Cantik: mengulas sebuah topik kecantikan dan merekomendasikan 

produk kecantikan sesuai topik. 

28) Artikel Cantik: membahas tentang topik kecantikan seorang 

selebriti dilengkapi dengan tips. 

29) Info Cantik: mendeskripsikan produk kecantikan terkini. 

30) Rahasia Cantik: mengulas tips cantik ala selebriti lokal dan produk 

yang mereka gunakan. 

31) Sehat: membahas topik kesehatan dan tips pencegahannya. 

32) HELLO! Loves You: menampilan foto-foto pernikahan dan pra-

nikah dari pembaca HELLO!  

33) Resep: memberikan resep-resep  menu sederhana dari hotel 

berbintang atau restoran terkenal. 

34) Travel: berisi tentang cerita perjalanan selebriti atau tokoh terkenal 

ke suatu daerah atau negara. 

35) Resto: memberikan referensi tempat makan terbaru dengan suasana 

yang pas untuk bersantai dan berkumpul. 

36) Pesta: berisi foto-foto selebriti atau tokoh masyarakat yang datang 

ke sebuah acara. 

37) In 30 Days: berisi informasi tentang acara-acara atau berita dalam 

satu bulan, baik tentang fashion, kuliner, dan lainnya. 

38) Tweets: menampilkan tweet dari para selebriti atau tokoh 

masyarakat lokal maupun internasional yang menginspirasi 

pembaca. 

 

HELLO! Indonesia saat ini bernaung di bawah divisi media ceta 

perusahaan MRA Group. MRA adalah singkatan dari Mugi Rekso Abadi yang 
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didirikan pada 1993 dan saat ini berada di bawah pimpinan Adiguna Sutowo dan 

Soetikno Soedarjo. Perusahaan ini memiliki beberapa divisi yang terdiri dari 

printed media, broadcast media, retail & lifestyle, food & beverage, hotel & 

property, dan automotive. Perusahaan ini terbentuk atas dasar pertumbuhan 

popularitas dari konsumen kelas menengah atas di Indonesia. MRA Group 

tertantang untuk menyajikan jasa serta produk yang sekiranya menjadi incaran 

para konsumen kelas menengah atas. Para konsumen tersebut tertarik pada isu 

gaya hidup dan mengharapkan sesuatu yang mampu memberikan mereka 

kenyamanan serta menunjukan gengsi yang tinggi. Untuk itu, MRA Group 

memberikan produk-produk yang namanya telah dikenal di kalangan dunia. Hal 

tersebut diterapkan di berbagai divisi yang ada. 

Dalam divisi media cetak, MRA Group telah banyak mengelola 

majalah-majalah franchise seperti Cosmopolitan, Harper’s Bazaar, Her World, 

FHM, Good Housekeeping, Mother and Baby, Autocar, Target Car, Esquire, Trax, 

Bravacasa, Bali&Beyond, CDM, Maxim, Cosmogirl, Fitness for Men, dan 

Pregnancy. 

 

Gambar 2.1.3 Logo MRA Group 

 

 

 

 

2.2 Ruang Lingkup Kerja Divisi Terkait 

 

Selama menjalani kerja magang di majalah HELLO! Indonesia, penulis 

ditempatkan di bagian redaksi sesua dengan konsentrasi mata kuliah penulis yaitu 
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jurnalistik. Dalam redaksi majalah HELLO! Indonesia terdapat 10 karyawan tetap 

dan dua karyawan magang yang terbagi dalam 8 peran. 

Berikut fungsi dan tugas dari divisi majalah HELLO! Indonesia: 

1) Editor-in-Chief: posisi ini merupakan posisi tertinggi dalam redaksi 

majalah HELLO! Indonesia. Editor-in-chef bertanggung jawab atas 

konten majalah terkait pemberitaan apa saja yang akan diulas pada 

suatu edisi agar sesuai dengan standar majalah HELLO! 

internasional. Maka setiap minggu diadakan rapat redaksi untuk 

memantau pekerjaan para reporter, editor, dan art designer dan 

memberikan tugas-tugas sesuai posisi masing-masing anggota 

redaksi. 

2) Feature reporter: merupakan wartawan yang bertugas untuk 

meliput acara-acara dari undangan media, lalu menulis hasil liputan 

tersebut. Mewawancarai selebriti atau tokoh masyarakat sesuai isu 

yang diangkat dan menuliskan hasil wawancaranya. Serta 

menerjemahkan berita-berita bahasa asing yang dikutip dari website 

HELLO! UK terkait berita-berita tokoh atau selebriti mancanegara. 

3) Fashion reporter: merupakan wartawan yang bertugas khusus 

terkait konten-konten busana dan kecantikan. Baik menulis berita 

tentang busana dan kecantikan, mengatur proses pemotretan untuk 

busana model, selebriti, dan tokoh masyarakat. 

4) Art designer: bertugas untuk mengatur berita dan foto yang telah di-

edit ke dalam layout sesuai ketentuan. 

5) Senior art designer: tugasnya sama dengan art designer, namun 

tanggung jawabnya lebih kepada hasil akhir sebelum diserahkan 

kepada kepala editorial di divisi media cetak MRA Group dan 

dikirim ke direktur editorial majalah HELLO! internasional di 

Spanyol. 

6) Managing editor: bertugas untuk membantu editor-in-chief dalam 

mengatur konten majalah dan mencari berita yang akan 

diterjemahkan. Memperbaiki penulisan berita agar tata bahasa serta 
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informasinya lebih jelas. Selain itu juga ikut membagikan tugas 

pada reporter dan art designer. 

7) Senior editor: bertugas untuk memperbaiki berita yang telah ditulis 

oleh reporter sebelum diserahkan pada art designer untuk di-layout. 

Terkadang posisi ini juga membantu reporter dalam meliput berita 

atau melakukan wawancara. 

8) Sekretaris redaksi: bertugas dalam membantu mengatur pekerjaan 

seluruh anggota redaksi seperti mengatur transportasi untuk liputan 

atau wawancara dan menjadi notulen dalam rapat redaksi. 

9) Kontributor: kontributor merupakan pihak yang membantu redaksi 

HELLO! dalam proses pengerjaan majalah, misalnya fotografer dan 

pekerja magang. Penulis sebagai karyawan magang masuk dalam 

kelompok kontributor walaupun tugas utamanya adalah sebagai 

feature reporter. 
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Bagan 2.2.1 Struktur Organisasi Redaksi HELLO! Indonesia 

 

Editor-in-Chief 

 Novita Angie  

Sekretaris: 

Yeni Christina 

Managing editor 

Gita Wirasti 

 

 

Senior editor  Feature Reporter: Fashion Reporter:  Senior Art 

Syahrina Pahlevi Gita Adinda  Listya Diah   Designer:  

   Handayani Tritama Bungbung Mangaraja  Adityo 

   Dita Anugrah       Mahendro 

 

         Art designer: 

    Fotografer:    Fatimah Susan 

Joshua Gunadi 
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