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PERANCANGAN PRODUCT PROFILE ROYAL GREEN 

CITILINK INDONESIA 

 Shasvi Amazida Darmawan 

 

ABSTRAK 

Pada tahun 2019, industri penerbangan mengalami jumlah penurunan penumpang, 

hal ini di perparah dengan adanya pandemi Covid-19. Perusahaan penerbangan 

dituntut untuk membuat inovasi yang bisa membuat bertahan di tengah situasi 

pandemi, perusahaan Citilink Indonesia membuat produk baru yang di beri nama 

Royal Green. Produk Royal Green dibuat untuk menjawab kekhawatiran yang 

dialami penumpang saat menggunakan tranportasi udara. Untuk 

menginformasikan inovasi tersebut di perlukan karya profil produk, karya ini 

dianggap dapat bisa memberikan informasi kepada konsumen secara visual. Karya 

produk profil ini berbentuk poster, flyer, point of purchase dan video profil yang 

berdurasi 5 menit dan 1 menit 3 versi. Dalam pembuatan karya ini penulis 

menggunakan konsep Product profile, Public Relations dan desain komunikasi 

visual. Penulis juga menggunakan berbagai sumber untuk menjadi landasan dalam 

pembuatan karya profil produk. Karya produk profil Royal Green dibentuk 

dengan menggunakan aplikasi Canva untuk desain dan aplikasi VN (video editor) 

untuk melakukan editing video profil. Karya profil produk Royal Green 

ditempatkan di beberapa tempat di terminal 3 Bandara Soekarno Hatta. 

 

Kata kunci: Produk Profil, Royal Green, Promosi, Citilink Indonesia. 
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DESAIN PRODUCT PROFILE ROYAL GREEN  

CITILINK INDONESIA 

 Shasvi Amazida Darmawan 

 

ABSTRACT 
In 2019, the airline industry experienced a decline in the number of passengers, 

this was exacerbated by the Covid-19 pandemic. Airline companies are required 

to make innovations that can make them survive in the midst of a pandemic 

situation, the Citilink Indonesia company makes a new product called Royal 

Green. Royal Green products are made to answer the concerns experienced by 

passengers when using air transportation. To inform this innovation, product 

profile works are needed, this work is considered to be able to provide 

information to consumers visually. This profile product works in the form of 

posters, flyers, point of purchase and profile videos that are 5 minutes long and 1 

minute 3 versions. In making this work the author uses the concept of Product 

profile, Public Relations and visual communication design. The author also uses 

various sources to become the basis for making product profile works. Royal 

Green's profile product work was created using the Canva application for design 

and the VN (video editor) application for editing profile videos. Royal Green 

product profile works are placed in several places at Terminal 3 of Soekarno 

Hatta Airport. 

  

Keyword: Profile Product, Royal Green, Promotion, Citilink Indonesia. 
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