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ANALISIS KONTEN INSTAGRAM PANTAI MELASTI

SEBAGAI BRAND IDENTITY

Sang Bagus Putu Acarya Wiyanata Pama

ABSTRAK

Skripsi ini bertujuan untuk menganalisis konten Instagram Pantai Melasti sebagai
identitas merek, dengan fokus pada bagaimana konten yang dikelola oleh tim Kriya
Patraning Mahottama membangun citra dan daya tarik pantai tersebut. Melalui
pendekatan teori identitas merek, penelitian in1 mengeksplorasi berbagai elemen
yang ditampilkan dalam unggahan Instagram, termasuk keindahan alam Pantai
Melasti, pertunjukan tarian Kecak yang menonjolkan budaya lokal, dan informasi
penting terkait destinasi wisata. Konten visual yang menarik, disertai dengan narasi
yang kuat, berperan dalam menciptakan koneksi emosional dengan audiens, yang
sangat penting dalam menarik perhatian pengunjung. Dalam era digital saat ini,
media sosial menjadi platform yang krusial dalam strategi pemasaran destinasi
wisata. Penelitian ini menunjukkan bagaimana Instagram berfungsi sebagai alat
efektif untuk memperkenalkan dan mempromosikan Pantai Melasti,
meningkatkan visibilitas merek, serta memperkuat citra brand di benak
pengunjung. Dengan penggunaan fitur-fitur seperti Instagram Reels dan Story, tim
pengelola mampu menyampaikan informasi terkini dan menarik perhatian audiens
dengan cara yang dinamis. Hasil analisis menunjukkan bahwa kombinasi konten
berkualitas tinggi dan strategi komunikasi yang terarah tidak hanya meningkatkan
brand identity Pantai Melasti tetapi juga menarik lebih banyak wisatawan,
sehingga menjadikannya salah satu destinasi wisata terpopuler di Bali. Melalui
penelitian ini, diharapkan dapat memberikan wawasan lebih dalam mengenai
peran media sosial dalam membangun identitas merek, serta memberikan
rekomendasi untuk pengelola destinasi wisata lainnya dalam memanfaatkan
platform digital untuk mempromosikan produk dan layanan mereka.

Kata kunci: Analisis Konten, Brand Identity, Destinasi Wisata
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ANALYSIS OF INSTAGRAM CONTENT OF MELASTI BEACH AS
BRAND IDENTITY

Sang Bagus Putu Acarya Wiyanata Pama

ABSTRACT

This research aims to analyze the Instagram content of Melasti Beach as a brand
identity, focusing on how the content managed by the Kriya Patraning Mahottama
team builds the beach’s image and appeal. Using brand identity theory, the study
explores various elements displayed on Instagram posts, including the natural
beauty of Melasti Beach, traditional Kecak dance performances, and other relevant
information. Engaging visual content, coupled with a strong narrative, plays a vital
rolein creating emotional connections with the audience, crucial in drawing visitor
interest. In today’s digital era, social media has become a critical platform for
tourism marketing strategies. This research demonstrates how Instagram serves
as an effective tool to introduce and promote Melasti Beach, increasing brand
visibility and strengthening brand perception in the minds of visitors. Through
features such as Instagram Reels and Story, the management team effectively
delivers real-time information and captures the audience's attention dynamically.
The findings reveal that a combination of high-quality content and targeted
communication strategies not only enhances Melasti Beach's brand identity but
also attracts more tourists, positioning it as one of Bali's most popular destinations.
This research is expected to provide deeper insights into the role of social media
in building brand identity, as well as offer recommendations for other tourism
managers on how to leverage digital platforms to promote their products and

Keywords.: Content Analysis, Brand Identity, Tourism Destination
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